Exito del Grupo BACO en Fenavin

Se alcanzaron las expectativas con mas de 4o reuniones con clientes europeos y
americanos

Baco finalizé6 su mision en la Feria Nacional del Vino (Fenavin) -que se celebr6
desde el 7 al 9 de mayo en Ciudad Real- con unos resultados “muy satisfactorios”,
seglin sefiala el presidente del grupo, Angel Villafranca, atendiendo al 100% de las
reuniones con distribuidores, clientes finales e importadores de vino con los que se
habia acordado mantener contacto.

El Departamento de Internacionalizacién y Comercializacién, realizé un buen
trabajo que arroj6 mas de 40 reuniones con posibles compradores, citas preparadas
por el departamento Comcercial, de muy distintas partes del mundo. El stand de BACO en Fenavin ha sido visitado por
importadores de Ucrania, Rusia, Irlanda, Eslovaquia y otros paises principalmente del norte de Europa, que ya forman parte de
la cartera de clientes y ha permitido consolidar sus puestos de salida en estos mercados donde ya se encuentran sus productos.
Una semana después de la feria, como explicaba el responsable de Exportacién de Baco, Ramén Cortina, “hemos comenzado
a llevar a cabo los trabajos post-feria, que consisten en enviar muestras de los vinos a todos los interesados, sobre todo en
Polonia, Reino Unido y Canada”.

BACO vuelve a ganar en los premios Airen de la D.O. La
Mancha

Una vez mas, los caldos del Grupo BACO han sido galardonados en el XXVI Concurso a la
Calidad de Vinos Embotellados y Varietales con D.0. ‘La Mancha’, cosecha 2012. El pasado
16 de mayo, el Dominio de Baco Airén, recibi6 este galardon que supone una prueba mas de
la calidad y prestigio de este producto, reconocido

en todo el mundo.

Estos premios han valorado la calidad de mas
de 800 muestras, entre las que se encuentran
los vinos de BACO que, por segundo afo
consecutivo, se han hecho con un premio, esta
vez el tercero. En palabras de Angel Villafranca,
“no debemos relajarnos en nuestra ardua tarea
de comercializacion, este tipo de reconocimientos
nos ayudan a la hora de llegar a nuevos clientes,
es una de las mejores formas de darnos a conocer
y de potenciar la calidad de nuestro producto alla
donde vayamos”.

Conécenos éPor qué soy de Baco?

“Ser de BACO es apostar por la continuidad de las Cooperativas, crecer en
pro de la mejora de nuestros viticultores  jose maria Arcos, Ingeniero Agronomo, Presidente de la

Coop Nuestra Sefora de La Antigua y Santo Tomas de Villanueva de los Infantes

Desgraciadamente, a dia de hoy no veo que exista un sector vitivinicola. Veo un conjunto de bodegas
vendiendo en el mismo mercado y haciendo cada una la guerra por su cuenta. Desde que pertenecemos
al grupo BACO, se ha conseguido dar un giro sustancial, nos dimos cuenta que la mejor forma de trabajar
es ir remando todos en la misma direccion. Este momento fue cuando todas las cooperativas aportaron
el 100% de su produccién para la comercializacién conjunta del vino. Se consiguié un gran volumen para
afrontar los mercados.

El consejo que doy a las cooperativas para avanzar es apostar por la profesionalizacién, incrementando el I+D+i asi como
observar al mundo, conocer las tendencias de consumo, buscar alianzas, diversificar productos y coger mas dimension.

Contactanos:

Les animamos a que tras la lectura de este boletin nos hagan llegar sus sugerencias o comentarios con el fin de adecuar su contenido
en proximas ediciones. Asimismo, si durante su lectura necesitasen alguna aclaracién con respecto a la informacion presentada, o
no quisieran recibir esta publicacién, no duden en ponerse en contacto con nosotros a través de cualquiera de estos canales:

Facebook: /baco.bodegasasociadas Linkedin: /company/baco-bodegas-asociadas-coops
Blog: http://grupobaco.wordpress.com/
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Editorial

Preparados, listos, ya...

En el sector del vino espanol estamos acostumbrados
a pasar del pesimismo a la euforia y viceversa:
precios ruinosos versus precios triplicados. Debemos
abandonar la creencia de que el precio de la uva
es lo Gnico. Es la base, pero no lo Gnico. También
es igual de importante la estrategia empresarial:
conocer a nuestro cliente final.
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Es cuestion de continuar con nuestro trabajo y
hacerlo bien. Y para ello, el viticultor en BACO es el
principio y eslabon fundamental del éxito de todo
el proceso.

Contamos contigo y esperamos tener tu confianza.
Por que ta eres BACO.

Angel Villafranca Lara
Presidente del Grupo Baco
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Floracion entre las vides

Segundo Concurso de Fotografia ‘Mundo Baco’

Ya esta en marcha la segunda edicion del Concurso de
Fotografia ‘Mundo BACO’ que desde las Bodegas BACO
se pone en marcha con el tema ‘La floracién de nuestras
vides’, destinado a todas aquellas personas interesadas
en participar, socios o trabajadores de cualquiera de las
nueve cooperativas integradas en el grupo, asi como sus
familiares de primer grado.

Al concurso podran presentarse como maximo dos
fotografias por persona que estén relacionadas con el
sector vitivinicola, e integradas en el tema de esta segunda
edicion. Los interesados en este concurso, tanto amantes
de la fotografia como aficionados, pueden consultar ya las
bases publicadas en la pagina web www.grupobaco.com
asf como en las empresas del Grupo donde también estan
publicadas.

De esta manera, este concurso se une a una primera
edicion que contdé con un gran éxito de participacion y
donde todas las obras prensentadas contaban con una
alta calidad y competitividad.

Ganadores de la 12 Edicion del Concurso. De arriba a abajo: 1°
premio Foto Artistica, Vid bajo las estrellas; 22 premio Foto Actual,
Pueblo Vitivinicola, 12 premio Foto Histérica: Los antiguos ven-
dimiadores. Sobre estas lineas, izq, 22 premio Foto Histérica, La
bodega de Pepe; der. 32 premio Foto Actual, El final del Invierno,
Bajo estas lineas: recoge el premio José Manuel Lara a la foto ar-
tistica, la madre de Miriam Cuesta recoge y el galardonado Emilio
José Clemente Gomez-Lobo

El Consejo Rector de BACO viajo
durante la primera semana del
pasado mes de junio a Italia para
afianzar y estrechar las relaciones
con uno de los principales clientes
del grupo, el Grupo Bacardi
Martini, asi como estudiar el
trabajo de una cooperativa de
segundo grado, la cooperativa
italiana Cevico.

La primera visita se realizd
al Grupo Bacardi Martini, en sus
instalaciones en la localidad de
Pessione. Seglin comenta Angel
Villafranca, “el objetivo de esta
visita ha sido conocer cual es el
destino de nuestro producto vy
continuar con la excelente relacion
que mantenemos de cliente-
proveedor con este Grupo”.

De hecho, Bacardi Martini
es uno de los clientes mas
importantes del Grupo BACO vy
con él se mantiene una estrecha

Cevico se encuentra
en el Top 10 de coope-
rativas de vino de Eu-
ropa con una factura-
cion de 50 millones

relacién de calidad y garantia. Asi
lo corroboré el director de la planta
de Bacardi, quien afirmé que BACO
no es para Martini un proveedor
cualquiera, ni la relacién entre

Dynalizar*
es divino

ambos grupos es la convencional
de proveedor-cliente, “tenemos
una relacién muy estrecha, con
un concepto de garantia, calidad,
trazabilidad, producto de primer
nivel y marketing de producto muy
bien definida”.

La siguiente visita que se
realiz6 fue en la Cooperativa de
Segundo Grado Cevico, en Luco,
donde se pudo conocer de primera
mano el funcionamiento de este
grupo de cooperativas que tiene

Bacardi es uno de los clientes mas importantes

del Grupo BACO

un potencial muy similar al de
BACO. En concreto, estre grupo
lo componen 10 cooperativas de
Primer Grado y vende el 50% de su
producto envasado en botellay en
brick bajo la marca San Crispin.

“En la visita, conocimos su
sistema de funcionamiento”,
explica Angel Villafranca, “cémo
trabajan, cémo funciona a nivel
de integracién y como desde el
vifiedo realizan los controles hasta
el embotellado, todo lo necesario
para poder seguir avanzando a la
hora de realizar nuestro trabajo”.
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