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Editorial Desarrollo de proyectos

Gracias a las ayudas por ser Dcoop una
entidad asociativa prioritaria, en las
proximas semanas van a comenzar a
funcionar las nuevas instalaciones in-
dustriales proyectadas: envasado de
vino en Alcdzar de San Juan; o bodega
de aceite en Antequera, a la que se une
la vuelta de la planta aceitera Reina So-
fia tras la compra a Deoleo. A nivel co-
mercial, se ha fraguado el acuerdo con

La Universidad Internacional
de Andalucia (UNIA) hace pu-
blica la convocatoria de plazas
destinadas a universitarios para
el | Mdster en Derecho agrario y
agroalimentario hasta el 10 de
febrero de 2017 (siempre que
queden plazas vacantes), que se
impartird entre el 17 de febrero y
el 14 de octubre del préximo ano
en la modalidad semipresencial,
desarrollandose la docencia en
el Campus Antonio Machado de
Baeza (Jaén) y a través de la pla-
taforma virtual de la UNIA.

El objetivo fundamental es es
lograr, desde una perspectiva in-
terdisciplinar, la capacitacion del
alumnado para afrontar los gran-

el grupo Pompeian para el intercambio
de patrticipaciones del 20% en el negocio
aceitero de Mercadleo y se va a comen-
zar a envasar para grandes cadenas de
distribucion nacionales e internaciona-
les. Se trata de ir culminando proyectos
e ir desarrollando otros para intentar
tener una mejor posicion negociadora
en el mercado y lograr mejores oportu-
nidades para nuestras producciones.

des retos a que se enfrentan en
la actualidad los operadores del
sector agrario, asi como el agroa-
limentario.

También en esta misma sede
de la UNIA se encuentra abier-
to el plazo de matriculacion del
Il Mdster en Administracién de
empresas oleicolas hasta el 3 de
febrero de 2017 (siempre que
queden plazas vacantes), que se
impartird entre el 17 de febrero y
el 21 de octubre en la modalidad
semipresencial. Su objetivo fun-
damental es formar profesionales
de excelencia, para lo cual se pro-
porciona una educacion integral
para el sector oleicola.

La XV edicién de la Cumbre In-
ternacional Madrid Fusién con-
vertira la capital de Espana, en la
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s En virtud de lo previsto en la Ley Or-
. gdnica 15/1999 de 13 de diciembre,
+ de Protecciéon de Datos de Cardcter
. Personal (LOPD), le comunicamos que
+ sus datos de cardcter identificativo y :
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« fichero de cardcter personal titularidad
: de Dcoop, S.Coop.And. con la finalidad
de gestionar el envio de nuestra revista
e informarle sobre eventos que puedan
ser de su interés.

Asimismo, le comunicamos que
Dcoop, S.Coop.And. ha adoptado las
medidas de indole técnica y organiza-
tiva que garantizan la seguridad de los
datos de cardcter personal y evitan su
alteracion, pérdida, tratamiento o ac-
ceso no autorizado, habida cuenta del
estado de la tecnologia, la naturaleza
de los datos almacenados y los riesgos
aque estén expuestos, todo ello de con-
formidad con lo establecido en la Ley
: Orgdnica 15/1999 de 13 de diciembre,
de proteccién de datos de cardcter per-
sonal, y el Real Decreto 1.720/2007 de
: 21 de diciembre, por el que se aprueba
su Reglamento de desarrollo.

Le informamos que podrd ejercer
sus derechos de acceso, rectificacion,
cancelacién u oposicién, enviando e-
mail a la siguiente direccién de correo
electrénico: lopd@dcoop.es o a través
de carta dirigida a la siguiente direc-
cion: Dcoop LOPD. Carretera de Cérdo-
ba s/n, Aptdo. Correos 300, CP 29200,
« Antequera (Mdlaga).
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capital del mundo de la gastro-
nomia durante tres dias, del 23
al 25 de enero. La participacion
de ponentes internacionales pro-
cedentes de todo el mundo, asi
como de célebres chefs nacio-
nales y extranjeros certifica, ano
tras ano, que este evento goza de
una salud de hierro. En esta nue-
va edicion el pais invitado sera
Argentina, un crisol de culturas
que también quedara plasmado
con su gastronomia.

Fuera de nuestras fronteras,
del 6 al 10 de febrero, Moscu aco-
gera la XXV edicién de PRODEXPO
2017, feria sectorial de alimenta-
ciony bebidas, dirigida exclusiva-
mente a un publico profesional y
del 26 de febrero al 2 de marzo
serd Dubai la sede de una nueva
edicion de Gulfood 2017, la feria
mas grande de Medio Oriente
para la industria de la alimenta-
cion.



EL GRUPO REFUERZA SU CAPACIDAD INDUSTRIAL

La planta Reina Sofia vuelve a Dcoop
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El complejo industrial de Dcoop en Antequera (Mdlaga).

Dcoop ha reforzado su capacidad
industrial con la adquisicion de la
planta de envasado Reina Sofia en
Antequera (Malaga) a Deoleo tras
alcanzar un acuerdo que suma al
grupo una nueva bodega y lineas
complementarias a su actividad
de envasado de aceite de oliva.
Mercaoleo cuenta con cua-
tro plantas de envasado hasta las
que llega el aceite producido por
las cooperativas asociadas a Dco-
op. Las instalaciones adquiridas
tienen una superficie de 30.000
metros donde se ubica una planta

de 10.000 metros construidos, una
bodega con capacidad de almace-
namiento de 14.000 toneladas y 5
lineas de llenado. Esta planta de
envasado se encuentra contigua a
Mercaoleo y la sede social de Dco-
op y fue vendida a Deoleo en 2013
valorada en més de 12 millones de
euros y ahora adquirida por 7.

El grupo cuenta con varias mar-
cas propias para envasar sus acei-
tes de oliva virgenes extras: Dco-
op, Cordoliva, Tierras Altas, Acorsa,
entre otras... Para ello posee ins-
talaciones industriales aceiteras

propias/participadas en Villarrubia
y Alcolea (Cérdoba), Antequera
(Malaga), Santa Fe (Granada) y
Guarroman (Jaén), las que ahora
se une esta Ultima adquisicion.

Tras la adquisicion a Cargill de
la planta de Mercadleo, la parti-
cipacién en Qorteba y el acuerdo
comercial y societario con Pom-
peian este nuevo paso afianza la
estrategia planteada hace tres
anos para la comercializacion del
envasado de aceite de oliva. En
2017 va a envasar cantidades im-
portantes.
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La Seccion de Vino viaja a Burdeos y La Rioja

Una delegacion compuesta por 35
miembros de la Seccién de Vino de
Dcoop -la Junta de Seccién, dos
miembros de cada cooperativa y la
direccion- han participado en una
mision de trabajo que se inicié con la
celebracion de la reunién de la Junta
en las bodegas Solagtien (Labastida,
Alava) con escala en San Sebastian
para desplazarse desde alli a Burdeos
donde asistieron a Vinatech, una feria
tecnoldgica de viticultura y vino. Alli
visitaron tres bodegas de la region
francesa ubicadas en ‘chateaux;
castillos con las explotaciones
vinicolas anexas, y el centro de

Foto de familia de la delegacién frente a un ‘chateau’ de Burdeos.

destilado de uno de los clientes de
Dcoop, Lucien Bernard. De regreso a
territorio nacional, el grupo visit6 las

bodegas Ysios y Campo Viejo en La
Rioja para conocer diferentes formas
de vifledo y comercializacion.
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Dcoop celebré el pasado 15 de di-
ciembre unas jornadas de puertas
abiertas para alcaldes/as, acompa-
Aantes y representantes de las coo-
perativas pertenecientes a la Seccién
de Aceite. Los mas de 150 asistentes
-entre los que figuran los alcaldes de
Adamuz, Alameda, Antequera, Los
Blazquez, Deifontes, Humilladero,
Mancha Real, Montejicar, Obejo, Sa-
lar,V\va Trabuco, Valenzuela, Villavicio-
sa, Loja, Olvera y Espejo- visitaron las
instalaciones de Dcoop en Anteque-
ray realizaron excursién a los DéIme-
nes antes de celebrar un almuerzo.

El presidente de Dcoop, Antonio Luque, dio la bienvenida a todos los asistentes. En portada, foto de

familia de la visita.

Dcoop premia los mejores
aceites de oliva de 2016

De izda. a dcha.: Manuel Bardn, alcalde de Antequera; Francisco Ferndndez Lopez, presidente de SCA
San Isidro de Deifontes (Granada); Antonio Ramirez de Arellano, consejero de Economia y Conoci-
miento; Antonio Luque, presidente de Dcoop; Bartolomé Herruzo, presidente de la SCA Olivarera de
Montoro (Cérdobay); Elias Bendodo, presidente de la Diputacion de Mdlaga; Antonio Cafiete Murioz,
presidente de la SCA Olivarera Nuestra Sefiora de Aracelia de Lucena (Cérdoba); Juan Martos Moreno,
presidente de la SCA Nuestra Sefiora de los Remedios de Noguerones (Jaén); Manuel Aragén Montene-
gro, presidente de La Purisima Concepcién de Alameda (Mdlaga); y Antonio Serrano Troya de la SCA

San Cosmey San Damidn de Almargen (Mdlagay).

Dcoop entregd el pasado 17 de
noviembre sus XX Premios a la Cali-
dad correspondientes a la campana
2015/16 en el Salén de Actos de la
sede social del Grupo en Antequera
(Malaga) con los que distingue a las
almazaras del grupo y a sus olivare-
ros por haber obtenido los mejores
aceites en su categoria.

El acto estuvo presidido por el
consejero de Economia y Conoci-
miento, Antonio Ramirez de Arella-
no, quien entregé los galardones a

los presidentes de las cooperativas
premiadas. En relacién a Dcoop, el
consejero subray6 que se trata de
un referente para “la aspiracion y
la inspiracion” de otras empresas
agroalimentarias de la comunidad.

“Dcoop lleva afos marcando el
rumbo a seguir, ganando dimen-
sion, apostando por la incorpora-
cién de innovacioén a su cadena de
produccién y construyendo marca’,
ha manifestado el consejero.

En total, unos doscientos invi-

....................................

: Premio a la Calidad del Aceite de :
: Oliva Virgen (Mejor Bodega) :
: S.C.A. Agro - Olivarera San Cosmey :
: San Damian. ALMARGEN
. Premio al Mejor Aceite de Oliva :
: Virgen Extra :
: La Purisima Concepcién S.C.A.
: ALAMEDA [
: Premio al Mejor Aceite de Oliva :
: Virgen Extra de Dcoop con D.O. :
: Antequera 1
¢ S.C.A. La Purisima Concepcion
. ALAMEDA [
: Premio al Mejor Aceite de Oliva
: Virgen Extra de Dcoop con D.O. :
: Montoro - Adamuz [
: S.C.A. Olivarera de Montoro :
: Premio al Mejor Aceite de Oliva :
: Virgen Extra de Dcoop con D.O. :
* Lucena
. S.C.A. Olivarera Ntra. Sra. de Araceli :
: LUCENA !
. Premio al Mejor Aceite de Oliva :
: Virgen Extra de Dcoop con D.O. :
‘ Montes de Granada :
: S.C.A. San Isidro. DEIFONTES :
: Premio Dcoop al Mejor Aceite de :
: Oliva Virgen Extra Ecolégico :
: S.C.A. Ntra. Sra. delos Remedios
* NOGUERONES
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tados arroparon a las cooperativas
galardonadas en la entrega de es-
tos XX Premios a los que también
han asistido, entre otras autorida-
des, el alcalde de Antequera, Ma-
nuel Barén y el presidente de la
Diputacion Provincial de Malaga,
Elias Bendodo.
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Dcoop participa en la PLIVA ,Ilﬂ Chicago
yenlaWorld Bulk Wine de Amsterdam

Dcoop a través de Acorsa USA ha
participado en la feria de la aso-
ciacion de productores de marca
blanca, mas conocida por sus si-
glas en inglés PLMA, que se cele-
bra en el centro de convenciones
de la ciudad de Chicago.

En esta feria, que cuenta ya con
mas de 30 anos, exhibieron unas
1.300 empresas de 40 paises dife-
rentes. Si bien es cierto que esta
feria esta dirigida a todo tipo de
productos el mayor peso lo tienen

las em presas agroa limentarias. Deizda. a dcha.: Enrique Escudero, Rick Ennis, Brian Ennis, Javier Mdrquez, Manuel Labian, Acorsa USA.

El objetivo de Acorsa USA es
convertirse en el proveedor de re-
ferencia en aceite de oliva y acei-
tunas para estas cadenas.

World Bulk Wine

Por otro lado, la Seccién de Vino
de Dcoop, que preside Angel Villa-
franca, ha asistido a la World Bulk
Wine Exhibition, el mayor punto
de encuentro entre compradores
y vendedores de vino a granel,
que este ano se ha celebrado los
dias 21 y 22 en Amsterdam (Ho-
landa).

Equipo comercial de la Seccién de Vinos presidida por Angel Villafranca (derecha) en Amsterdam.

Antonio Lugue, finalista en la KKI Edicion del Premio Emprendedor del Aiio de EY

El presidente de Dcoop, Antonio Luque, ha sido proclamado oficialmente
finalista por Andalucia y Extremadura del Premio Emprendedor 2016 de EY,
durante una ceremonia presidida por Juan Ignacio Zoido, Ministro de Interior,
que se ha celebrado el pasado mes de noviembre en el Consulado General de
Portugal en Sevilla. Asimismo, también asisti6 a la ceremonia Maria del Car-
men Ortiz, Consejera de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural de la Junta de
Andalucia, entre otras autoridades.

La Solana premia
a Dominio de Baco
Tempranillo 2016

El Concurso de ‘vinos de cine, en
el marco del Xll Festival de Cine y
VinodeLaSolana, eligid ainicios de
diciembre a los mejores caldos las
62 muestras presentadas de vinos
de Castilla La Mancha, resultando
segundo en la categoria de tintos
jovenes el Dominio de Baco
Tempranillo 2016.

Se trata de unos galardones que
ademas tienen la peculiaridad de
servir de referencia en la calidad
de los primeros vinos jévenes,
ya que muchos de los vinos
presentados son ya los primeros
vinos embotellados de la nueva
anada 2016.
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Mercaoleo comienza a envasar aceite tde
oliva marca Hacendado para Mercadona

Dcoop ha llegado a un acuerdo
con Mercadona por el cual
comenzara a envasar, a través de
su filial Mercadleo, aceite de oliva
Hacendado. En concreto, Dcoop
se convierte en proveedor de la
cadena de supermercados para
las categorias de aceite de oliva
virgen extra, virgen y refinado para

suministrar, en una primera fase y
desde el pasado mes de diciembre,
a tiendas de Alicante, Valencia,
Castellén, Cuencay Teruel.

Se trata del inicio de unas
relaciones por las que Dcoop,
como especialista en la produccion
y el envasado de aceite de
oliva, garantiza maxima calidad,

Dcoop celebra unas jornadas
de I+D-+i encaprino de leche

‘La innovacion en el sector agroa-
limentario en el caprino también
es posible’ Con esta premisa, Dco-
op celebré ayer unas jornadas con
la colaboracién de Cajamar en su
sede en Antequera (Mélaga) que
concitaron la atencidn de técnicos,
ganaderos y miembros de los con-
sejos rectores de las cooperativas
integradas en la Division de Capri-
no de Leche de la Seccién de Gana-
deria del Grupo.

“En el caprino nos venimos li-
mitando a producir y vender leche
desde hace 50 afos y eso es algo
que debe cambiar’, comenté el
gerente de la division en Dcoop,
Ramén Aliaga. “Los ganaderos han
evolucionado y han introducido

mejoras genéticas, sanitarias y en
instalaciones que como colectivo
debemos trasladar en forma de in-
novacién en los 40 o 50 productos
derivados de la leche”.

Como ponentes de las jorna-
das intervinieron David Uclés, di-
rector del Servicio de Estudios de
Cajamar, Roberto Garcia Torrente,
director de Negocio Agroalimen-
tario y Emilio Jesus del Aguila Be-
renguel, responsable del drea de
Gestion del Talento de la entidad
para exponer al auditorio sus diser-
taciones sobre las tendencias del
mercado mundial, la importancia
de la innovacion en el mercado
agroalimentario y del cambio orga-
nizacional para la innovacion.

Intervencién de David Uclés, director del Servicio de Estudios de Cajamar.

competitividad y control de la
trazabilidad a la principal cadena
espanola, que vende uno de cada
tres litros de aceite de oliva en la
distribucién organizada en Espana.
Dcoop, por su parte, es el mayor
productor mundial de aceite de
oliva que retine a 75.000 familias de
agricultoresy ganaderos espanoles.

Cartel de esta edicion.

Dcoop ha publicado ya las bases dela
tercera edicién del Concurso de Artes
Plasticas, al que estan convocados to-
dos los artistas mayores de edad que
residan en territorio nacional y que
deseen participar con obras inéditas
de pintura, escultura, cerdmica y/o
grabado. El plazo de presentacion de
las obras es entre el 10y el 20 de abril
de 2017. Los premios a los que optan
los participantes son de 4.000, 3.000
y 2.500 euros segun las categorias y
con arreglo a las bases que Dcoop
tiene colgadas en su web.

El Concurso de Artes Plasticas de
Dcoop tiene como objeto incentivar
la unién entre el sector agroalimen-
tario y la cultura, comprometiéndose
con el desarrollo y la promocién del
arte. Los ganadores del afio 2016, cu-
yas obras sirvieron como galardones
de los XX Premios Dcoop a la Calidad.
Mas informacién en www.dcoop.es/
info-dcoop.
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La sede de Dcoop- vinos Baco de
Alcazar de San Juan (Ciudad Real)
acogié el encuentro ‘El viaje a la
Igualdad de Oportunidades a través
de la Responsabilidad Social'y que
redne a 12 técnicas de Igualdad de
Cooperativas Agro-alimentarias Es-
pafa, Castilla-La Mancha, Valencia,
Andalucia, Extremadura, Murcia,
Cataluna y Asturias, y con Angel Vi-
llafranca, presidente de la seccion
de vinos, como anfitrion.

El encuentro, de dos dias tuvo
como objetivo seqguir trabajando en
que la igualdad de género sea una
realidad en los Consejos Rectores de
las cooperativas. Con este motivo,
Angel Villafranca transmitié la ne-

Técnicos de Igualdad de Cooperativas Agro-alimentarias junto a Angel Villafranca.

cesidad de contar con el talento de
mujeres y hombres como elemento
imprescindible para incorporar la

Cuevas del Campo colahora
con el Dia contra el Cancer

El 13 de noviembre es un dia del
ano en el que los vecinos de Cuevas
del Campo con la colaboracion de la
Cooperativa La Esperanza del Cam-
po, otras empresas, organismos Y
Dcoop participan en una comida so-
lidaria con los enfermos de cédncer en
favor de la investigacion para comba-
tir la enfermedad. “Es nuestra aporta-
cién. En ese camino queremos estar.
Avanzar en la investigacion contra el
cancer hasta conseguir erradicar la
enfermedad. Y en esa marcha, dos
personas importantes en nuestras
vidas. M2 Carmen y Néstor, siempre
al lado también de la cooperacion,

Socios de Cuevas del Campo.

organizaron junto a voluntarias una
fiesta que se ha de repetir todos los
anos’, explica Maril6 Corral, presiden-
ta de la cooperativa. “Es necesaria, se
mire por donde se mire”.

Por otro lado, el pasado 5 de di-
ciembre con el primer aceite tem-
prano extraido en la Cooperativa
Esperanza del Campo en Cuevas del
Campo se organizé el Taller de ela-
boracién de crema facial con aceite
de oliva. Las socias asistentes pudie-
ron crear su propia crema a la que
ademas se le anadié colageno, acido
hialuronico, otros aceites esenciales,
manteca de karité...

Taller de elaboracién de cremas.

innovacién en las cooperativas, em-
presas de economia social, que me-
joraran asi su competitividad.

La Emhajada
de Washington
ohsequia con Dcoop

Dcoop ha participado en los feste-
jos del Dia de la Hispanidad orga-
nizados por la Embajada de Espafia
en Washington obsequiando con
una representacion de sus produc-
tos a los invitados a la recepcién del
embajador Ramoén Gil-Casares Sa-
trdstegui en su residencia.

La cita conté con la presencia
la asistencia de unos 450 invitados,
entre senadores, embajadores y
demas representantes de las distin-
tas organizaciones internacionales
que tienen su sede en Washington
como el Banco Mundial, el Banco In-
teramericano de Desarrollo o la Or-
ganizacion de Estados Americanos
entre otros.

La participacién de Dcoop se ha
materializado en la entrega de una
botella de 500ml de la marca del
grupo que se esta lanzando para el
mercado estadounidense y de una
lata de aceitunas negras de la marca
Acorsa incluidas en cada una de las
bolsas de regalo para los asistentes.
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Breves.~

ManchaRealpresente
en el Aovefest,

HBE| Ayuntamiento de Mancha
Real (Jaén) esta promocionan-
do los aceites tempranos de la
SCA, paralo cual ha invitado a la
cooperativa de San José a parti-
cipar en una serie de eventos en
el marco del Aovefest, la Fiesta
del Primer Aceite de Oliva de
Mancha Real, como talleres de
iniciacién a la cata o elabora-
cién de menus de degustacion
con aceites de la primera cose-
cha del Grupo que se han ofre-
cido como parte de la carta del

restaurante Eiffel.

Elecciones

BSCA Agricola San Juan de
Villanueva del Rosario

19 de noviembre de 2016
Presidente: Manuel David Sillero

Tallon

Vicepresidente: Manuel

Carneros Truijillo

Secretario: Miguel Angel Mejias

Navas
Tesorero:
Carneros

Cristobal

Vocales: Juan Antonio Lara
Molina, Manuel Palomo Moreno,
José Luis Moreno Navas, Juan
Francisco Garcia Serran, Rafael
Repiso Serran, José Manuel

Fernandez Gonzalez,
Alvarez Palomo.

BSCA Oleicola Valdepenas de

Jaén

10 de noviembre de 2016
Presidente: Gregorio Tello Escabias
Vicepresidente: Cristébal Torres

Pozo

Secretario: José Huertas Marchal
Tesorero: Indalecio Nieto Nieto
Vocales: Santiago Soto Soto, Pedro
Manuel Estepa Jiménez, José
Marchal Rodriguez, Luis Lopez
Martinez, Luis Marchal Rodriguez,
Rafael Estepa Amate, Bernardino

Jaenes Medel.

Foto de familia de los participantes en las jornadas.

Dcoop celebré una nueva sesion de
las Jornadas de Formacion para la
Mejora de la Calidad en almazaras en
las instalaciones de la SCA Domingo
Solis (Martos, Jaén) a finales de sep-
tiembre. Las jornadas, que estan diri-
gidas a maestros y personal técnico
de almazaras asi como gerentes y
presidentes de cooperativas, se han
centrado en esta Ultima edicidon en la
puesta en marcha de la exigente nor-
ma de calidad del grupo IFS Broker.
Ademas, se explicé el plan de

auditorias de calidad y mejora de
la seguridad en las cooperativas de
Dcoop para reducir incidencias en la
molturacion en introducir practicas
en favor de la calidad de los aceites
de la préxima campana 2016/17.

Las jornadas, que en esta ocasion
han concitado la atencion de casi un
centenar de personas y han contado
con el patrocinio de FOSS Iberia y Pie-
ralisi, se celebraron al dia siguiente
en la SCA La Purisima de Archidona
(Malaga).

El colegio San Antonio de Padua
firmé un convenio de colabora-
cion con Dcoop que le permitira
realizar una segunda ediciéon de
su concurso de disefo industrial
‘Ciudad de Martos’. El convenio
con la cooperativa se firmé du-
rante la celebracién de la Feria
del Emprendimiento, una iniciati-
va que, ademds de la celebracién
del concurso, permitird mejorar
las instalaciones robéticas en el
centro educativo. Con la entrada
de nuevas empresas colaborado-
ras para el concurso de disefo
industrial, el colegio implemen-
tard sus instalaciones robodticas,
que incluirdn entre otras mejoras,
una impresora en 3-D de mayores
prestaciones que la empleada en
la edicién anterior del concurso,
que estuvo orientado al disefio de
una botella especialmente ideada

José Manuel Espejo firmé el convenio.

para la exportacion de aceite de
oliva virgen extra. José Manuel
Espejo Cardenas, consejero de
Dcoop y vicepresidente de la SCA
Domingo Solis sefialé que es muy
importante estar presente en este
tipo de iniciativas, colaborando
en la formacién de los alumnos
en la aplicacién de las nuevas tec-
nologias en el sector del aceite de
oliva.
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Francisco Rafael Carrion B SCA Nuestra Sefora de la Asuncion de Villatobas (Toledo)

“El relevo generacional es el principal reto del sector del vino”

Francisco Rafael Carrién es presiden-
te de la SCA Nuestra Sefora de la
Asuncion de Villatobas (Toledo), un
municipio a 70 kildémetros de Madrid
donde la cooperativa sigue siendo el
principal motor econédmico a pesar
del éxodo a la capital que en 2008
provocé que se arrancaran miles de
vinedos porque los propietarios pa-
saron a vivir de la construccion.

Danos algunas cifras sobre tu coo-
perativa para conocerla mejor.

Somos unos 500 socios pero real-
mente activos llegamos a los 150.

Empezamos nuestra actividad en
1957 como almazara y no fue has-
ta 1976 cuando se creé la seccién
de vino, con 5 millones de kilos
de uva, el 70 por ciento de la va-
riedad Airén y el resto Temprani-
llo. En el afo 88 llegamos a tener
una produccién de 15 millones de
kilos de uva pero en la actualidad
hemos vuelto a los niveles de los
anos 50, una situaciéon provocada
principalmente por el boom inmo-
biliario y los bajos precios. Fuimos
socios fundadores de BACO.

¢{Cual es la experiencia de vues-
tra cooperativa con la integra-
cion primero en Baco y reciente-
mente en Dcoop?

Al principio nos equivocamos con
el sistema de cupos. Como no era
obligatorio aportar al grupo el
cien por cien de la produccion, se

trataba de vender la mejor calidad
por cuenta de la cooperativa y el
resto era lo que se aportaba. Eso
ha cambiado y se nota bastante la
mejora.

Paco ;cual crees ta que es el pro-
blema mas serio al que se en-
frenta el sector?

Sin duda, el relevo generacional.
No lo hay. Lo precios que se pagan
son los mismos que en los afos 80.
Antes, con 20 hectdreas de vinedo
podia vivir perfectamente un pa-
dre y un hijo. Ahora dificilmente
puede vivir una persona.

Hombre Paco, alguna ventaja
habra con respecto a hace vein-
te anos...

Pues si, ahora se trabaja mucho
mas comodo. Se han producido
muchos avances tecnolégicos.
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AGUSTIN HERRERO

Director general de Cooperati

ZALEZ

gro-alimentaria§ de Espafa

Nacido en Leén, Agustin Herrero
Gonzalez es veterinario por la Uni-
versidad Complutense de Madrid.
Esta vinculado al cooperativismo
agroalimentario desde 1987 con su
incorporacion a la Asociacion Espa-
nola de Cooperativas Agrarias, lue-
go Confederacion de Cooperativas
Agrarias de Espana y hoy Coopera-
tivas Agro-alimentarias de Espana.

® Tras varios desempenos técnicos y

organicos, ahora es director general
de esta entidad.

.............ibn._____‘_

“Mds importantes por la labor
que realizan que por sus cifras”

{Como esta el cooperativismo
agroalimentario espaiiol?

Esta bien de salud, pero somos in-
conformistas y nos gustaria estar
mejor. Estamos creciendo en fac-
turacion, estables en numero de
socios y ligeramente decrecien-
tes en numero de cooperativas, lo
cual tampoco me parece una mala
noticia por las integraciones. Tene-
mos asignaturas pendientes que
son la de mejorar la dimensién, la
profesionalizacién, la innovacién,
la capacidad de negociacién antes
mercados cada vez mas potentes.
Es un camino por recorrer, un ob-
jetivo, porque es la mejor forma de
dar servicio a nuestros socios.

Se habla de crisis, en la que el
sector agroalimentario y coope-

rativo ha sobrellevado mejor
la situacidon ;a qué crees que se
debe esto?

Las cooperativas tienen un objetivo
claro que es maximizar el valor afa-
dido de los productos de los socios.
Nuestro negocio se basa en retornar
al socio la mayor cuantia posible de
dinero, asegurando la sostenibilidad

ceocece0 000 00
“Hay una vision
regionalista y el mercado
no tiene fronteras”

ceocece0 000 00

de la empresa a largo plazo. Por ello
ante la crisis, las cooperativas han
apostado por los mercados exte-
riores para encontrar mejores con-
diciones. La internacionalizacién

se ha convertido en una necesidad
fundamental para el crecimiento de
nuestras empresas.

{Qué es Cooperativas Agro-ali-
mentarias de Espaia?

En Espana hay unas 3.800 coope-
rativas agrarias (asociadas unas
2.800), su facturacion conjunta en
2014 supera los 26.000 millones
de euros (60% de la produccién
final agraria espafola), cuentan
con mas de un millén de socios
en general y generan unos 95.000
empleos. Pero las cooperativas son
mas importantes por su labor que
por sus cifras. Las cooperativas son
las referencias de los precios en ori-
gen, para los que estédn dentro y los
que no, pero tenemos que cumplir
nuestros objetivos.



.Y sus funciones?

Somos su organizacién de represen-
tacion. Tenemos un consejo rector y
consejos sectoriales. Nuestro papel
es canalizar esa informacién hacia la
Administraciéon u otros agentes. Sin
duda, somos uno de los interlocu-
tores de referencia, estamos vistos
como la parte organizada del sector
productor, la visibn mas econémi-
ca del sector productor y la menos
ideoldgica. Ademas, hay dos facetas
mas: nuestro papel ante las institu-
ciones europeas donde ejercemos
el liderazgo y el fomento del modelo
cooperativo a través de nuestras ac-

tuaciones.
® © ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ o o o o o o

“Las cooperativas son
las referencias de los
precios en origen, para
los que estan dentro y
los que no, pero tenemos
que cumplir nuestros
objetivos.”

e 6 6 6 6 ¢ o o & oo o o o
{Qué problematica afecta al sec-
tor?

El sector estd sometido permanen-
temente a una mejora de la com-
petitividad. Estamos en un mercado
agroalimentario muy exigente, mas
en el nacional que en el exterior. La
competencia en la distribucion se

traslada en exigencias a los provee-
dores, entre los que estamos las coo-
perativas. Ante esta situacién es difi-
cil generar mas valor afadido, por lo
que hay que centrarse en los costes.
Otra cuestiodn es la internacionaliza-
cién, abrir y consolidar mercados ex-
teriores, algo que es dificil. Todo ello
requiere una capacidad de innovar,
cambiar, adaptarse. Y esto nos lleva
a contar con profesionales.

Nuestra insistencia viene en
avanzar en la dimensién para poder
hacer todas estas cosas.

Y los retos a futuros?

Nuestro objetivo es seguir colabo-
rando y transmitiendo a las coo-
perativas las lineas de dimension,
profesionalizaciéon, innovaciéon e
internacionalizacién, que son per-
manentes, esto es un camino no una
meta. Nuestras cooperativas mas
importantes van por ahi.

¢{Qué nos une y nos separa de las
cooperativas europeas?

En Europa no todo el cooperativis-
mo es igual, hay un modelo nérdico,
un modelo central y otro sur euro-
peo, mas atomizado y local. Salvan-
do las distancias y caracteristicas de
cada uno, estamos convencidos de
que tenemos que avanzar en inte-
gracién cooperativa. Los mercados
estdn cada vez mas desregulados y
la capacidad de negociacién viene
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determinada por la fuerza que se
tenga como proveedor.

Nos une el objetivo del mayor
retorno posible a los socios y nos
separa la dimensién, porque hay
diferencias culturales, son menos
individualistas y mas colectivistas;
porque hay una vision diferente de
los gobiernos que han promovido
grandes cooperativas y aqui esta-
mos en el café para todos; y por la
mentalidad de nuestros directivos
y dirigentes por el localismo, el pro-
tagonismo personal y los frenos por
el temor a equivocarse y salir de su
entorno.

iLa figura de entidad asociativa
prioritaria va a servir para esto?

Es muy positiva porque creemos
que es el camino, va a ayudar pero
por si sola no va a conseguirlo. Te-
nemos que ser capaces de que las
comunidades auténomas apoyen
algo mas esta iniciativa y discrimi-
nen positivamente las integracio-
nes, ampliando ademas los efectos
de las ayudas a los socios coopera-

tivistas.
® © ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ o o o o o o

“Los mercados estan cada
vez mas desregulados y tu
capacidad de negociacion
te la va a dar tu fuerza
como proveedor.”

e 6 6 6 6 o o o o ¢ o o o
¢Ayuda la legislacion cooperati-
va?

Creo que tenemos un exceso de
legislacién y no ayuda a la integra-
cién, pero el principal obstaculo es
la visién regionalista de nuestras
autoridades, que choca con un
mercado que no tiene fronteras.
Los politicos tienen una vision mas
territorial y menos econémica.

{Como se imagina la cooperativa
agraria espanola del futuro?

Me la quiero imaginar como lo que
estamos impulsando: una empresa
que tiene muy implicados a los so-
cios en su proyecto, pero también
dimensionada, fuerte, profesional,
internacionalizada, innovadora...
COMO una gran empresa con sus
socios muy integrados.
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Aceite de oliva

Vivimos semanas revueltas en el
mercado oleicola por una serie de
factores que pueden ser contradic-
torios entre si. Ha llegado la ansiada
lluvia, en unas comarcas en abun-
dancia y en otras en cuantia menor;
esto ya no ayudara a esta campana
con unas previsiones que todo el
mundo apunta a que estard como
mucho en linea con el aRo pasado.
Habrd que ver la evolucién pluvio-
métrica para pensar en la inciden-
cia en la venidera. A ello se une el
hecho de que hay caidas en las pro-
ducciones de otros paises produc-
tores, siendo significativa en ltalia.

Todo ello hace que el precio se
mantenga firme en cotizaciones
rentables a lo que se anade el fer-
vor por los aceites tempranos con
cotizaciones que también se han
visto marcadas por la incidencia de
la lluvia en la recogida.

En definitiva, se trata de tiem-
pos convulsos que tendran que
normalizarse con la vista puesta
en un mercado que evolucionara
dependiendo también de la evolu-
cién de las salidas.

Campaiia 2015/16

podemos hablar de que la subida
de precios que se ha producido
en el inicio de la campana, se va a
mantener.

Subida que si la situamos con
respecto a las mismas fechas del
ano pasado, estariamos hablando
de entre un 15 a 20% en funcién del
tipo de vino.

Aceituna de mesa

Una vez finalizada la campana de
recoleccién de las distintas varie-
dades y aun a falta de datos finales
oficiales de las cantidades recolec-
tadas, se observa que la produc-
cién total nacional se situara en el
entorno de las 580.000 toneladas,
lo que supone una cifra similar o li-
geramente inferior a la recolectada
el ano anterior y pudiéndose hablar
sin duda de una campanfia que se si-
tua en la media de los Ultimos afnos.
En este sentido, cabe destacar que
no se han cumplido las previsiones
iniciales de una cosecha cortay que
incluso se llegaba a hablar de que
no se alcanzarian las 500.000 tone-
ladas. La llegada de las lluvias y lo
retrasado de la madurez del fruto

Porcino blanco

Concluye el 2016 y Espaha aca-
ba con el tercer censo de madres
reproductoras mas grande en el
mundo, con 2,5 millones de cerdas
y 27,5 millones de cerdos. Las cifras
nos dicen que en este 2016, aproxi-
madamente el 70% de la produc-
cién en Espana se realiza bajo un
modelo de integracién. Las 10 ma-
yores integradoras producen 35%
de los cerdos de abasto en Espana.
En este aio, los nimeros muestran
que Espafna ha superado a Alema-
nia como el productor nimero 1 en
Europa. También destaca en este
ano, los nimeros de Polonia que
son sorprendentes, ya que sufrie-
ron una disminucion del 16% en
su inventario de cerdas de un afo
a otro a 797.000. Solamente hace
2 anos Polonia tenia 2 millones de
cerdas, como Espana.

Caprino de leche

La tendencia de los precios de la le-
che de cabra para este invierno es
de una leve mejoria, estabilizando-
se las producciones.

Materias primas
Una vez mas las materias primas

Millones kg Producciéon  Importacion Salidas Exportacion Nacional . d fuai | .
Acumulado 1.398,9 11,4  1.262,8 790,3 472,5 Slrviet el Wi (g ok Gl
septiembre 2,5 9,0 108,2 72,0 36,2 les. Una politica global incierta, en
TOTAL 1.401,4 120,4 1.371,0 862,3 508,7 donde quieras que mires, eleva y
sl e LA 92 £l rebajan el délar desde 1.12 a 1.04.
Vinos han hecho que finalmente se haya Por tanto no es la materia prima

Con la vendimia ya finalizada, las
previsiones de produccién de esta
campanfa apuntan a un afio hormal,
con cifras que apuntan ligeramente
por encima de las producciones del
ano pasado. Nos llevaria a Espana
entorno alos 44 mill.Y en el conjun-
to de la UE estariamos sobre los 167
mill. Siempre a falta de tener datos
oficiales. Si hablamos de la produc-
cién mundial estariamos en los 260
mill. de HI. cifra totalmente equili-
brada con el consumo mundial.

Asi vemos como cada vez los
mercados estdn mas globalizados
y las operaciones se negocian en
funcién de este analisis.

Esto nos hace ser optimistas en
la evolucién de los mercados, y casi

prolongado la recoleccion mas alla
de lo habitual.

Ganaderia

Vacuno de carne

Los machos pasteros después de la
estabilidad de la época estival su-
ben arrastrados por los cebados y
la escasez en el campo, asi se sittan
entre los 3,09 €/kg y los 3,15 €/kg,
mientras que las hembras mejoran
ligeramente entre los 2,28 €/kg y
los 2,34 €/kg. Los cebados, suben
por el buen ritmo de las exporta-
ciones y la entrada del invierno,
los machos se sitian en torno a los
2,20 €/kg y los 2,26 €/kg, mientras
que las hembras entre 2,09 €/kg y
2,15 €/kg.

en si la que fija el precio sino por
el contrario la fluidez del dinero en
busqueda de rentabilidad y mas a
final de afo.

Llevamos tiempo diciendo que
las cosechas son record, no solo en
el hemisferio norte sino también en
las previsiones del hemisferio sur,
especialmente en lo que respecta
a maiz y soja, pero también para
trigos y resto de cereales. A lo que
tenemos que sumar una demanda
fuerte. Todo ello determina un | es-
cenario que deberia ser bajista.

Lo que se prevé en lo que queda
de ano y en tras las fiestas es que
los compradores entren en fase de
reposo con la llegada de los buques
que anuncian su llegada.



La produccion de vino y mosto
de Espana se estimaen42M de hi

El Consejo sectorial de Vino de
Cooperativas Agro-alimentarias de
Espafa ha actualizado los datos
de prevision de cosecha con una
estimacion de produccién de 42
millones de hectolitros de vino
y mosto. Las lluvias primaverales
favorecieron el brote de la vifa y
su posterior cuajado, permitiendo
un buen desarrollo de la misma.
Aunque hubo importantes ataques
de mildiu en las zonas y una
fuerte sequia a lo largo del verano,
que hacia prever una merma en

la cosecha, la campana podria
saldarse con buenos resultados.
Las bodegas esperan obtener
un vino de buena calidad, lo
gue se sumara a mejores ventas
debido en gran parte al aumento
de la demanda, motivado por la
baja producciéon de otros paises
europeos y del hemisferio sur. A
nivel general, cabe destacar que
la mayoria de zonas productoras
ofrecen estimaciones similares a
las de los datos provisionales de la
campanfa anterior.

El aceite de oliva se produce en
96 paises de cinco continentes

Segun los datos de un estudio de
GEA Iberia coordinado por Juan Vi-
lar, el aceite de oliva ya se produce
en 56 paises de los cinco continen-
tes frente alos 47 paises del anterior
estudio, Es decir ha llegado a paises
que pueden resultar exéticos en re-
lacién a la cultura del olivo como
Uzbekistan, El Salvador, Etiopia,
Azerbayéan, Kuwait o Macedonia.
Estos dos ultimos, mas cercanos
geograficamente a zonas donde el
cultivo del olivo lleva muchos afos.
El nimero total de hectareas plan-

tadas asciende a 11.316.000, lo que
ha supuesto un incremento de casi
el 15% durante los ultimos 15 afos.
Por continentes, la mayoria de la
superficie de olivar se encuentra en
Europa (60%), seguida por Africa
(27 %), Asia (10 %), América (2 %)
y Oceania (menos de 1%). En cuan-
to a expansién, los mayores creci-
mientos relativos se han producido
en América (mas del 46%, princi-
palmente por el crecimiento de
Chile y Argentina) y Oceania (casi
29%, por la aportacién australiana).

Crecen un 19% las exportaciones
de cerdoyderivados en 8 meses

Las exportaciones de carne de cer-
do y derivados cérnicos alcanzaron
un valor de 2.885 millones de euros
durante los 8 primeros meses del
ano, lo que supone un 15,3% mas,
y los 1,35 millones de toneladas, un
23,9% mas que en 2015, segun los
datos de Datacomex que maneja
Interporc. La evolucién de las cifras
permite prever que nuestro pais
finalice el ano en torno a los 4.500
millones de euros obtenidos por
este concepto y unas exportacio-
nes de mas de 2 millones de tonela-

das, segun el director de Interporc,
Alberto Herranz, quien afade que
“China se consolida como nuestro
principal destino en volumen, al
superar las 277.000 toneladas, por
delante de las 239.000 toneladas
vendidas a Francia, lo que supon-
dra que 2016 sea el afo en que
por primera vez el gigante asidtico
supere al que ha sido nuestro prin-
cipal mercado exterior, el francés”.
Tras ellos se situan Italia, Portugal,
Japon, Corea del Sur, Alemania, Rei-
no Unido y Hong Kong.
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Breves.~

la etiqueta del
AOVE, obligada a
llevar informacion
nutricional

MDesde el 13 de diciembre es
obligatorio el establecimiento de
un etiquetado sobre informacion
nutricional para la mayoria de los
alimentos transformados, segun
la norma europea de finales de
2014 y que fija los nuevos requi-
sitos en el etiquetado de los ali-
mentos para garantizar a los con-
sumidores una informacién mas
“clara, completa y precisa” sobre
el contenido de los productos,
entre ellos el aceite de oliva.

E I
consumo de aceite
de ofi -

e oliva envejece y se

-
aleja de los hogares
_

COn ninos

ME| aceite de oliva se enfrenta a
un gran desafio de consumo en
su propia casa. Todos los paneles
de consumo muestran afo tras
ano que su consumo es mucho
menor en los hogares con hijos
pequenos y donde gente mas
joven es la encargada de hacer
la compra que en aquellas casas
donde habitan personas mayores
de 65 anos. Cada aro, el Informe
de Mercasa sobre el consumo ali-
mentario en Espana da la voz de
alerta sobre este fenémeno.

Avances sohre Ia
investigacion de los
heneficios de la leche
de cabra

HMinvestigadores de la Univer-
sidad de Granada han demos-
trado en laboratorio que la
cantidad de minerales -calcio,
magnesio, zinc y fésforo- que el
organismo absorbe es mayor en
la leche de cabra fermentada y
filtrada que en otros derivados
lacteos de origen caprino.
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ESPECIAL DISTRIBUCION ALIMENTARIA ALIMARKET

El sector ha conseguido romper
con anos de caidas y avanzar por
encima del 2 por ciento hasta los
70.750 millones de euros en ven-
tas, segun los datos que ofrece
Alimarket en su Especial Distri-
bucién. Este crecimiento esta 1,8
puntos por encima del 0,7% del
ejercicio 2014 y supone un cam-
bio de tendencia respecto a los 6
anos anteriores. Las nuevas aper-
turas han supuesto un aumento
de un 1,7 por ciento de la sala de
venta y en la renovacién de la red
de las companiias de distribucion
alimentaria que estan apostando
por modelos mas sostenibles en
los que ganan peso los frescos y
se vuelve a la venta asistida.

Esta transformacién del sector
para adaptarse al nuevo consu-
midor también est4 afectando al
reparto tradicional de las cuotas
gue se encuentra en plena trans-
formacién por las desinversiones
de Eroski a favor de Dia y Carre-
four mientras que el negocio
online apenas representa un 1
por ciento. En total, en 2015 se
contabilizaron 21.341 tiendas de
distribucion minorista, con un
crecimiento neto de 300 estable-
cimientos, tras descontar 729 cie-
rres y varios cambios de formato
desde el supermercado hacia el
cashé&carry.

Asimismo, el informe Nielsen
360 del que se hace eco Alimarket

en su especial, pone de manifies-
to coémo la cesta de la compra se
recuperé en 2015 cuando el gran
consumo consiguié su mejor re-
sultado en 7 afos con un volu-
men de compras un 1 por ciento
superior al del afo anterior. Las
cestas, mas llenas y con precios
estables, se llenaron con casi un
tercio de productos frescos.
Tanto las nuevas aperturas
como las remodelaciones apues-
tan por los productos de gran
consumo, en especial, de ali-
mentacion, y por superficies mas
reducidas. Los hipermercados
compactos se consolidan como
el salvavidas de unos estableci-
mientos que han sufrido especial-



Ventas por m2 de los principales operadores
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Establecimientos 2015 2015 2014

Numero Superficie (m?2) Ingresos (M€) €/m2 €/m2 %15/14
Mercadona, S.A. 1.574 2.084.443 19.059,2 9.144 9.207 -0,69%
Carrefour (Grupo) (1) 560 1.774.108 7.700,0 4.002 3.970 0,80%
Grupo Eroski (Division Alimentacion) (2) 1.346 1.382.150 4.860,2 3.516 3.319 5,96%
Auchan Retail Espafa, S.A. (1) 346 791.663 4.194,2 5.298 4961 6,80%
DIA, S.A. (Dist. Intern Alimentacién) (2) (3) 3.392 1.725.141 4.097,0 2.375 2.513 -5,50%
LIDL Supermercados S.A. 532 547.673 3.048,0 5.565 5.058 10,04%
El Corte Inglés, S.A. (Grupo Alimentacién) (4) 275 719.252 2.995,0 4.164 4277 -2,64%
Consum, S. Coop. 658 515.068 1.989,0 3.862 3.616 6,80%
Ahorramas, S.A. (Grupo) 247 188.165 1.494,0 7.940 7.831 1,38%
Gadisa (Grupo) (2) 356 263.128 955,9 3.633 3.525 3,05%
Dinosol Supermercados S.L. 215 186.122 847,2 4,552 4,760 -4,37%
Bon Preu, S.A. (Grupo) (1) 162 175.883 846,0 4.810 4.652 3,40%
Condis Supermercats, S.A. (Grupo) 455 200.656 815,0 4,062 4189 -3,04%
Uvesco S.A. (Grupo) (2) 224 150.077 620,0 4131 4102 0,71%
ALDI Supermercados, S.L. (Grupo) 260 261.205 600,0 2.297 2.290 0,31%
Alimerka, S.A. (Grupo) 173 167.367 580,9 3.471 3.389 2,41%
Grupo Froiz (Grupo) (2) 294 184.071 560,0 3.042 2.840 7,11%
Supersol Spain, S.L. (Grupo) (2) 194 164.448 476,5 2.898 2.824 2,60%
Semark AC Group, S.A. (LUPA) 141 104.563 441,5 4.222 4114 2,64%
Grupo Miguel 511 109.527 440,0 4,017 3.681 9,15%
TOTAL MERCADO 21.693 14.628.128 71.032,2 4.856 4.778 1,63%

(+) Los datos corresponden al cierre del ejercicio fiscal de cada compania, incluyen superficie total y se han restado los ingresos por el negocio mayorista y la venta de combustibles.

(1) Cuenta con estaciones de servicio
(2) Cuenta con establecimientos mayoristas

(3) Se han detraido las ventas de las tiendas especializadas en perfumeria
(4) Se han restado ef 50% de los ingresos de Gespevesa y tampoco se han considerado su superficie
Tabla elaborada por Alimarket Gran Consumo para su Especial Distribucion

mente por la crisis econémica, el
avance de la proximidad y la apa-
ricion en Espafa de los category
killers o asesinos de categoria,
como las tiendas especializadas
en ventas de electrodomésticos o
electronica.

Los frescos cobran cada vez
mas relevancia y su venta vuelve
a ser asistida. Se estan convirtien-
do en el eje central de los centros,
en la medida que refuerza la acti-
vidad de todo el establecimiento
al fidelizar al cliente y favorecer su
recurrencia. El sector estd adap-
tando el surtido a las nuevas ne-
cesidades de consumidor que de-
manda productos diferenciados
o listos para consumir. Asimismo,
las gamas mas tradicionales se
renuevan con nuevas variedades
y formatos. El cliente también se
decanta por productos locales
como garantia de frescura, por lo
que la mayoria de las cadenas tie-
ne acuerdos de suministros con
productores cercanos a su red co-
mercial.

Reparto de cuotas

El reparto de cuotas de los 10
primeros grupos de distribucion
estd en pleno proceso de modi-

ficacion principalmente debido
a las desinversiones de Eroski y
el traspaso de buena parte de sus
supermercados e hipermercados
a DIA y Carrefour respectivamen-
te. El grupo francés estd apostado
ademas por el formato de super-
mercados a través de la apertura
de franquicias de Carrefour Ex-
press.

Por su parte, la multinacional
espanola DIA, ha incorporado casi
550 supermercados provenientes
de El Arbol y Eroski mientras con-
tinda expandiendo su red popia,
sobre todo, a través de estableci-
mientos franquiciados. Ademas,
DIA ya es la cadena espaiiola con
mas presencia internacional. El
lider sectorial, Mercadona, tam-
bién ha decidido iniciar su expan-
sién internacional empezando
por Portugal, una vez culminado
practicamente su desarrollo por
todo el territorio nacional, donde
tras llegar a Guipuzcoa en mayo,
ya tiene presencia en todas las
provincias de la peninsula. El pa-
sado afno, Mercadona cerré un
buen ejercicio, con un incremen-
to del 12,5 por ciento en su bene-
ficio neto hasta los 611 millones
de euros, frente a un aumento de

las ventas del 3,5 por ciento has-
ta alcanzar los 19.059 millones de
euros.

Al igual que Mercadona, Lidl
cerrd un buen ejercicio en 2015.
La filial espafiola del grupo ale-
man fue la compania, entre las
diez primeras, que mas consiguié
incrementar su facturacion. Asi, la
cadena alcanzé unas ventas netas
de 3.048 millones de euros, lo que
supone un incremento del 12,5
por ciento. Consiguié colocarse
en sexta posiciéon por delante de
El Corte Inglés.

Dentro del segmento de hi-
permercados, Hipercor, la filial del
grupo El Corte Inglés, que se en-
carga de su gestion y explotacioén,
también ha modernizado y ade-
cuado sus 43 establecimientos,
ademas de mejorar su gestion
interna. El afo pasado, Hipercor
rebajoé sus ingresos un 10,7 por
ciento hasta los 1.402 millones.
Sin embargo, el grupo atribuye
este descenso a la reordenacién
de los departamentos y secciones
de sus hipermercados, que ha su-
puesto una disminucién de su su-
perficie de venta. Sin embargo, su
ebitda ascendié un 7,1 por ciento
hasta los 82,56 millones.
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Importancia del uso eficiente del nitrogeno

Cuando hablamos de nitrégeno,
nos estamos refiriendo al elemen-
to mas importante en la fertiliza-
cion del olivo. Acelera la actividad
vegetativa y el desarrollo de los
olivos, provocando nuevos brotes
o “metidas” que como todos co-
nocemos nos garantizara la cose-
cha del afo siguiente. Ademas el
nitrégeno aumenta la capacidad
del olivo de asimilaciéon de otros
elementos fertilizantes e influye,
mas que los demds elementos, en
la producciéon anual de nuestras
explotaciones. Un correcto uso
del nitrégeno en nuestro olivar
nos puede evitar dafos por he-
ladas y bajar la incidencia de en-
fermedades como el repilo, dos
problematicas que se producen
con fertilizaciones nitrogenadas
mal planteadas o excesivas. Por
todo ello el nitrégeno es un ele-
mento que hay que tener presen-
te anualmente en los programas
de fertilizacion.

Los problemas que nos encon-
tramos con este elemento para
tener una correcta asimilacion y
transformacién son los siguien-
tes:

- Disponibilidad del elemento
en el suelo, dependiendo de las
formas nitrogenadas que apor-
temos nos encontraremos con
pérdidas por volatilizacion, lixi-
viacién y mineralizacién princi-
palmente. Es por ello que parte
del nitrégeno que aportamos a
nuestro olivar no lo tenemos fi-

nalmente disponible para su ab-
sorcién por estas pérdidas produ-
cidas en el suelo.

- Absorcion del elemento por
las raices, dependiendo de las for-
mas nitrogenadas que aportemos
y de la capacidad de absorcién de
las raices, existe una reduccion en
el nitrégeno que los olivos pue-
den tomar del suelo para su pos-
terior transformacion.

- Transformacion del elemento
por la planta, dependiendo de la
actividad de las enzimas encarga-
das en transformar este nitrégeno
en aminodcidos y posteriormente
proteinas y de los procesos de

transporte del nitrégeno dentro
de la planta existe una reduccion
entre el nitrégeno que los olivos
absorben y el que finalmente se
transforma en brotes nuevos vy
produccién de aceituna.

Todos estos problemas se han
tenido en cuenta, a la hora de in-
vestigar y conseguir fertilizantes
con una tecnologia que aumen-
te la eficiencia del nitrégeno y
reduzca estas pérdidas comenta-
das.

El fertilizante que ha conse-
guido esto es el Sulfammo N-PRO
de TIMAC-AGRO. Y soluciona cada
uno de los problemas del nitrége-
no en el olivar, que hemos descri-
to anteriormente, de la siguiente
forma:

+ Mejora la disponibilidad
aportando un perfecto equilibrio
de formas ureicas y amoniacales,
aportadas estas con Azufre, Mag-
nesio y Calcio elementos con los
que el nitrégeno establece una
perfecta sinergia para mejorar las
condiciones de pH del suelo.

+ Aumenta la transformacion
del nitrégeno en el olivo debido
a la tecnologia N-PRO, esta tecno-
logia aumenta la actividad de la



enzima nitrato reductasa, encar-
gada de transformar el nitrégeno
nitrico a amoniacal en el arbol. El
resultado es una mayor produc-
cion de aminoacidos y proteinas
que finalmente se traducen en
mayor produccion y brotes nue-
vos. N-PRO es capaz de mejorar la
velocidad de transformacion en
un 30%.

+ Aumenta la absorcion del ni-
trégeno, Sulfammo N-PRO consi-
gue esto de dos maneras: al tener
una mayor velocidad de transfor-
macién se produce una mayor
demanda de nitrogeno y por otro
lado el complejo N-PRO aumen-
ta la actividad de las membranas
que realizan el transporte activo
del nitrégeno dentro del olivo.
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Todo esto ha sido comproba-
do en los Ultimos afos por agri-

cultores de nuestras cooperati-
vas, ya que Técnicos de Campo
estan trabajando diariamente con
ellos para obtener mejores pro-
ducciones en nuestros olivares
y garantizar una continuidad de
cosecha ano tras ano reduciendo
la veceria.

Realizando una fertilizacién
en suelo con este fertilizante ga-
rantizamos tener cubiertas las ne-
cesidades de nitrégeno de nues-
tros olivares, racionalizando su
uso, debido a la mayor eficiencia
en su uso. Porque como hemos
mencionado, se trata del elemen-
to mas importante en la produc-
cion de nuestras explotaciones.
Para mas informacién contacte
con el técnico de DCOOP en su
cooperativa.
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Una herramienta ‘Google Maps’ para Dcoop

El pasado 29 de noviembre, repre-
sentantes de la Secciéon de Sumi-
nistros y Servicios de Dcoop, parti-
ciparon en Valencia en la primera
Convencién Visualnacert, bajo el
titulo “Estamos cambiando la agri-
culturay tu eres el protagonista”.

En mayo de este afio, Dcoop y
Telefénica (partner comercial de
la empresa Visualnacert y de su
herramienta de gestion de campo
Visual) firmaron un acuerdo para la
implantacién de esta herramienta
tecnoldgica.

Dicha implantacién, se engloba
dentro de los distintos proyectos de
Mejora de la Calidad, la Trazabilidad
y la Transparencia que esta llevando
a cabo en 2016 nuestro Grupo 'y per-
mitird a los técnicos de campoyy a las
cooperativas mejorar la eficiencia en
todos estos aspectos.

Basicamente, la aplicacion estd
dividida en tres médulos:

- Médulo de Consulta. Permite
al usuario de la aplicacion la visuali-
zacion grafica de la parcela o explo-
tacion seleccionada, en oficina o en
campo, con o sin conexién a inter-
net, teniendo de primera mano toda
la informacién y las variables que
afectan al cultivo de dichas fincas.

- Médulo de Inspecciones. Facilita
al técnico la realizacién de cualquier
inspeccion sobre la parcela, evalua-
cion del cumplimiento normativo y
emision de informes posteriores.

- Médulo de Gestiéon Integrada
de Plagas. Permite a Dcoop disponer

Juan Carlos Vega, responsable de la Seccién de Suministros de Dcoop.

de su propia Red de Alerta Fitosani-
taria, siguiendo los principios de la
Gestidn Integrada de Plagas, dispo-
niendo en la aplicacion de mas de
250 parcelas de control y comuni-
cando a los agricultores de manera
inmediata los problemas fitosani-
tarios de sus fincas, las ordenes de
tratamiento, etc.

En dichas jornadas participaron
empresas que vienen utilizando la
aplicacién desde hace unos anos
en sectores como el hortofruticola
y que comentaron sus experiencias.
La ponencia de Dcoop bajo el titulo
“Gestionar un millén de hectéreas.
{Es posible?” quiso trasladar a los
asistentes como se engloba este Pro-
yecto para la Mejora de la Eficiencia
en Campo de la cooperativa, dentro
de los actuales sistemas de Calidad
y Trazabilidad del Grupo, permitien-
do controlar toda la cadena de valor
desde la propia produccién en cam-
po, hasta la comercializacién. Una

vez trasladados los volumenes que
representa Dcoop en las distintas
secciones, se constaté lo ambicioso
que es este proyecto, abordable solo
con herramientas tecnolégicas de
este tipo, que mejoran larecogida de
datos desde campo, la toma de de-
cisiones y el analisis de informacién
posterior por parte de los respon-
sables del grupo y sus cooperativas,
para una mejora continua y poder
asumir todos los retos y objetivos
marcados por nuestra Direccién.

Una vez mas quedo claro en di-
chas jornadas que con dimensién y
medios técnicos, es posible respon-
der a las necesidades de nuestros
clientes y poner en el mercado pro-
ducciones con alto valor anadido y
unos niveles importantes de control
y trazabilidad.

A lo largo de los meses de di-
ciembre y enero, se van a celebrar
diversas jornadas de formacién con
los técnicos de campo y las coo-
perativas sobre el manejo de esta
aplicacion.

....................................
s

: Los datos del S.1.G de Dcoop s
: - Cerca de 500.000 recintos repre- :
* sentados i
: - 50.000 agricultores y ganaderos
.- Un Millén de hectédreas explota- :
: dasy representadas en nuestro SIG. :
: - Informacién de 110 cooperativas :
‘- Cerca de 320.000 recintos y :
©380.000 has de olivar (EI 20% del :
: olivar de Andalucia)
- - 250 Parcelas de Control y Unida- :
: des Homogéneas de Cultivo para :
‘el Asesoramiento en Plagas de :
: nuestros agricultores :

------------------------------------
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Alfa Laval prestara asistencia
de postventa para almazaras

Las firmas Alfa Laval y Dcoop han
firmado un acuerdo mediante el
cual, la primera proporcionara a la
cooperativa alimentaria asistencia
de postventa para maquinaria de
almazara. Entre los objetivos del
acuerdo, segun sefalan, figura la
mejora de la colaboracién entre
ambas mediante la reduccién de
los costes de asistencia, repuestos
y reparaciones, como en otros as-

pectos relacionados con la mejora
de la rentabilidad del proceso, dis-
ponibilidad de equipos y optimiza-
cién. Esta alianza incluye el estudio
y promocion de la tecnologia ex-
clusiva de Alfa Laval en las fabricas
de los asociados de Dcoop.

Alfa Laval es pionera en desa-
rollar tecnologia para la mejora del
proceso de extraccion de aceite de
oliva.

De izda. a dcha.: Andre Kris Vanhoren , Director General de Alfa Laval Iberia, SA, Rafael Sdnchez
de Puerta, subdirectorde Dcoop, y Luis Bueno Palacios, Gerente de Alfa Centrifugacién Bueno, S.L.

Ya son 500 los
contratos de
electricidad a socios
de Dcoop

Beneficiarse como particular de
las tarifas eléctricas que se aplican
en las cooperativas, al precio exac-
to que publica el Boletin Oficial
del Estado, sin recargos indebidos,
ya es posible gracias a la liberali-
zacion del mercado de suministro
energético.

De hecho ya suman 500 los
contratos realizados a socios de
Dcoop y van en aumento. Sin
compromiso de permanencia ni
penalizaciones, con cldusulas sen-
cillas y honestas donde ante todo
prima la libertad del contratante
para rescindir el contrato en cual-
guier momento si no satisface sus
expectativas.

Ademas, con la garantia de
calidad que supone el asesora-
miento por parte del personal de
Dcoop que atiende Unicamente al
interés del socio. Inférmate en tu
cooperativa, en el 677933888 o en
manuel.martin@dcoop.es.

Beneficios de la auditoria energéetica

La auditoria energética es un estu-
dio de eficiencia energética segun
el cual se evalta el estado actual
del consumo energético de una
instalacion, tanto de las tecnologias
horizontales como los procesos
empleados, permitiendo identificar
posibilidades de ahorro de energia,
el plan de mejoras e inversiones
asociado, y el estudio de la viabili-
dad econdmica de las mismas.

La falta de concrecién en el al-
cance del servicio que prestan las
empresas bajo el término “Audito-
ria Energética’, estd provocando
cierta confusion en el mercado y en
los clientes, que cuando demandan
este servicio, obtienen una serie
de ofertas totalmente dispares y
dificilmente comparables, por lo
que en este articulo procedemos a
avanzar de manera resumida, algu-
nos aspectos a considerar respecto

a la realizacion de una auditoria
energética.

La realizaciéon de una auditoria
energética, en general, permite a la
organizacién reducir sus consumos
y costes energéticos, lo que deriva
en una mejora medioambiental y
mejora de su competitividad.

Otros beneficios logrados con la
auditoria energética son:

- Optimizacién de parametros
de contratacion de suministros
eléctricos y de combustibles.

- Optimizacion del suministro
de energia a los equipos recepto-
res.

- Mejora del plan de manteni-
miento.

- Conocimiento en detalle de las
caracteristicas técnicas e inventario
de los equipos consumidores.

- Localizacién de los principales
equipos e instalaciones consumi-

doras, asi como su influencia en el
consumo global.

- ldentificaciéon y andlisis de
rentabilidad de las medidas mas
aconsejables para lograr un ahorro
energético en la instalacién. Facilita
la toma de decisiones para la inver-
sion en medidas de ahorro.

- Reduccién de pérdidas ener-
géticas en la instalacién, mejoran-
do su eficiencia.

- Analisis de incorporacién de
energias renovables en la instala-
cion.

- Asesoramiento para la mejora
de hébitos de consumo y buenas
practicas en el uso de las instalacio-
nes consumidoras.

- Diversificacion energética.

- Minimizar las emisiones y
subproductos de la instalacién.

Mas informacién: Carlos Garcia-
Creus (carlos.garcia@dcoop.es).
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En 2011, once socios; en 2016, mas de 500;

en 2011, menos de un millon de litros de le-
che; cinco anos después, va camino de los
seis. En tres ejercicios, aquella asociacion
de cabreros que pretendia intercambiar in-
formacion sectorial y que luego se convirtio
en cooperativa, ha conseguido liderar con
éxito un crecimiento que la convierte en en-
tidad de referencia en Extremadura. ;Cual

es el secreto? Tener claro lo que se quiere y
hacerlo, sin entretenerse en otras cuestio-
nes; buscar continuidad en los clientes y en
el trabajo, paralo cual en 2015 seintegro en
la Division de Leche de Cabra de Dcoop. El
cambio de rumbo se produjo con un nuevo
Consejo Rector y una nueva gerencia que
plantearon un nuevo escenario para la ca-
baia caprina del sur de Extremadura.

a produccion media por cabra
Lse sitia en algo mas de dos

litros de leche por animal y
dia, lo que hace una estimacion de
unas 7.500 cabezas de ganado en
Capriex, que producen cerca de 6
millones de litros de leche de cabra.
Los principales factores intervinien-
tes en la produccién son: manejo,
alimentacién y raza. La estacio-
nalidad es importante, porque en
primavera, con el buen tiempo, los
dias de sol y la abundancia de co-

mida, se ordefian mas litros que en
invierno, época que es cuando los
animales suelen dar a luz los cabri-
tos, que se encarga de vender tam-
bién la cooperativa (14.000 anua-
les) junto con el desvieje (4.500) y
también algunos corderos (6.000).
En cuanto a la alimentacién, aqui se
alterna la estabulacién con el careo
en el campo, ya sean hazas de labor
o dehesas, en unas tierras donde
los ganaderos suelen convivir con
varios tipos de ganado como el por-

cino ibérico, el vacuno y el ovino. En
cuanto a la raza, la mas comun es la
florida, si bien también hay ganade-
ros con murciano-granadina y algo
de malaguena.

Todo ello con el fin de obtener
el mejor extracto quesero posible
(grasa mas proteina) cuya valor me-
dio suele estar en el entorno de 8,7,
porque es el parametro que se es-
coge para las liquidaciones, pero no
es el Unico trabajo. La trazabilidad y
la seguridad son dos valores funda-



mentales para operar con la leche:
hay que comprobar el color, olor,
temperatura, la acidez, la ausencia
de antibidticos o mezclas con otras
leches, ... alo largo de todo el pro-
ceso, desde la ganaderia hasta el
destino final, desde laboratorios
propios a los ajenos. Esa confianza,
seguridad y seriedad es la base de
toda la cadena.

En un sector tan ligado a la
volatilidad de los precios, los gas-
tos han de estar muy controlados,
por lo que organizacién logistica
es fundamental. Para ello Capriex
cuenta con dos camiones propios
para recoger la leche en unas rutas
establecidas por el sur de la regién
(130.000 kildbmetros anuales), si
bien también presta servicio en el
norte de Cérdoba y norte de Huel-
Vva, en este caso prestando servicio
a su cooperativa hermana Ovipor,
también asociada en Dcoop.

Precisamente, en estas tierras
de Sierra Morena fue donde sur-
gio la inquietud de hacer cosas en
el sector caprino. Fue en Fuentes
de Ledn donde en 2007 surgi6 una
asociacion de ganaderos extreme-
nos del caprino con 106 asociados
cuyo fin era compartir informacién
y negociaciones. En 2009-10, para
aprovechar las ayudas del real de-

creto 104/2008, se constituyeron
en cooperativa, conocida como
Capriex, para lo cual 46 ganaderos
tuvieron que avalar personalmente.
Fue cuando se trasladaron a un sitio
mas céntrico, en una nave acondi-
cionada en la calle Guadamez ce-
dida por el Ayuntamiento de Los
Santos de Maimona, donde cuen-
ta con una superficie cubierta de
400m?2, con oficinas, laboratorio y 5
tanques con capacidad maxima de
37.500 litros. En el exterior hay un
estacionamiento para operativa de
camiones que ahora se va a ampliar,
y ya a mas largo plazo habrd que
buscar otra ubicacién para respon-
der al crecimiento de esta coopera-
tiva con una produccién que va ca-
mino de los seis millones de litros y
supera los 500 socios que proceden
de decenas de municipios del sur
de Badajoz.

El fin principal que atienden los
siete trabajadores de Capriex es la
venta de leche que viene a supo-
ner un montante econémico de
mas de 3 millones de euros anuales,
mientras que la comercializacion de
ganado ovino y caprino para carne
asciende a medio millén; también
tratan de buscar acuerdos comer-
ciales para el suministro de piensos
0 insumos veterinarios.

Explotacién caprina en Los Santos de Maimona.

Revista Dcoop n° 73 cllllllel'aliva ‘? 21

Instalaciones de Capriex.

FICHA DE LA COOPERATIVA

José M2 Lozano Cortés
Representante de Capriex
en Dcoop

Luis Ramos Rey
Presidente

S. Coop. Ganaderos Extremefios
del Caprino (Capriex)
Rio Guadamez s/n
06230 LOS SANTOS DE MAIMONA
(Badajoz)
Tel. 608 312930
josemaria.capriex@agmail.com
www.capriex.es

Afo de fundacién: 1960
Ndmero de socios: 500
Produccién: 5.500.000 litros de leche
de cabra
Facturacion: 3,6 millones de euros
Actividad: leche de cabra, carne de
cabra y oveja

Consejo Rector:
Presidente: Luis Ramos Rey
Vicepresidente: Fernando Sdnchez
Martinez
Secretario: José Luis Santiago Martinez
Vicesecretario: Juan Carlos Caro Leal
Tesorero: Pedro Lay Colchdn
Vocal 1: David Martinez Lozano
Vocal 2: Inocencio Infante Vdzquez
Suplente: Juan Manuel Pérez Enriquez
Interventor 1: Raimundo Caballero
Rodriguez
Interventor 2: José Manuel Rosifia Gil
Representante de Capriex en Dcoop:

José Maria Lozano Cortés
® © ¢ ¢ 6 o o o o o o o o
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... Los productos de Dcoop
Polio relleno Dcoop

El pollo relleno asado es uno de
los productos cérnicos de Dco-
op mas demandados. Para su
elaboracién seleccionamos con
esmero la materia prima produ-
cida por nuestros socios.

En nuestras instalaciones
de Campillos (Malaga),
deshuesamos cada
pollo uno a uno a
mano, y los rellena-
mos de manera ar-
tesanal. Cocinamos
cada pollo a fuego
lento en horno el
tiempo necesario
para obtener un sabor
Unico.

Tanto en frio como en
caliente resulta ideal para
menus equilibrados por su alto
contenido en proteinas y reduci-
do contenido en grasas.

Ademas, sutamafoy presen-
tacion lo hacen ideal para servir-
lo en raciones individuales.

El pollo relleno se presenta
envasado al vacio en bolsa, con

un peso bruto aproximado

de 2 kilos, en cajas

de dos unidades

y 168 unida-

des por pa-
lets.

Si deseas participar en la siguiente
edicién envia tus fotos (minimo un
mega) indicando tu nombre com-
pleto y el de tu cooperativa, y una
descripcién de las mismas con loca-
lizacion geografica, a esther.ontive-
ros@dcoop.es. Los autores de las 3
mejores fotos seran premiados con
productos Dcoop (las fotos se po-
dran destinarse a uso interno).

1. Olivo centenario a la afueras de
la localidad de Mancha Real, Jaén.
Francisco Ortega: Mancha Real-San
Marcos (Jaén).

2. Atardecer en los Olivares. Junto
Cortijo Salvanés Bujalance, Cérdoba.
José Maria Millan Vacas: Canete de
las Torres (Cérdoba).

3. Vendimia manual y en familia en
La Mancha toledana. El cooperativis-
mo empieza en la familia. Finca de
José Villalba Puente en Miguel Este-
ban (Toledo). Jesus Gabriel Villalba
Lara: Miguel Esteban (Toledo).
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SCCM Ntra. Sra. Encarnacion
ABENOJAR (Ciudad Real)

SCA Agricola N2 Madre del Sol
ADAMUZ (Cérdoba)

SCA Olivarera Jesus Nazareno
AGUILAR DE LA FRONTERA (Cérdoba)

SCA Olivarera San Roque
AGUILAR DE LA FRONTERA (Cérdoba)

SCA La Purisima Concepcion
ALAMEDA (Mélaga)

SCCM San Lorenzo
ALAMEDA DE CERVERA (Ciudad Real)

SCA Martinez Montafiés
ALCALA LA REAL (Jaén)

SCA Nuestra Sefiora de la Fuensanta
ALCAUDETE (Jaén)

SCA Olivareros de Alcolea
ALCOLEA DEL RIO (Sevilla)

SCA Sierra del Terril
ALGAMITAS (Sevilla)

SCA Nuestra Sefiora del Rosario
ALGODONALES (Cadiz)

SCA Los Tajos
ALHAMA DE GRANADA (Granada)

SCA Agro-Ol. S. Cosme y S. Damian
ALMARGEN (Mélaga)

SCA Manzanilla Alorefia
ALORA (Malaga)

SCAAO Purisima-Santiago-Copusan
ALOZAINA (Mélaga)

SCA Sierra de las Nieves-Grupo Alorefia
ALOZAINA (Malaga)

SCA Agropecuaria N2 S2 Remedios
ANTEQUERA (Malaga)

SCA Bovinos del Sur
ANTEQUERA (Malaga)

SCA Vega de Archidona-Arvega
ARCHIDONA (Mélaga)

SCA Olivarera La Purisima
ARCHIDONA (Mélaga)

SCCM Nuestra Sefora del Socorro
ARGAMASILLA DE CALATRAVA (Ciudad Real)

SCA Agricola de Bailén-Virgen de Zocueca
BAILEN (Jaén)

SCA del Campo N2 S2 de Gracia
BENAMEJI (Cérdoba)

SCA Agraria Las Cinco Villas
LOS BLAZQUEZ (Cérdoba)

SCCM Cristo de Orense
BRAZATORTAS (Ciudad Real)

SCA Limonte
EL BURGO (Mélaga)

SCA Olivarera La Campana
LA CAMPANA (Sevilla)

SCA Olivarera San Benito
CAMPILLOS (Malaga)

SCCM Nuestra Senora de Criptana
CAMPO DE CRIPTANA (Ciudad Real)

SCA Ntra. Sra. Remedios
CAMPOTEJAR (Granada)

SCA Agricola Oliv. Virgen del Campo
CANETE DE LAS TORRES (Cérdoba)

SCCM del Campo San Ginés
CASAS DE BENITEZ (Cuenca)

SCA Agricola San José
CASTILLO DE LOCUBIN (Jaén)

SCA Corsevilla
CAZALLA DE LA SIERRA (Sevilla)

SCA Agamma
COLMENAR (Mélaga)

SCA Olivarera N2 Sa de la Candelaria
COLMENAR (Malaga)

SCA Nuestra Sefiora del Pilar
COLOMERA (Granada)

SCA Virgen del Robledo
CONSTANTINA (Sevilla)

SCA Ntra. Sra. de la Fuensanta
CORCOYA (Sevilla)

SCA La Dehesa
LOS CORRALES (Sevilla)

SCA Olivarera San Juan Bautista
CUEVAS BAJAS (Mélaga)

SCA Agricola N2 S2 del Carmen
CUEVAS DE SAN MARCOS (Malaga)

SCA La Esperanza del Campo
CUEVAS DEL CAMPO (Granada)

SCA Ntra. Sra. del Rosario
DEHESAS VIEJAS (Granada)

SCA San Isidro
DEIFONTES (Granada)

SCA Varaila
DOMINGO PEREZ (Granada)

SCA El Rocio
DOS HERMANAS (Sevilla)

SCA Coesagro
ECIJA (Sevilla)

SCA Almazara San Bartolomé
ESPEJO (Cérdoba)

SCA Olivarera San Isidro
ESPEJO (Cérdoba)

SCA Agraria Virgen de las Virtudes
FUENTE DE PIEDRA (Mélaga)

SCA Aceites Fuentes de Cesna
FUENTES DE CESNA (Granada)

SAT Ntra. Sra. Guaditoca
GUADALCANAL (Sevilla)

SCA del Campo La Purisima Concepcion
GUARROMAN (Jaén)

SCA Olivarera N2 Sa del Carmen
HINOJOSA DEL DUQUE (Cérdoba)

SCA Ovipor
HUELVA

SCA Agro-Olivarera Ntra. Sra. Soledad
HUESCAR (Granada)

SCA San Francisco (Cosafra)
HUETOR-TAJAR (Granada)

SCA Olivarera N2 S2 del Rosario
HUMILLADERO (Malaga)

SCA La Remediadora
IBROS (Jaén)

SCA San Rogelio
[LLORA (Granada)

SCA Agricola de Iznajar
IZNAJAR (Cordoba)

SCA Olivarera N2 S2 de la Piedad
IZNAJAR (Cérdoba)

SCA Olijayena
JAYENA (Granada)

SCV Unién de Cosecheros de Labastida
LABASTIDA (Alava)

SCA San Agustin
LINARES (Jaén)

SCA Olivarera San José
LLANOS DE DON JUAN (Cérdoba)

SAT Caprinova
LUBRIN (Almeria)
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SCA Olivarera de Lucena
LUCENA (Cérdoba)

SCA Olivarera N2 S2 de Araceli
LUCENA (Cérdoba)

SCA Agasur
MALAGA

SCL Montes Norte
MALAGON (Ciudad Real)

SCCM Stmo. Cristo Espiritu Santo
MALAGON (Ciudad Real)

SCA San Antonio de Padua
MALCOCINADO (Badajoz)

SCA San José
MANCHA REAL (Jaén)

SCA San Marcos
MANCHA REAL (Jaén)

SCA San Isidro Labrador
MARCHENA (Sevilla)

SCA del Campo Domingo Solis
MARTOS (Jaén)

SCA Virgen de la Villa
MARTOS (Jaén)

SCCM Galén de Membrilla-Bodegas Rezuelo
MEMBRILLA (Ciudad Real)

SCCM Nuestra Senora del Carmen
MIGUEL ESTEBAN (Toledo)

SCA Agricola Virgen de la Oliva
MOLLINA (Malaga)

SCA Agraria Virgen del Carmen
MONTE LOPE ALVAREZ (Jaén)

SCA Almazara Ntra. Sra. Remedios
MONTEFRIO (Granada)

SCA Virgen de la Cabeza
MONTEJICAR (Granada)

SCA Olivarera de Montoro
MONTORO (Cérdoba)

SCA Olivarera N2 Sa de la Merced
MONTORO (Cérdoba)

SCA del Campo N2 Sa del Valle Rico
MORENTE (Cérdoba)

SCCM Inmaculada Concepcion
MOTILLA DEL PALANCAR (Cuenca)

SCA Virgen de Belén
LAS NAVAS DE LA CONCEPCION (Sevilla)

SCA Nuestra Senora de los Remedios
NOGUERONES (Jaén)

SCA del Campo San Antonio Abad
OBEJO (Cérdoba)

SCA NS Los Remedios-Picasat
OLVERA (Cadiz)

SCA Agricola San Isidro Labrador
PALENCIANA (Cérdoba)

SCA Olivarera N2 Sa de Gracia
LA PARRILLA (Mélaga)

SCCM Nuestra Sefora del Egido
LA PUEBLA DE ALMORADIEL (Toledo)

SCA Virgen de las Huertas
LA PUEBLA DE LOS INFANTES (Sevilla)

SCA Olivarera Pontanense
PUENTE GENIL (Cérdoba)

SCA Puerto Lope
PUERTO LOPE (Granada)

SCA Olivarera y Cerealista N° Padre Jesus
LA RAMBLA (Cérdoba)

SCA Agro-Olivarera de Riogordo
RIOGORDO (Malaga)

SCA Santa Teresa de Jesus
LOS ROMANES (Malaga)

SCA Agricola de Rute
RUTE (Cérdoba)

SCA Agricola Santa Ana
SALAR (Granada)

SCA Olivarera y C. N2 S2 del Valle
SANTAELLA (Cérdoba)

SCA del Campo Santa Elena
SANTA ANA (Jaén)

SCA Santa Eulalia,
SANTA EULALIA-UBEDA (Jaén)

SCA Nuestra Senora del Collado
SANTISTEBAN DEL PUERTO (Jaén)

SCE Capriex
LOS SANTOS DE MAIMONA (Badajoz)

SCA Nuestra Sefiora del Rosario
EL SAUCEJO (Sevilla)

SCA Nuestra Senora de la Cabeza
TEBA (Mélaga)

SCA Agricola Olivarera N2 S2 del Rosario
TEBA (Mélaga)

SCA Aderezoliva
EL TEJAR (Cérdoba)

SCA Aceites El Cortijillo
TIENA (Granada)

SCA Tolox Agricola
TOLOX (Malaga)

SCA Unién de Ubeda
UBEDA (Jaén)

SCA Oleicola de Valdepefas de Jaén
VALDEPENAS DE JAEN (Jaén)

SCA Olivarera San José
VALENZUELA (Cérdoba)

SCA Templeoliva
VENTAS DE HUELMA (Granada)

SCA Campo Agro Olivarera
VENTORROS DE LA LAGUNA (Granada)

SCA Olivarera Virgen de la Estrella
VILLA DEL RIO (Cérdoba)

SCCM Cristo de Santa Ana
VILLAFRANCA DE LOS CABALLEROS (Toledo)

SCA Oleoalgaidas
VVA DE ALGAIDAS (Mélaga)

SCA Ol. San Justo de N2 Sa del Carmen
VVA DE ALGAIDAS (Malaga)

SCA Olivarera del Campo Santa Rita
VVA DE TAPIA (Mélaga)

SCCMNa2S2dela Antigua y Sto .Tomas de Vva.
VVA DE LOS INFANTES (Ciudad Real)

SCA Aceites Guadalquivir
VVA DE LA REINA (Jaén)

SCA Olivarera Santiago
VVA DEL REY (Cérdoba)

SCA Santa Maria Magdalena
VVA DEL RIO'Y MINAS (Sevilla)

SCA Agricola San Juan
VVA DEL ROSARIO (Malaga)

SCA Olivarera del Trabuco
VVA DEL TRABUCO (Malaga)

SCA San Isidro Labrador
LOS VILLARES (Jaén)

SCCM Nuestra Sefora de la Paz
VILLARTA DE SAN JUAN (Ciudad Real)

SCCM Nuestra Sefnora de la Asuncién
VILLATOBAS (Toledo)

SCA Olivarera del Guadiato
VILLAVICIOSA (Cérdoba)






