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Editorial Hitos

Dos hitos han marcado la actualidad
de nuestra cooperativa en las ultimas
semanas. En Jaén se ha celebrado la
asamblea general anual que ha abor-
dado toda la actividad del ejercicio pa-
sado y los proyectos futuros de Dcoop,
que por primera vez facturé mds de mil
millones de euros, lo que nos convierte
en la mayor cooperativa agroalimen-
taria espanola. Por otro lado, el 29 de

Con motivo de su cincuentenario,
Noguerones celebra tres jornadas
formativas en junio, julio y sep-
tiembre sobre el cultivo del olivo
(enfermedades, recomendaciones
sobre tratamientos y abonado, ren-
dimientos, calidad y cata de aceite
de oliva), gestion y funcionamiento
de la cooperativa y de las diferentes
secciones, entre otros. En colabora-
cién con el CEIP San Miguel, se va
a organizar una gymkana para que
los nifos del colegio sean partici-
pes y puedan disfrutar a la vez que
aprender sobre el aceite de oliva.
A la finalizacién se les ofrecera un
desayuno molinero. Por otro lado,
se va a realizar una exposicion de
fotos y documentos de la historia de

junio, la ministra de Agricultura, Isabel
Garcia Tejerina, ha inaugurado la nue-
va planta de embotellado de vino en
Alcdzar de San Juan, que arranca con la
idea de destinar mucho vino que se ven-
dia a granel hacia el envasado buscan-
do un mayor valor afadido, sobre todo
en los mercados internacionales.

Ambos hitos han de animarnos a
seguir por un camino sin retorno.

la cooperativa, por lo que se ruega
que todo aquel socio que quiera
puede aportar documentos o fotos
suyas o de sus familiares, ya sea rea-
lizando labores en el campo o traba-
jando en la cooperativa, o cualquier
cosa relacionada con el tema en
cuestion. Para finalizar el programa
de actividades, tendra lugar el acto
de clausura el dia 22 de septiembre.

La | Edicién de los Premios “Simbolo’
nace con el objetivo de promocio-
nar la cultura del vino y la gastrono-
mia de la La Mancha, consolidando
la bodega como un ente moderno
y social con un fuerte compromiso
con la difusién de esta cultura viti-
vinicola. Ademas, pretende fidelizar
a los socios y potenciar en su sen-
timiento de pertenencia a la coo-
perativa. Estara dividida en cuatro

. LOPD
s En virtud de lo previsto en la Ley Or-
. gdnica 15/1999 de 13 de diciembre,
+ de Protecciéon de Datos de Cardcter
Personal (LOPD), le comunicamos que
sus datos de cardcter identificativo y
. de contacto se han incorporado a un
s fichero de cardcter personal titularidad
: de Dcoop, S.Coop.And. con la finalidad
de gestionar el envio de nuestra revista
e informarle sobre eventos que puedan
ser de su interés.

Asimismo, le comunicamos que
Dcoop, S.Coop.And. ha adoptado las
medidas de indole técnica y organiza-
tiva que garantizan la seguridad de los
datos de cardcter personal y evitan su
alteracion, pérdida, tratamiento o ac-
ceso no autorizado, habida cuenta del
estado de la tecnologia, la naturaleza
de los datos almacenados y los riesgos
aque estén expuestos, todo ello de con-
formidad con lo establecido en la Ley
Orgdnica 15/1999 de 13 de diciembre,
de proteccién de datos de cardcter per-
sonal, y el Real Decreto 1.720/2007 de
21 de diciembre, por el que se aprueba
su Reglamento de desarrollo.

Le informamos que podrd ejercer
sus derechos de acceso, rectificacion,
cancelacién u oposicién, enviando e-
mail a la siguiente direccién de correo
electrénico: lopd@dcoop.es o a través
de carta dirigida a la siguiente direc-
cion: Dcoop LOPD. Carretera de Cérdo-
ba s/n, Aptdo. Correos 300, CP 29200,
Antequera (Mdlaga).
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partes: el concurso de catadores de
vino, que celebrara su X edicion; un
certamen de cortometrajes de di-
fusion de la cultura vitivinicola; un
premio-reconocimiento a un res-
taurador destacado de la regién y
un reconocimiento al socio del afo.
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INAUGURACION DE LAS INSTALACIONES A CARGO DE LA MINISTRA DE AGRICULTURA

La seccion de Vinos estrena plania
e envasado en Alcazar de San Juan

= lnnn!'"

Intervencién de la ministra en la inauguracion de la planta de envasado en Alcdzar de San Juan (Ciudad Real).

La ministra de Agricultura, Pesca,
Alimentacion y Medio Ambiente,
Isabel Garcia Tejerina, inaugurd el
pasado 29 de junio junto al Consejo
Rector de Dcoop vy los presidentes
y consejeros de las cooperativas de
vino del Grupo, la nueva planta de
envasado de vino y nueva bodega,
situada en Alcézar de San Juan en
un evento que congregd a mas de
400 invitados, entre ellos cooperati-
vistas, clientes, proveedores y auto-
ridades como la alcaldesa de la lo-
calidad, Rosa Melchor y la consejera
de Economia, Empresas y Empleo de
Castilla-La Mancha, Patricia Franco.
Las nuevas instalaciones per-
mitiran conseguir mayor valor aia-
dido para los vinos del grupo y po-
tenciar la comercializacién de vino
embotellado de todas las bodegas
del grupo, que tiene presencia en
seis denominaciones de origen (La
Mancha, Valdepenas, Rioja, Jerez,
Ribera del Jucar y Manchuela). Este
proyecto ha contado con la ayuda
del Ministerio de Agricultura, Pes-
ca, Alimentacion y Medio Ambien-
te y Fondos de la Unién Europea a
través del Programa de Desarrollo
Rural (PDR) para el fomento de la in-
tegracion cooperativa. Es mas, pasa

por ser uno de los primeros frutos a
nivel nacional del reconocimiento
de Entidades Asociativas Prioritarias
de caracter supra autonémico.

La nueva planta de envasado
ha requerido una inversién de 14,7

millones de euros y cuenta con 4
lineas de envasado automatizado
en los mas de 10.000 metros cua-
drados de nueva construccion,
equipados con la tecnologia mas
avanzada.

El presidente de Castilla La Mancha visita las instalaciones

El presidente de la Junta de Comunidades de Castilla-La Mancha, Emi-
liano Garcia-Page visité a finales de abril las obras de construccion de
la nueva planta de envasado. El presidente de la Comunidad recordé el
papel tan importante de las cooperativas en la economia de la regién y
en los agricultores “soy un enorme convencido de la fuerza y la potencia
que tiene el sector del campo y os quiero felicitar por todo lo conse-
guido. No siempre que se pone uno manos a la obra sale bien, y este
proyecto, el proyecto de Dcoop Vinos Baco, si ha salido bien, y es porque
Dcoop tiene las ideas muy claras, y las dice y las pone en marcha” “En
Castilla-La Mancha nos cabe un Bélgica, un Holanda y Luxemburgo y
nos sobran kildbmetros cuadrados, es una tierra de oportunidades, de
teson y trabajo y por eso quiero hacer un brindis por la idea que se es-
conde detras del mundo cooperativo”.
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coon, protagonista en renavin

Dcoop ha participado en la ultima
edicién de la feria internacional
Fenavin, que se celebré en el mes
de mayo en Ciudad Real, con dos
expositores diferenciados dentro
de la feria para presentar los dos
nuevos proyectos comerciales de
su secciéon de Vinos: La Sastreria
de Baco, de vinos a medida para
la gran distribucién, y Vinedos
del Horizonte, destinados al canal
horeca dentro de un segmento mas
gourmet.

Este proyecto tiene como objetivo
afianzar y ampliar mercado
internacional ofreciendo a los
clientes vino ‘a medida, es decir,
tanto en formas y colores de
las botellas, distintos brick y
tamanos, bag in box de distintas
capacidades, etiquetas disefiadas y
personalizadas, tipo de taponado,
eligiendo entre una amplia gama
de elaborados para conquistar
los paladares y gustos de cada
consumidor.

Elvicepresidente de Dcoop, Angel Villafranca, en compafiia de las autoridades que acudieron al expositor.

La mejor Expoliva del mundo

A primeros de afo, Jaén volvié
a acoger Expoliva, la mayor feria
internacional del sector oleicola
del mundo, centrada sobre todo
en la olivicultura y oleotecnia.
Mas paises, mas expositores y mas
visitantes que nunca, lo que la ha
convertido en la mejor Expoliva
de la historia. Continua el grado de
especializacion y diversificacion del
mundo oleicola y ello se ha podido
comprobar en los diferentes

expositores, donde se ha podido
ver desde empresas que pintan
envases a vendedores de fincas
rdsticas e inversores en olivar de
otros paises, pero la novedad ha
sido la aplicacién de drones a todo
el proceso, sobre todo en campo.
Sistema Foss para la produccion
de aceite, olivos anti-verticilium,
torres de refrigeracién, impresoras
de etiquetas, bombas y envases de
carton, entre otros.

El blanco joven Dominio de Baco
Airén 2016 de la DO La Mancha ha
sido galardonado con una medalla
de Oro en los prestigiosos premios
Baco. El certamen, organizado por
la Unién Espanola de Catadores ce-
lebré la trigésimo primera edicion
de los Premios Baco el pasado 1 de
junio en los salones del IES Hotel Es-
cuela de la Comunidad de Madrid.

Se trata del Unico concurso en
Espafa abierto en exclusiva a los
vinos elaborados en la cosecha mas
reciente, la 2016, sin restriccion de
tipologia (vinos blancos, rosados,
tintos y dulces) ni de procedencia
(Denominaciones de Origen, Vinos
de la Tierra, Vinos de Pago, Vinos de
Mesa).

Lanzamiento de Ia
nuevaimagen de
CordolivaenJapon

Cordoliva, marca privada del clien-
te japonés CGC, ha lanzado su nue-
va imagen con un folleto que pone
de relevancia el factor humano
que hay tras cada botella de acei-
te Cordoliva: agricultores, peritos,
almazara, laboratorio y comercial, y
la garantia que ofrece el control de
calidad y trazabilidad que se llevan
a cabo en Dcoop. CGC Japan son
un total de 227 cadenas de super-
mercados, un total aproximado de
4,500 supermercados distribuidos
por todo Japoén. En 2016 se superd
la comercializacién de las 800t de
AOVE Cordoliva, que se esta conso-
lidando por todo Japén tras 7 afos.



Fallo del Ill Concurso te
Artes Plasticas en Sevilla

El fallo del jurado del Ill Concurso
de Artes Plasticas de Dcoop se hizo
publico el pasado dia 10 de mayo
en el transcurso de un acto celebra-
do en la Real Academia de Bellas
Artes de Santa Isabel de Hungria
en Sevilla, donde permanecieron
expuestas las ganadoras, finalistas
y una seleccion de propuestas du-
rante dos semanas. El acto estuvo
presidido por el presidente de Dco-
op, Antonio Luque, y la presidenta
de la Academia, Isabel de Leon,
Marquesa de Méritos.

La muestra fue el resultado de
una seleccion de 64 obras inéditas

de cardcter multidisciplinar parti-
cipantes en el Ill Concurso de Ar-
tes Plasticas de Dcoop, cuyo fin es
promover la unién entre el sector
agroalimentario y la cultura y ma-
nifestar su compromiso con el de-
sarrollo y promocion del arte.

El objeto de este concurso,
abierto a las modalidades de pin-
tura, grabado, escultura y cérami-
ca ha sido crear las obras artisticas
que constituiran los galardones de
los Premios a la Calidad que Dco-
op entrega a sus cooperativas, que
cada afo consiguen los mejores
zumos naturales de aceitunas.

De izda. a dcha.; Victoria Bravo, gerente del Instituto de Cultura del Ayuntamiento Sevilla, Alfonso Hi-
dalgo (en representacion de Laura Hidalgo Cruz, ganadora de la cateogria B), Isabel de Ledn, presi-
denta de la Real Academia de Bellas Artes de Santa Isabel Hungria, Marquesa de Méritos; Erika Sequin
Colds (ganadora de A1), Antonio Luque, presidente de Dcoop, Juan Manuel Bldzquez (consejero de
Dcoop), Esteban Carneros (responsable de Relaciones Institucionales de Dcoop, en representacion de
Francisco Vila Guillén, ganador de A2).
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Rigueza (a1)

Erika Seguin Colas (Palma de Ma-
llorca).

Oleo s/lienzo.

Paisaje al Sur (A2)

Paco Vila Guillén (Valencia).
Técnica mixta.

Papel japonés s/lienzo.

Tinaja de aceite (p)

Laura Hidalgo Cruz (Ubeda, Jaén).
Engobe blanco, dibujo serigrafiado y
acabado en cobre s/arcilla roja.
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Antonio Guzman de l1a Roza, Director Comercial de Dcoop

Dcoop ha nombrado a Antonio
Guzman de la Roza como su nuevo
Director Comercial Nacional, has-
ta ahora responsable del Canal de
Ventas a la Distribucién. Nacido en
1971, es licenciado en Derecho por
la Universidad de Granada y Master
en Administraciéon y Direccion de
Empresas. Desde su incorporacion
al grupo Dcoop en 2013, ha ejercido
como responsable de la comerciali-

zacién de salsas y aceite en el merca-
do nacional.

Antonio Guzman cuenta con
mas de 20 afios de experiencia pro-
fesional desarrollada basicamente
en empresas de alimentacion en su
mayoria de Economia Social.

Entre sus cometidos esta la coor-
dinacion con los directores de cada
una de las secciones del grupo y la
definicion de la estrategia comercial.
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Guarroman mejora su
almazara y forma maestros

Adecuacion de una nave para almacenar hueso.

Los dias 14 y 15 de junio se ha rea-
lizado en la cooperativa un curso
de formacién de maestro molino al
que han asistido una treintena de
jovenes interesados en el funcio-
namiento de la almazara. El curso
ha constado de charlas formativas
en temas de calidad y maquinaria,
asi como una visita a una almazara
para ver sobre el terreno lo expues-
to en el curso.

Por otro lado, continuan las me-
joras en la cooperativa. Se ha insta-
lado una nueva linea de limpieza
de mayor capacidad para agilizar
la recepcién de la aceituna de los
socios y se han sustituido las cintas
transportadoras. Ademas, se hains-
talado la deshuesadoray adecuado
una nave para almacenar el hueso,

Caseta de control de pesada.

tolva para hueso de aceituna y sin-
fin para alimentar la caldera. Se ha
incorporado una linea de extrac-
cién de 300.000 kg a las 24 horas y
se ha instalado un sistema de dis-
tribuidores de aceituna en tolvas
de almacenamiento para facilitar la
clasificacion de la aceituna.

Por otra parte, se han llevado a
cabo reformas en la caseta de con-
trol de pesaday en la recepcion de
aceitunas.

HSCA La Purisima Concepcidon
de Guarroman
6 de abril de 2017

Presidente: Luciano Castafo
Alcaide
Vicepresidente: Francisco Avi
Arjona

Secretario: Isidro Garrido marcos
Tesorero: Florentino Blazquez
Marin

Vocales: Benjamin  Moreno
Canadas, Francisco J. Castaio

Alcaide, Juan Manuel Lépez
Cortés, Javier Olmedo
Hernandez, Juan  Merino
Medina, Andrés Villarejo
Martinez.

Interventores: Juan Antonio
Avi Domenech, Juan Pedro

Campello Garcia, Alonso Avi
Portero.

Caiiete de las Torres
inicia las ohras de
sil nueva fabrica

El pasado 8 de mayo la coopera-
tiva de Canete de las Torres, Agri-
cola Olivarera Virgen del Campo,
SCA, inici6 la obras de sus nuevas
instalaciones, con la primera fase
de movimiento de tierras aprove-
chando la época veraniega para
desarrollar mejor este trabajo y a
la espera de que la Junta de An-
dalucia comunique la resolucion
definitiva del apoyo a inversiones
en el sector oleicola y de aceituna
de mesa en el marco del programa
de desarrollo rural de Andalucia
2014-2020.

Palenciana visita
olivar y almendros
en Portugal

La cooperativa Agricola San lIsidro
Labrador de Palenciana, como acto
final al 50 Aniversario, realiz6 un viaje
a comienzos de junio con los socios
para ver plantaciones de olivar y al-
mendros en Portugal (Beja, Ferreira
y Moura). La delegacién, compuesta
por una treintena de personas, visitd
primero las instalaciones de Dcoop-
Aceituna de Mesa en Dos Hermanas
(Sevilla) para partir desde alli a Beja
(Portugal) donde se visitd la explota-
cion de la familia De Prado, la finca
de olivas y almendros, asi como las
instalaciones, fabrica y aderezo.



Lucena Olivarera abre su gasolinera al piiblico

Desde el pasado dia 12 de mayo, nuestra gasolinera de Lucena que hasta esa
fecha era solo para uso exclusivo de socios, estd abierta al publico, donde se
podra suministrar combustible con tarjeta bancaria.

Ventas de Huelma, en la Il Feria Gastronomica de Agron

La cooperativa de Ventas de Huelma, Templeoliva monté un expositor mon-
tado por en la localidad de Agrén el pasado domingo 7 de mayo, con motivo
de la lll feria gastrondmica y de artesania, donde ofrecié una degustacion de
sus aceites y recibié a autoridades de la provincia.

Deifontes celebra San Isidro Labrador en Ia cooperativa
El 15 de mayo la cooperativa de Deifontes celebrd la fiesta de San Isidro La-
brador, patrén de los agricultores, con una romeria que trasladé al Santo
desde la cooperativa a la parroquia de San Martin y un desfile de carrozas a
concurso.
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Elecciones

BSCA del Campo Domingo
Solis de Martos

Renovacion del Consejo Rector
aprobada en la Asamblea Gene-
ral el 26 de marzo de 2017

Presidente: José Manuel Espejo

Cardenas

Vicepresidente: José Antonio
Ruiz Martos

Secretario: Eduardo  Cano
Chamorro

Vocales: Manuel Pérez Vasco,
Francisco Javier Teba Teba, Jorge
Sigler Lloret, Antonio Torres
Ocana

BSCA Olivarera San José de
Valenzuela

Renovacion del Consejo Rector
aprobada en la Asamblea
General el 26 de abril de 2017

Presidente: Antonio Sabariego
Gallardo

Secretario: Rafael Urena Alcaide
Vicepresidente:  José  Vera
Gonzalez

Vocales: Pedro Porcuna Vallejo,
Mateo Gordillo Porcuna, Antonio
Garcia Rivas, Adriano Gallardo
Ayala.

HESCA Olivarera de Lucena
Renovacion del Consejo Rector
aprobada en la Asamblea
General el 12 de junio de 2017

Presidente: Francisco De Mora
Pérez

Vicepresidente: Antonio Otero
Aguilera

Secretario:  Antonio  Manuel
Montes Mufoz

Tesorero: Joaquin A. Fernandez
de Villalta Fernandez

Vocal 1°: Antonio Mufioz Longo
Vocal 2°: Juan Jiménez Bergillos
Vocal 3°: Francisco Arroyo Tarifa
Vocal 4° Manuel Garcia
Fernandez

Vocal 5°: Joaquin Mufioz Cainete
Vocal 6°: José Miguel Moreno
Tobal
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En la cooperativa Olivarera Jesus
Nazareno de Aguilar de la Fronte-
ra durante los dias 2, 3 y 4 de ju-
nio se han celebrado unos dias de
encuentro del socio y las empresas
suministradoras de maquinaria y
servicios, asi como las segundas
Jornadas sobre el Olivar en los que
ha tenido lugar el intercambio de
novedades técnicas y necesidades
del agricultor.

Las ponencias han abordado
la situacion actual de la Xylella
fastidiosa, ejemplos practicos de
uso de vegetacion y diques de re-
tencion para el control de la ero-
sion en diferentes condiciones del
olivar y la posibilidad del uso de
las aguas residuales Municipales
EDAR de Aguilar, noticia que des-
pierta enorme interés por la posi-

Miguel Calvo (izquierda) y Manuel Pérez Vicente en la cooperativa.

bilidad de regar el olivar. Finalmen-
te, Manuel Pérez Vicente, director
comercial internacional de Dcoop,
hablé de la presencia del grupo en
el mundo. A lo largo de estos dias
han tenido lugar actos de cata de

Mancha Real-San José
celebrala Quema de La Falla

La Falla de Mancha Real (Jaén), de-
clarada de Interés Turistico Anda-
luz, rindié el pasado 19 de marzo un
homenaje al mundo del cine con la
estructura mas grande de su histo-
ria. Dcoop participd en los festejos
a través de la SCA San José con una
degustacion de aceites que se hizo
a pie de falla. Mas de 4.000 perso-
nas se concentraron en el recinto

-

TTEMPD LiMiTE

ferial de Mancha Real para presen-
ciar la quema de la Falla que ponia
puntoy final a los actos de celebra-
cién de la localidad jiennense.

La alcaldesa de Mancha Real,
Maria del Mar Davila junto al con-
cejal de Agricultura, Jesus Jordan
acompanaron a los maestros de la
almazara, Vicente y Miguel, duran-
te la degustacién.

“litm-

La alcaldesa y el concejal de Agricultura junto a los maestros de la almazara.

aceite, visitas guidas por las insta-
laciones de la cooperativa y actos
ludicos con un grupo rociero y
una magnifica actuacién de cante
flamenco. A mediodia, ademas, se
invito a los asistentes a una paella.

Puertas abiertas al
cooperativismo en
Cuevas del Gampo

La Esperanza del Campo de Cuevas
del Campo abrié sus puertas a los ve-
cinos del Altiplano -Cdillar, Baza, Ca-
niles, Freila, Bacor, Benamaurel y las
Almontaras- para compartir una Jor-
nada de cooperativismo en la que se
abrieron nuevas lineas de debate y
de nuevos negocios como la almen-
dra, laincorporacién de la mujer y los
jovenes en los 6rganos de decision
de entes publicos y privados, la bus-
queda de nuevos cultivos y la moder-
nizacién. El consejo rector encabeza-
do por su presidenta, Marilé Corral,
autoridades del pueblo y la comarca
participaron en el encuentro.
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Las visitas de 1los socios a 1las instalaciones de Ucoop.—
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El resto de visitas se irdn publicando en préximos numeros.
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Nacido en La Solana (Ciudad Real),
Francisco Martinez Arroyo ha “li-
diado” desde joven en gestidn agra-
ria en la Consejeria de Agricultura
de Castilla-La Mancha. Con solo 34
anos, fue nombrado director ge-
neral de Producciéon Agropecuaria.
Ingeniero agrénomo por la Univer-
sidad Politécnica de Madrid, con la
especialidad de Industrias Agrarias,
posee, ademas, el titulo de Suficien-
cia Investigadora al Doctorado, ha-
biendo realizado publicaciones e
impartido cursos sobre medio rural,
el sector del vino, la PAC o desarro-

llo rural.
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“Gran parte del futuro pasa por la
integracion de las cooperativas”

{Qué diagndstico nos puede
hacer de la situacion del sector
agroalimentario?

El diagnéstico es positivo. El sector
agroalimentario, tanto a nivel local,
regional y nacional, es el que tira de
la economia. En Castilla-La Mancha
representa el 14 por ciento del Pro-
ducto Interior Bruto, el porcentaje
mas alto de Espana. Para nosotros
es un sector prioritario y tenemos
muchas expectativas puestas en él,
apostando por su calidad e interna-
cionalizacion.

{Qué sectores empujan?
Actualmente nos encontramos
en un buen momento de sectores
como el carnico, donde somos lide-
res en porcino o, en aceite, encon-
trdndonos por detras solo de Anda-
lucia y, por supuesto, en el del vino,
que sigue constituyendo uno de
los valores con mas peso en nues-

tra economia. Estos son solo ejem-
plos de tres sectores innovadores y
de futuro.

“Hay que buscar socios,
tanto a nivel regional
como nacional y Dcoop
es un ejemplo”

Se estan dando muchos pasos
para avanzar la integracion coo-
perativa ;Cree que se consegui-
ra en esta importante estrategia
todo lo previsto?
Estoy convencido que lo lograre-
mos. Gran parte del futuro pasa por
la integracion de nuestras coopera-
tivas y tengo que decir que las em-
presas en Castilla-La Mancha estan
apostando por ese camino.

En estos momentos, las ayudas

mas importantes se dirigen a em-
presas y cooperativas que comer-
cializan de forma comun y desde
nuestra Comunidad se apuesta por
este cambio de modelo.

De lo que se trata es de conse-
guir que las cooperativas se inte-
gren y obtengan un volumen mi-
nimo de facturacion. Con su unién,
dependiendo del sector, obtendran
mayores ayudas, por ejemplo, del
Programa de Desarrollo Rural (PDR)
fundamentalmente a través de la
linea FOCAL, siendo prioritarias por
encima de aquellas que no se inte-
gren comercialmente.

{Como valora que estemos po-
niendo tanto empeiio en las in-
tegraciones regionales y nacio-
nales, cuando en Europa se esta
apostando ya por las integracio-
nes supranacionales?

Nosotros solo podemos legislar en




el dmbito de nuestra autonomia y
para la regién es fundamental que
existan empresas. De lo que se trata
es de buscar socios, tanto en el am-
bito regional como en el nacional y,
aqui, Dcoop es un ejemplo.

{Qué motivos impide que se
avance en la integracion?

Existe una reaccién contraria basa-
da principalmente en la inercia de
la costumbre. El localismo, ir a lo
que ya conocemos, es lo que nos
ralentiza. De ahi que los incentivos
para empresas y también para los
socios que apuesten por la inte-
gracién son muy grandes, de hasta
400.000 euros por operacion de fu-
sion sociedades agroalimentarias.
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“Las  previsiones de
cosecha en vino son muy
parecidas a la del ano
anterior”

Mas alla de estos proyectos de in-
tegracion, ;Por donde pasa la es-
trategia y el apoyo del Gobierno
de Castilla-La Mancha a las coo-
perativas vitivinicolas?
Contamos, entre otros, con los fon-
dos de reestructuracion de vifledo
o la destilacién de subproductos.
Mas alla de estos proyectos, traba-
jamos en una planificacién sectorial
a medio y largo plazo, reduciendo
el rendimiento productivo, apos-
tando por unas variedades y no por
otras, impulsando la promocién a
través de las Denominaciones de la
region, de las nueve, para que sean
la imagen de marca de los Vinos de
Castilla-La Mancha.

{Qué evolucion de cultivo, pre-
visiones de produccion de vino
y de mercado anticipa la Conse-
jeria de cara a la préxima vendi-
mia?

Todavia es pronto para una previ-
sion en la produccion. Todo depen-
dera de la climatologia de las préxi-
mas semanas. Lo que si existe es
una buena expectativa de merca-
do. El vino se estd vendiendo bien'y
nosotros vamos a seguir apostando
por competir mas en los mercados
internacionales.

{Qué diagnéstico hace de la si-

tuacion de las cooperativas viti-
vinicolas de Valdepeias? ;C6mo
habria que abordar el tema de la
integracion en esta importante
zona productora de Castilla-La
Mancha?

En el municipio de Valdepenas con-
tamos con una cooperativa nueva
que se suma a las otras tres exis-
tentes. La fusién de cooperativas
en esta zona es siempre una muy
buena noticia, porque es una con-
tribucién al mejor funcionamiento
de la D.O. Valdepefias y ayuda a su
consolidacién y a incrementar la
rentabilidad de su produccion.

Las cooperativas siempre fun-
cionan como colchén de los agri-
cultoresy son sus empresas y repre-
sentan muy bien los intereses de
los hombres y mujeres del campo.
{Qué fortaleza tiene el olivar cas-
tellano-manchego?

Somos la segunda comunidad pro-
ductora de aceite, por detras de
Andalucia y a mucha distancia de
la tercera. De lo que se trata es de
proseguir con la imagen de marca
y darnos mas a conocer. Es nuestra
asignatura pendiente. En este cam-
po, estamos totalmente implicados
a través de la Fundacién Dieta Me-
diterranea.

{Qué representa la incorporacion
de jovenes en estos momentos?
Hay que apostar por el relevo gene-
racional con contundencia, sin me-
dias tintas. En Castilla-La Mancha lo
hemos hecho.

Contamos con una linea de

ayudas dotada con 91 millones
de euros para garantizar el relevo
generacional en el sector y 1.200
nuevos puesto de trabajo ‘joven’en
nuestro campo. Esta siendo un afio
sin igual a los anteriores y esta es la
linea en la que hay que continuar.
Jovenes y vino ;Cémo lo fomen-
tamos?
La Interprofesional nacional es un
buen elemento para desarrollar
esta funcion. No se entenderia que
solo se dedicaran los fondos a la
promocién del vino con un plan-
teamiento internacional. Es impor-
tante también que se apueste por
la incorporacion de gente joven.

Tenemos que creernos que te-
nemos el mejor vino del mundo y
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que podemos venderlo fuera.
i{Cual es la estrategia en estos
momentos en la negociacion de
la PAC?

Lo mas importante es tener una po-
sicién, como es nuestro caso, y que
ésta sea compartida y debatida a ni-
vel nacional, para que el Ministerio
tenga en cuenta nuestros intereses
y pueda defenderse en Bruselas. No
hay que ir a remolque.

Es necesario apostar por los
profesionales de la agricultura y
poner a disposicion de éstos y las
empresas agrarias instrumentos de
mercado que realmente sirvan para
garantizar esa renta para los afos
que vengan mal dadas.

ccoceccco0c0 0 00
“Quisiera que los
consumidores de Espana
colocaran al agricultor en
el sitio que se merece”

{Qué espera del sector agroali-
mentario en préximo anos?

Que sea reconocido por los consu-
midores. Si lo conseguimos, esta-
remos haciendo de esta profesiéon
una profesién muy interesante para
los jévenes, donde la formacién, la
tecnologia y la innovacién sean im-
prescindibles.

{Como ve las cooperativas?
Imprescindibles. Estoy convenci-
do de que a los agricultores les iria
peor sin ellas. Tenemos que prote-
gerlas y hacerlas que sean capaces
de que vertebren el territorio rural.
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Aceite de oliva

Van avanzando los meses y la si-
tuacién del mercado aceitero se
mantiene firme. El ritmo de salidas
sigue siendo bueno, hasta el punto
que se puede llegar a un fin de cam-
panas con un enlace muy justo, lo
gue apunta a que continuaran los
precios en niveles actuales. Por otro
lado, no ha llegado tanta lluvia pri-
maveral como se esperaba, por lo
que el afRo que viene no se prevé
una gran cosecha en Espaia, si bien
si se estima en otros paises produc-
tores; y para colmo, no ayudan las
altas temperaturas.

En definitiva, hay que continuar
aprovechando las oportunidades
de venta y ver cémo evoluciona el
mercado para prepararse para una
proxima campaia también llena de
incertidumbre a espera de las lluvias
otonales.

Mes de mayo de 2017. Aceite de oliva. AICA

Campafia 2016/17 M kgs
Existencias iniciales 331,0
Produccion 1.282,0
Importaciones 71,5
Consumo interior -340,4

Exportacion -653,1

Total Salidas -993,5
Existencias finales 691,0

Vinos

Una vez llegado al mes de julio, en-
trado ya el verano, podemos decir
que el mercado se encuentra total-
mente influenciado, por las condi-
ciones climatolégicas. Primero han
sido las heladas que han afectado
a finales de abril, a casi todo el nor-
te de Espana de forma importante.
Asi como amplias zonas de Francia,
Italia y otros paises productores de
Centro Europa. Otra circunstancia
climatolégica que esta afectando
al mercado es la fuerte sequia que
estamos sufriendo en casi toda Es-
pana.

Todo esto sumado a la produc-
cion inferior que han tenido todos
los paises del cono sur, Argentina,
Chile, Sudéfrica.... ha hecho que el
mercado haya evolucionado al alza
de una forma importante a partir
del mes de mayo. Y también han
aumentado las retiradas de los vi-

nos contratados. Las previsiones
apuntan a unas existencias a final
de campana muy similares al afo
pasado, un consumo estable, no hay
mas demanda en los mercados, con
precios fuertes con tendencia al alza
en espera de ver cdmo finaliza el ve-
rano y saber cual va a ser la cosecha
definitiva.

Todo esto viene a consolidar las
subidas producidas al inicio de esta
campana.

Aceituna de mesa

Una vez ha transcurrido la mitad del
ejercicio 2017, cabe destacar en lo
referente al mercado de graneles
de aceituna de mesa que se esta
reflejando fielmente la aparicion de
la segqunda campaiia de recoleccion
que hubo a final de la cosecha. La
produccion final se considera como
medio/alto respecto a la media de
anos anteriores pero con la casuis-
tica este ano de una gran cantidad
de aceituna verde de pequefo y
mediano tamano.

Las perspectivas de la sequia
actual junto con las altas tempe-
raturas de junio, hacen que ya se
esté descontando que los precios
del aceite seguiran estando altos
durante la campana préxima y este
efecto esta haciendo que los precios
de la aceituna pequeia (manzanilla
principalmente) no se derrumben
aun mas. De hecho, el mercados de
verdes que durante todo el aio ha
estado muy parado, en la actuali-
dad empieza a notarse como existe
una mayor actividad (no solo en el
mercado nacional sino en el de ex-
portacién también). Se empieza ya
a tener en cuenta por parte de los
industriales que el préximo ano po-
driamos tener una cosecha compli-
cada y con precios incluso superio-
res a los de este afno.

Ganaderia

Vacuno de carne

Estabilidad total en lo que a las dis-
tintas producciones se refiere, asi
los pasteros mantienen sus precios
en contra de lo que venia ocurrien-
do a lo largo de los afos anteriores

en este trimestre arrastrados por
el precio de los cebados, los cuales
también bajaban en estas fechas,
pero como consecuencia del buen
ritmo de la exportacion, a la que se
ha unido el mercado Turco, no solo
no lo han hecho sino que hay una
cierta presion alcista en sus precios.

Porcino blanco

Sigue la buena racha de los precios
de porcino de capa blanca, y tam-
bién han caido los pesos a matade-
ro. En un mes los pesos han bajado
un 3%y los precios han subido otro
3%. Por tanto los céntimos demas
no compensan los kilos de menos.
Lo que si avisa esta falta de peso es
de la dificultad del matadero para
encontrar cerdos. No obstante, la
rentabilidad del cerdo esta fuera de
duda con unos precios media desde
principio de afio de 1,28 euros/kg.

Caprino de leche

La producciéon de leche durante el
primer trimestre de 2017 registro un
leve decremento en la produccion y
un leve incremento en el precio.

Esto ha provocado en el segun-
do trimestre un ligero incremen-
to en la produccion, que ademas
coincide con el periodo de mayor
produccion, la primavera. Lo que ha
provocado el que existan algunos
excedentes en el mercado y con
ello vuelvan a bajar los precios me-
dios.

Durante el tercer trimestre la
produccion volvera a bajar, lo que
al menos dara estabilidad a los pre-
cios, con tendencia a la subida.

Materias primas

Debido a la reduccién de la superfi-
cie y a la caida de los rendimientos
medios, se prevé que la produccion
de cereales totales disminuya en
un 4% en 2017/18, para situarse en
2.049 m. de t. Varias regiones se han
visto afectadas por condiciones at-
mosféricas poco favorables durante
las ultimas semanas, y se han recor-
tado las previsiones para las cose-
chas de varios productores, entre
ellos Estados Unidos y la UE.



Dcoop cierrala campana
con 188.454t de aceite

La produccion de las cooperativas
aceiteras del Grupo ha ascendido
a 188.454 toneladas con datos
proporcionados por las coope-
rativas disponibles al cierre de
la campana. Esta cifra supone el
14,7% de la produccién en Espa-

Aa (1.279.000t). Encabeza la pro-
duccién del grupo Cérdoba con
56.286 t, seguida de Jaén (47.671
t), Malaga con 34.555 t, Grana-
da (25.340 t), Sevilla (10.962 t),
Castilla-La Mancha (9.571 t), Cadiz
(3.928) y Extremadura (140 t).

1 Montes Norte 8.118.154 54 Riogordo 1.179.500

2 Antequera 7.265.448 55 Valenzuela 1.174.563

3 Lucena-Olivarera 6.703.120 56 Salar 1.166.715

4 Adamuz 5.428.885 57 Ubeda-Santa Eulalia 1.088.500

5 Ubeda-La Unién 5.091.630 58 Obejo 1.062.267

6 Vva Algaidas-Oleoalgaidas 4.688.331 59 Algodonales 1.026.717

7 Espejo-San Isidro 4.423.940 60 Tiena 984.859

8 Martos-Virgen Villa 4.357.662 61 Mancha Real-San José 960.039

9 Ecija 4.307.998 62 Espejo-San Bartolomé 944.670
10 Ventas de Huelma 4.090.000 63 Alcaudete 907.540
11 Archidona-Purisima 3.892.840 64 Huétor-Téjar 898.940
12 Lucena-Araceli 3.680.105 65 VvaTapia 885.342
13 Martos-Domingo Solis 3.628.500 66 Guarroman 854.337
14 Rambla, La 3.619.880 67 Santa Ana 837.706
15 VvaTrabuco 3.589.584 68 Abengjar 790.147
16 Bailén 3.504.146 69 Puerto Lope 788.983
17 Rute 3.434.000 70 Hinojosa del Duque 785.500
18 Villares, Los 3.372.880 71 Mollina 779.610
19 Noguerones 3.371.670 72 Almargen 728.500
20 Canete de las Torres 3.364.140 73 Corrales, Los 714.130
21 Santaella 3.253.741 74 Vva Algaidas-San Justo 712.895
22 Alcala laReal 3.107.000 75 Puebla de los Infantes, La 702.529
23 Saucejo, El 3.000.000 76 lzndjar-Piedad 695.000
24 Montoro-Olivarera 2.930.000 77 Ventorros de la Laguna 664.880
25 Olvera 2.901.592 78 Archidona-Arvega 652.591
26 Santisteban del Puerto 2.874.659 79 Algémitas 647.120
27 VvaReina 2.852.333 80 Dehesas Viejas 642.761
28 lzndjar-Agricola 2.557.901 81 Colmenar 624.900
29 Castillo de Locubin 2.396.552 82 Ibros 620.152
30 Monte Lope Alvarez 2.351.460 83 Fuentes de Cesna 614.200
31 fllora 2.309.280 84 Jayena 530.700
32 Valdepenas de Jaén 2.232.980 85 Huéscar 514.000
33 Llanos de Don Juan 2.115.800 86 V/vaRey 488.700
34 Mancha Real-San Marcos 1.979.064 87 Montefrio 462.000
35 Villa del Rio 1.970.242 88 Campana, La 428.350
36 Cuevas del Campo 1.962.743 89 Marchena 407.590
37 Campillos 1.951.941 90 Humilladero 359.000
38 Cuevas de San Marcos 1.934.800 91 Morente 357.470
39 Aguilar-Jesus Nazareno 1.932.627 92 Alozaina 349.306
40 Montejicar 1.838.100 93 Burgo, El 335.260
41 Colomera 1.793.100 94 Fuente de Piedra 315.500
42 Deifontes 1.704.669 95 Constantina 276.620
43 Campotéjar 1.635.728 96 Romanes, Los 268.835
44 Domingo Pérez 1.551.250 97 Argamasilla de Calatrava 265.000
45 Alameda 1.471.330 98 Guadalcanal 218.018
46 Montoro-Merced 1.358.280 99 Villafranca de los Caballeros 213.589
47 Villaviciosa 1.327.118 100 Brazatortas 183.996
48 Palenciana 1.294.699 101 Blazquez, Los 177.500
49 Linares 1.282.500 102 Vva Rio y Minas 143.848
50 Vva Rosario 1.225.000 103 Malcocinado 140.403
51 Teba 1.207.738 104 Alcolea del Rio 115.460
52 Benameji 1.205.560 105 Tolox 105.965
53 Alhama de Granada 1.187.408 106 Alora 31.190
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Aumenta levemente
el consumo de vino
hasta241Mde Hl

Segun los datos presentados por
la Organizacion Internacional de la
Vifay el Vino (OIV), la superficie viti-
cola mundial se sitia en 2016 en los
7,5 millones de hectareas, mante-
niéndose estable con respecto a la
de 2015. Los datos de la OIV reflejan
que cinco paises suponen el 50%
de la superficie mundial de vifiedo:
Espana (13%), China (11%), Francia
(10%), Italia (9%) y Turquia (6%).

Desde el afio 2000, la superficie
se reduce en la mayoria de paises
europeos, Turquia e Iran, mientras
que aumenta en China, India, Chile
y Nueva Zelanda. Permanece esta-
ble en Estados Unidos y también en
Espafa y Francia en el dltimo afio.

En cuanto al consumo mundial
de vino, la OIV lo estima en 241 mi-
llones de hectolitros, registrando un
ligero aumento desde 2015.

El sector carnico
es la cuarta
industria del pais

La industria carnica es el cuarto
sector industrial de nuestro pais,
sélo por detras de la industria
automovilistica, la industria del
petréleo y combustibles y la pro-
duccién y distribucion de energia
eléctrica. Este sector, formado por
mataderos, salas de despiece e in-
dustrias de elaborados, tiene un
tejido industrial constituido por
cerca de 3.000 empresas, distri-
buidas por toda la geografia es-
panola, especialmente en zonas
rurales.

La produccién conjunta de to-
das estas empresas hace que la
industria carnica ocupe con dife-
rencia el primer lugar de toda la
industria espafiola de alimentos y
bebidas, representando una cifra
de negocio de 22.600 millones de
euros, el 21,0% de todo el sector
alimentario espanol.



La asambiea de Dcoon marca la
estrategia de futuroy aprueba
crear la Seccion de Frutos Secos

Dcoop aprobd por unanimidad las
Cuentas Anuales y el Informe de Ges-
tion del grupo correspondientes al
Ejercicio 2016 en su Asamblea Gene-
ral Ordinaria celebrada el pasado dia
21 dejunio en las instalaciones del re-
cinto provincial de Ferias y Congresos
de Jaén IFEJA, adonde se desplazaron
mas de 300 personas representantes
de las cooperativas. Ademas, se apro-
bd la creacién de la Seccién de Frutos
Secos a demanda de cooperativas y
agricultores que tienen esta produc-
cién y que se ird desarrollando en
préximas fechas.

La cifra de negocio de Dcoop en
2016 superd por primera vez los mil
millones de euros, (1.001,03) lo que
consolida al grupo en posiciones de
liderazgo del cooperativismo agroa-
limentario espafnol. La Seccién del
Aceite se mantuvo un aflo mas como
columna vertebral del grupo, que
aumento en general la facturacion
de todas sus secciones con respecto
a2015.

Ademas, el aceite experiment el
mayor crecimiento, con un 8,3% mas
de facturacion interanual seguido
muy de cerca por la Seccién de Sumi-
nistros, cuyas ventas también crecie-
ron por encima del 8 por ciento, hasta
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alcanzar los 78,3 millones de euros.
Las ventas de aceite reportaron
ingresos a Dcoop por valor de mas de
691,4 millones de euros, seguidas de
las de aceituna de mesa, una seccioén
que consolida su segunda posicién
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DCOOP EN EL MUNDO

EXPORTACIONES EN €. 489.487.420
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Dcoop exportd las producciones de las cooperativas
integradas en el grupo a més de 70 paises en todo el
mundo por valor de 490 millones de euros, unos 290
millones de kilolitros.

Bowuamuwswn o

sobre el total de la cifra de negocio

del grupo con ingresos en 2016 por

valor de casi cien millones de euros.
La cifra de negocio de la Seccion

de Vinos también crecié un 5,3 por
ciento hasta los 68 millones de euros,
si bien fue la seccion de cereales, de
reciente creacién, la que registré la

LAS CIFRAS DE NUESTROS SOCIOS
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mejor evolucién, con un 60 por cien-
to mas de ventas que el afo de su
creacion, 2015.

Facturacion por Secciones en 2016

Seccion Cifra de negocios 2016
Aceite 689.920.495,88
Aceituna 99.010.827,21
Servicios y Suministros 78.021.019,56
Ganaderia 68.071.774,21
Vino 61.499.980,09
Cereales 4.506.120,61
Total 1.001.030.217,56
Exportaciones

El valor de las exportaciones del gru-
po Dcoop en 2016 (Dcoop, Mercad-
leo, Musa y Acyco) se incrementd
casi un 14 por ciento respecto a 2015
hasta rozar los 490 millones de euros
mientras que el volumen lo hizo en
un 7 por ciento hasta superar los 231
millones de kilos/litros. Dcoop vende
sus productos en 69 paises, liderados
por ltalia y Estados Unidos, que con-
centran mas de la mitad del valor de
las exportaciones, si bien el destino
de las producciones se ha diversifica-
do con 23 paises receptores de pro-
ductos Dcoop por valor de mas de un
millén de euros.
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Mejoras en seguridad alimentaria, calidad
y trazabilidad para la internacionalizacion

Dcoop, es una gran cooperativa
agroalimentaria formada por miles
de familias de agricultores y gana-
deros, que tenemos que trabajar
juntos para ofrecer nuestras cose-
chas y producciones directamente
a los clientes, con la mayor garantia
posible de calidad, seguridad ali-
mentaria y trazabilidad, consiguien-
do mejores oportunidades en el
mercado.

En las Ultimas campanas, desde
el Departamento de Calidad en Al-
mazaras venimos trabajando con el
objetivo de darle difusién a todas
nuestras cooperativas, trabajadores
de las mismas e incluso a los agricul-
tores. Antequera, Villarrubia, Santa
Fe o Guarroman han servido como
sedes en las que se han impartido
jornadas de perfeccionamiento de
cata y valoraciéon organoléptica a
peticion de nuestros maestros de
almazara. En las jornadas de cali-
dad para las cooperativas, incluidas
en el Programa de Demostracion e
Informacién de Dcoop como coo-
perativa prioritaria y que cuentan
con ayuda ministerial, se han orga-
nizado y visitado las instalaciones
de Adamuz, Santaella, Ubeda, Hu-
milladero, Bailen, Lucena, Martos,
y Archidona. Del mismo modo, se
han celebrado jornadas para los
agricultores en Palenciana, Huetor-
Tajar, Montoro, Martos-Solis, Espejo
o en la Sierra Norte de Sevilla entre
otras.

En este sentido, durante los me-
ses de primavera de este 2017, se
han venido organizando jornadas
especificas de Seguridad Alimenta-
ria en nuestra sede, jornadas de me-
joras de producciéon y calidad en las
cooperativas, y por ultimo, jornadas
de trazabilidad, cuadernos de ex-
plotacién y buenas practicas de re-
coleccién en aquellas cooperativas
interesadas.

El pasado 30 de marzo, tuvieron
lugar en nuestras instalaciones de
Antequera, unas jornadas de Se-
guridad Alimentaria para la Inter-
nacionalizacion de Productos del

Grupo Dcoop. Posteriormente, en el
mes de mayo, se han desarrollarlo
también tres jornadas comarcales
para la Mejora de la Calidad en las
diferentes provincias en las que
se encuentra representado el gru-
po. En Los Villares (Jaén) y Espejo
(Cérdoba) centradas en aceite de
oliva virgen, y otra en Monturque
(Cérdoba) de aceituna de mesa.
Ademas se estd a la espera de la
organizacion de otras dos en las
provincias de Granada y Sevilla, a lo
largo del mes de junio.

Estas jornadas estan destinadas
a todos aquellos profesionales de
las cooperativas y agricultores, que
desarrollan labores dirigidas a la
obtencién de aceites, vinos y acei-
tunas; gerentes, técnicos de calidad,
maestros, gestores de patio, etc.

En ellas, técnicos del Departa-
mento de Calidad del Grupo Dcoop
apoyados por expertos del sector,
abordaron varios temas encamina-
dos a obtener mas y mejores pro-
ductos por las cooperativas, y una
certificacion internacional recono-
cida por parte de los mercados, que
nos permitan venderlos a mejor
precio.

Dentro de las jornadas, nues-
tros companeros han desarrollado
distintas ponencias en las que han
abarcado diferentes tematicas;

- Estandares de Seguridad Ali-
mentaria reconocidos: BRC, IFS y
FSSC 22000.

- Comercializacién internacional
de aceites de oliva a Estados Uni-
dos, bajo certificaciéon en la Norma
ISO 22005:20007 de Trazabilidad y
Origen.

- Certificacién IFS Broker del
Grupo Dcoop y Homologacion de
cooperativas.

- Sistemas de Autocontrol y Pla-
nes de Higiene en cooperativas.

-1+ D. Exposicion de los resulta-
dos de distintos estudios de inves-
tigacion.

- Cuadernos de explotacion -
trazabilidad, y buenas practicas de
recoleccion.

Estandares de Seguridad
Alimentaria y normas
internacionales

En la actualidad estandares de cali-
dad y existen una serie de normati-
vas recogidas a nivel internacional,
que buscan garantizar la calidad
del producto para el consumidor, la
GFSl es una fundacién sin dnimo de
lucro, formada por los principales
grupos alimentarios y de distribu-
cién. La cual surgié como resulta-
dos de la gran cantidad de alarmas
alimentarias que se produjeron a
nivel mundial a principios del afo
2000. Ejemplo de ello son el mal de
las vacas locas y la fiebre aviar.

Para ello constituyé una serie
de criterios de calidad de obligado
cumplimiento por los productores y
comercializadores, que permitan ga-
rantizar la transparencia en el sumi-
nistro de alimentos a los consumido-
res de todo el mundo. Estableciendo
una serie de pautas comunes, para
productores y agentes comercializa-
dores, entre ellos nos encontramos
las buenas practicas de manufactu-
racion, transporte, etc.

Estos sistemas de gestion ali-
mentaria, otorgan una serie de ven-
tajas dentro de la seguridad alimen-
taria, entre las que podemos citar:

- Permitir el acceso a nuevos
mercados, mas estrictos en normas
de calidad.

- Aseqgurar la inocuidad y garan-
tia de los productos.

- Reducir los riesgos y prevenir
la aparicion de reclamaciones o
sanciones.

- Ayudan a diferenciarse de la
competencia y obtener un mayor
valor aiadido al producto.

Todas estas medidas estan re-
cogidas como hemos indicado en
distintas normas internacionales
de calidad, cada una de ellas con
sus propias caracteristicas y singu-
laridades, pero todas encaminadas
a garantizar al consumidor, la cali-
dad de los productos. Entre estas
normas destacan: IFS, BRC o FSSC
22000.
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Reunidn de jornadas de calidad celebradas el 30 de marzo en Antequera.

Certificacion IFS BROKER vy
Homologacion de Calidad de
todas las cooperativas de grupo
Dcoop

Dcoop es lider en exportacion y los
clientes nos exigen normas de ca-
lidad que garanticen la seguridad
alimentaria y auditorias de control
de las almazaras que ya estan rea-
lizando los grandes envasadores a
todas las cooperativas; como son
Sovena, Deoleo o Maeva. Tal y
como hemos indicado, se estan lle-
vando a cabo numerosas medidas
encaminadas a obtener los mejores
productos, con las mayores garan-
tias de calidad.

Para ello, como se ha indicado
con anterioridad, se estd trabajan-
do concienzudamente para ob-
tener una certificacién de calidad
reconocida internacionalmente por
los mercados, apostandose por la
certificacion IFS Broker, que coloca
de nuevo a Dcoop, como una em-
presa pionera en el sector.

Dentro del grupo, varios técni-
cos del departamento de calidad,
estan realizando auditorias inter-
nas a las cooperativas basadas en
la norma FSSC 22000, para asesorar
en el cumplimiento de las normas
de calidad, en materiales con Certi-
ficacion Alimentaria, en formacion,
etc. Con el fin de obtener una certi-
ficacion IFS BKOKER como provee-

dores de aceite de oliva, aceituna
de mesa y vino.

De esta manera, realizando las
auditorias internas de homologa-
cién de todas nuestras coopera-
tivas, se logra dar respuesta a las
exigencias cada vez mayores de los
compradores y evitamos las audito-
rias de los propios clientes.

Comercializacion Internacional
de Aceites de Oliva, bajo
Certificacion 1SO 22005 de
Trazabilidad y Origen para
Estados Unidos

El dia de hoy, y con el objetivo des-
de el grupo, de obtener productos
de calidad, seguridad alimentaria y
mayor valor afadido, se ha realiza-
do una fuerte apuesta por la comer-
cializacién de nuestros aceites en
mercados internacionales de alto
valor adquisitivo, tales como Japén
o Estados Unidos.

Para poder acceder a ellos, las li-
mitaciones legislativas y de calidad
establecen una serie de requisitos
de obligado cumplimiento por par-
te de Dcoop.

Entre estos requisitos, esta co-
nocer detalladamente la trazabi-
lidad total del producto, es decir,
conocer todo el proceso desde el
campo hasta la mesa, pasando por
las industrias de transformacion y
envasado. Debido a esto, se ha de-

sarrollado desde el grupo un pro-
yecto para lograrlo. Los puntos mas
importantes del mismo son:

- Determinar el origen del pro-
ducto. Cuaderno de Explotacion de
todos los agricultores.

- Apoyar y mejorar la seguridad
alimentaria del producto. Garanti-
zar los plazos de seguridad de los
tratamientos fitosanitarios y resi-
duos cero.

- Apoyar los objetivos de calidad.

- Garantizar la trazabilidad total
del mismo desde la parcela hasta el
lote final.

Para poder alcanzarlos deben
estar involucrados todos los ele-
mentos de la cadena productiva;
agricultor, cooperativa, exporta-
cién, almacenamiento, transporte,
importacién y envasado.

Este proyecto de comerciali-
zacién internacional de nuestros
productos, pone al grupo Dcoop, al
frente de la vanguardia en la venta
de aceite de oliva, aceitunas o vinos
de calidad en el exterior.

Sistemas de Autocontrol y Planes
de Higiene en cooperativas

El sistema de Autocontrol, también
conocido como APPCC, se define
como un Analisis de Peligros y Pun-
tos de Control Criticos, es decir, per-
mite a la propia industria garantizar
que los productos que en ella se
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Visita a la planta de envasado de Mercadleo.

manipulan o elaboran son inocuos
para la salud.

De este modo, el sistema tiene
que identificar, evaluar y controlar
los peligros significativos en todas
las etapas de produccién/manipu-
lacion de la industria. Instaurando
todas aquellas medidas necesarias
para prevenirlos o controlarlos, y
en la medida de lo posible elimi-
narlos, estas son las denominadas
medidas correctoras.

El APPCC es un documento vivo,
que va cambiandoy actualizdndose
de manera constante, por lo que es
necesario realizar una revision y ve-
rificacion anual de los mismos.

Un elemento fundamental den-
tro de todo sistema de Autocontrol,
son los planes de higiene y los regis-
tros de control. Varios son los apar-
tados que forman parte del mismo,
y su cumplimiento es fundamental
para una correcta manipulacién del
producto. Los elementos mas co-
munes e importantes de los APPCC,
entre otros son:

1) Plan de control de agua po-
table.

2) Plan de limpieza y desinfec-
cion.

3) Plan de mantenimiento de
instalaciones y equipos.

4) Plan de eliminacion de
subproductos y residuos.

5) Plan de control de plagas.

6) Plan de formacion.

7) Plan de buenas practicas de
manipulacién e higiene.

8) Plan de control de provee-
dores.

Todos estos aspectos son de
obligado cumplimiento por las in-
dustrias alimentarias.

I + D. Exposicion de los
resultados de estudios de
calidad y recoleccion

Dentro del grupo, son numerosos
los ensayos destinados a obtener
un mejor aceite, con el mejor
rendimiento y en el momento
Optimo de recoleccién para con-
seqguirlos. Las tareas en desarrollo
son varias, trabajando codo con
codo distintos departamentos de
Dcoop.

Entre los ultimos estudios, des-
tacamos aquellos que relacionan
la evolucion del rendimiento graso
en materia seca, con las fechas de
recoleccién, obteniéndose datos
muy interesantes, que demuestran
que en momentos de estrés hidri-
o, la planta responde disminuyen-
do su contenido de aceite, es decir,
a partir de unas fechas, la aceituna
no solo no aumenta el contenido
graso que tiene, sino que disminu-
ye como respuesta a situaciones
extremas.

Otros ensayos se centraron en
desarrollar mejoras en las almaza-
ras para aumentar los agotamien-
tos, mediante los analizadores
NIRS en continuo, de manera que
no solo se obtiene mas aceite de
una misma cantidad de aceituna,
sino también mas calidad. Estos
estudios practicos, nos han facilita-
do un nimero muy valioso de da-
tos, que se extrapolaran al resto de

cooperativas, con el fin de obtener,
mas y mejor aceite.

Cuadernos de explotacion -
trazabilidad, y buenas practicas
de recoleccion

Por ultimo, se hablé de trazabili-
dad, es decir, la posibilidad de en-
contrar y seguir el rastro, a través
de todas las etapas de produccion,
transformacion y distribucion, de
un alimento. Y como el cuader-
no de explotaciéon, de obligado
cumplimiento por parte de todos
los agricultores, es la herramienta
imprescindible para conocer el ori-
gen del fruto, todas las labores y
las aplicaciones de fitosanitarios y
abonos realizadas sobre el cultivo.

Se mostraron cuales son los as-
pectos mas importantes para su co-
rrecto cumplimiento, y como den-
tro de las cooperativas, podemos
ayudar a nuestros socios a tener los
cuadernos lo mas completos posi-
bles y bien elaborados, para cum-
plir con la normativa vigente.

Cuatro son los puntos funda-
mentales para una cumplimentar
correctamente los cuadernos de
explotacién.

1) Datos del agricultor.

2) Parcelario actualizado del
mismo.

3) Tratamientos fitosanitarios a
los que se ha sometido el cultivo.

4) Entrega y comercializacién
del fruto.

También se hizo especial hin-
capié en aquellas medidas desti-
nadas a una buena recoleccién del
fruto por parte del agricultor y del
mismo modo, las que deben de
llevar a cabo en las cooperativas
para obtener el mejor aceite posi-
ble con el fruto que entregan los
Socios.

Para poder alcanzar esta nueva
meta, destinada a una mejoraen la
calidad de nuestros aceites, para
poder hacer frente a los retos que
se nos presentan. Es necesaria la
implicacion de todos los que for-
mamos parte de la familia Dcoop
empezando por los agricultores y
acabando por los trabajadores de
todos y cada uno de nuestros de-
partamentos.
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Dcoop y Foss firman un acuerdo para mejorar
calidad y agotamientos en extraccion de aceite

| .

Miguel Angel Martinez, Director de Foss Iberia y Rafael Sdnchez de Puerta en la firma del acuerdo.

Tanto Dcoop como Foss son lideres
en sus respectivos campos. A lo lar-
go de varios afos se ha establecido
una estrecha relacién de trabajo en
distintos niveles de ambas compa-
fias basada en el respeto mutuoy la
confianza.

En el espiritu de este acuerdo
esta el pasar de una relaciéon opera-
tiva a una relacion mas estratégica
que facilita el intercambio y el desa-
rrollo de los conocimientos de acce-
so al mercado. Este conocimiento se
traducird en beneficios y oportuni-
dades para ambas partes, al ser ca-
paz de influir y participar en futuros
proyectos de valor, alineados con
los intereses de ambas companias.

Dcoop ha invertido en los ulti-
mos afos en la tecnologia de Foss.
Estos instrumentos son herramien-
tas criticas de negocio para asegurar
el pago justo a los agricultores tanto
en el sector del vino como en el del
aceite, asi como garantizar la mejor
utilizacién de la materia prima reci-
bida.

Existen oportunidades para co-
laborar mas en la instrumentacién y
las calibraciones actuales, por ejem-
plo, aportacién para el desarrollo de
productos de Foss, el intercambio de
datos y herramientas de calibracion.

En su seccién de Almazaras,
Dcoop considera irrenunciables tres

vectores directores: Calidad, Agota-
miento de los orujos y Costes.

Alcance del acuerdo

El intercambio de instrucciones y ob-
jetivos estratégicos de ambas empre-
sas para identificar futuras oportuni-
dades de mercado y de negocio.

El intercambio de hojas de ruta
de productos y la estrategia de re-
emplazo para asegurar que los nue-
vos productos se ajustan a las nece-
sidades de Dcoop y que las nuevas
soluciones desarrolladas por Foss
satisfacen las necesidades de las in-
dustrias donde Dcoop estd presente
(vino /aceituna/piensos/cereales).

Compartir futuros productos y
requisitos de servicio.

Apoyo a las actividades inter-
nacionales de Dcoop en mercados
nuevos a través del intercambio de
conocimientos y la facilidad del ac-
ceso a los mercados.

Factores clave: seguridad y con-
veniencia para proponerse instru-
mentos, mantener el liderazgo de
mercado, competitividad, compro-
miso con el intercambio de datos
de calibracién, minimizar el coste de
propiedad.

Areas de atencion
Puesta a punto de un analizador ra-
pido de aceite:

- En experiencias anteriores con
Dcoop se intentd implementar una
técnica rdpida para el control en-
trante de cisternas.

- En base a la experiencia que se
tuvo y a otras que Foss ha desarro-
llado por separado, se pretende
encontrar un analizador adecuado
para hacer una determinacion rapi-
da de pardmetros de interés (acidez,
cata, ésteres, etanol).

Puesta a punto de un modelo de
pago por calidad en aceituna:

-En el sector vitivinicola, se estd im-
plementando de la mano de FOSS
un sistema de pago por calidad de
la uva que amplia considerablemen-
te la limitada visién del hectogrado
alcohdlico.

- Dcoop y Foss pretenden conjunta-
mente establecer los pardmetros de
interés para implementar un siste-
ma de pago por calidad de la aceitu-
na en sus almazaras.

- El objetivo es establecer un indice
de Calidad Global que agrupe dis-
tintos pardmetros con distintos pe-
sos, que pudiera bascular hacia uno
u otro parametro segun las condi-
ciones de cada campana y que es-
tuviera cientificamente contrastado.
- Para ello ademds se pretende po-
der medir con un analizador que sea
asequible para las almazaras.

Soporte técnico y formacion:

- Trabajo en colaboracién con F-IBE
para proporcionar mas formacion
actualizada e informacion técnica.

- Acceso a soporte de aplicaciones
3alinea.

- Prioridad de asistencia.

- Condiciones preferenciales en la
contratacion de Contratos de Mante-
nimiento contando con un descuen-
to del 12 % sobre precio de tarifa.

Intercambio de datos y calibracion
de herramientas:

- Desarrollo de calibraciones conjun-
ta e intercambio de datos / analisis
de referencia.
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santa Eulalia, 50 aiios d
dilia ciliaiia, 90 anos ue

participacion activa y fidelidad

Santa Eulalia es una pedania que se en-
cuentra a 5km de Ubeda en la provincia de
Jaén (Andalucia) en el corazon de La Loma.
En 1963, el cierre de una pequena fabrica
de aceite situada en la finca denominada
puntal de Mirabuenos origina la creacion
de la Cooperativa en Santa Eulalia, una al-
dea perteneciente a Ubeda (Jaén). El hecho
de verse obligados a transportar la aceitu-
na hasta Ubeda es la principal razén que
motiva a algunas personas a generar el

movimiento cooperativo. Con fecha de 4 de
julio 1964, un total de 61 personas (50 hom-
bres y 11 mujeres) suscriben una instancia
con el objetivo de conseguir la autorizacion
para poder montar una almazara. En mayo
de 1965, un ano después y tras multiples
gestiones para conseguir las autorizacio-
nes pertinentes y el crédito necesarios, se
constituye definitivamente la Cooperativa
y Caja Rural Santa Eulalia, con la finalidad
de construir una fabrica de aceite.

urante los primeros anos,
Dlos principales cambios so-

bre todo en los procesos de
recepcion, molturaciéon y almace-
naje, se producen a partir de la en-
trada de Espafia en la Comunidad
Econémica Europea. En 1987 se ad-
quieren nuevos terrenos colindan-
tes ala ya existente propiedad de la
Cooperativa y mas tarde, entrados
los 90 se producen las inversiones
necesarias para adaptar la fabrica a
las nuevas técnicas y a los nuevos
tiempos. En cuanto a la recepcién

de la aceituna, se instalaron lava-
doras y limpiadoras y tolvas de
almacenamiento. En cuanto a la
molturacién, se pasé de molinos
de piedra y prensas hidraulicas con
capachos de esparto, a la extrac-
cién de aceite en tres fases con la
colocacién de dos decanter con ca-
pacidad de molturacién alrededor
de 80-100.000 kg en 24 horas. Tam-
bién se instalaron centrifugas verti-
cales para la limpieza del aceite.
Los nuevos procesos de extrac-
cién conllevan un mayor consumo

de aqgua, lo que obliga a la adqui-
siciéon de terrenos para ubicar una
balsa de alpechin. El incremento
de la produccién conllevara la ne-
cesidad de aumentar la bodega de
almacenamiento, anadiéndose a la
ya existente de hierro (15 depdsi-
tos) una nueva de acero inoxidable
(18 depdsitos), obteniéndose una
capacidad total de 1.200.000 kg de
aceite.

En 2003 es elegido un nuevo
consejo rector presidido por Hi-
ginio Castellano Garcia, actual



FICHA DE LA COOPERATIVA

Higinio Castellano Garcia
Presidente

SCA Santa Eulalia
Virgen de Guadalupe s/n
23413 SANTA EULALIA-UBEDA
(Jaén)

Tel y fax: 953756207
scasantaeulalia@scasantaeulalia.es

Ano de fundacién: 1965
Produccion media: 5,5 millones de
kilos de aceituna
Facturacion: 3,5-4 millones de euros
Actividad: molturacion aceite,
seccion de crédito

Consejo Rector:
Presidente: Higinio Castellano
Garcia
Secretario: Salvador Ogallar Madrid
Tesorero: José Maria Padilla
Ferndndez
Vicepresidente: Luis Ortiz Martinez
Vocales: José Maria Castellano
Canada, Antonio Lorite Cortés,
Maximiliano Lépez Garcia

presidente. Esta nueva direccion
es la que inicia las obras plani-
ficadas por el anterior consejo
que cambiardn todo el sistema
productivo. Se amplia el sistema
de recepcion de la aceituna con
una limpiadora mas, se procede
a la colocacién de dos
decanter con

Sala de molturacién.

mayor capacidad de molturacion,
pasando a unos 150-200.000 kg
de aceituna/dia. Se ampli6 la bo-
dega en funcion de la cantidad
maxima de produccién prevista
con una capacidad de 1.400.000
kg de aceite en 14 depdsitos de
acero inoxidable.

En el ano 2010, la cooperativa
entra a formar parte de Dcoop
como socia colaboradora, y tras
un periodo de tres afos como
paso previo para convertirse en
socio comun, Santa Eulalia par-
ticipa de forma completa en los
resultados de aceites a granel
y envasado del grupo desde la
campana 2016/17.

De cara al futuro, el actual con-
sejo rector estudia la instalacion
de control de capacidad de las bo-
degas al instante mediante cen-
sores de presién que permitan en
cualquier momento conocer
el aceite existente;
la coloca-
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cion de depositos de aclaradores
para decantar impurezas y la ins-
talacion de una sala de juntas y
asambleas.

Cincuentenario

En 2015 la cooperativa festejo
su cincuentenario con un acto
de convivencia en el que reunié
a gran parte de sus 543 socios,
varias generaciones de coopera-
tivistas, entre ellos algunos de los
primeros impulsores y responsa-
bles que pusieron en marcha el
proyecto en la pedania ubetense
de Santa Eulalia junto a quienes
actualmente mantienen vivas las
instalaciones y siguen haciendo
posible la fabricacién y envasado
de un aceite de oliva virgen
extra de calidad.




22 r Elail'lll Verano 2017

Dcoop 2.0.—~

a Becap Boeop
Lot vinos @SOLAGUEN renuevan imagen y
s& hacen con T medaliss an &l
Sconcoursmondial Bruselas 2017 #concurso
Svinos bat ly2rllcats
. 11 :
-
. ; o By
R |
"U‘ i
Funisgion Caame o=

Jomada sobre comercializacion de la
. organizada

Los precios del #acelsdeoliva no fluctuaran
mucha én o que quada de campaia, segon
A Lugue presidente de DcoopSCA

LTI TR TR SN B PR 18 TITRARCD BT AN
AT | T e D P B SN ST
B AGTRCCAE VT BT P 04 R
=8

... Los productos de Dcoop
Picardias de Solagiien

Se trata de un blanco semidul-
ce elaborado con uvas proce-
dentes de cepas de Viura y
Malvasia dispuestas en vaso,
de mas de 70 afos de edad
media localizadas a una alti-
tud de 507 metros.
Crianza: después de
despalillar y estrujar la
uva, se encuba a baja
temperatura y se reali-
za una maceracién con
hollejos durante 24
horas para obtener los
compuestos  aromati-
cos del hollejo. Luego
el mosto se separa por
gravedad y es decan-
tado, quedando prepa-
rado para fermentar a
12°C hasta alcanzar el
grado alcohdlico ade-
cuado, momento en el

que se corta la fermentacion
mediante aplicacion de frio.
Asi, el vino queda con baja
graduacion y elevado azucar
residual. Vista: cuerpo amari-
llo pajizo, brillante, con tonos
grisaceos en el ribete. Nariz:
intensa y esencialmente
floral, con predominio de
aromas terpénicos - va-
rietales- entre los que en-
contramos rosa, hierbas
aromaticas y tila, ademas
de cascara de limén vy
manzana golden. Boca:
conjuga con equilibrio
acidez y dulzura. Se per-
ciben con buena intensi-
dad las hierbas aromati-
cas y el caracter floral por
via retronasal. Sensacion
sapida intensa de sugus
de limén. Delicioso.

Si deseas participar en la siguien-
te edicion envia tus fotos (mi-
nimo un mega) antes del 15 de
septiembre indicando tu nombre
completo y el de tu cooperativa,
y una descripcién de las mismas
con localizacién geografica, a es-
ther.ontiveros@dcoop.es. Los au-
tores de las 3 mejores fotos seran
premiados con productos Dcoop
(las fotos se podran destinarse a
uso interno).

1. La Perla de la Campifa, en Bu-
jalance (Cérdoba). Domingo J.
Gallego Malagon, SCA Agricola
Olivarera Virgen del Campo de
Canete de las Torres (Cordoba).
2. Ovejas pastando en Obando
(Badajoz). Aurelio Pineda Rodri-
guez, Departamento de Suminis-
tros de Dcoop.

3. Olivos abandonados en la Sie-
rra de Segura (Jaén). Francisco
Ortega Galan, SCA San Marcos
de Mancha Real (Jaén).



SCCM Ntra. Sra. Encarnacién
ABENOJAR (Ciudad Real)

SCA Agricola N2 Madre del Sol
ADAMUZ (Cérdoba)

SCA Olivarera Jesus Nazareno
AGUILAR DE LA FRONTERA (Cérdoba)

SCA Olivarera San Roque
AGUILAR DE LA FRONTERA (Cérdoba)

SCA La Purisima Concepcion
ALAMEDA (Malaga)

SCCM San Lorenzo
ALAMEDA DE CERVERA (Ciudad Real)

SCA Martinez Montanés
ALCALA LA REAL (Jaén)

SCA Nuestra Seriora de la Fuensanta
ALCAUDETE (Jaén)

SCA Olivareros de Alcolea
ALCOLEA DEL RIO (Sevilla)

SCA Sierra del Terril
ALGAMITAS (Sevilla)

SCA Nuestra Sefiora del Rosario
ALGODONALES (Cadiz)

SCA Los Tajos
ALHAMA DE GRANADA (Granada)

SCA Agro-Ol. S. Cosme y S. Damian
ALMARGEN (Mélaga)

SCA Manzanilla Alorefia
ALORA (Malaga)

SCAAO Purisima-Santiago-Copusan
ALOZAINA (Mélaga)

SCA Sierra de las Nieves-Grupo Aloreiia
ALOZAINA (Mélaga)

SCA Agropecuaria N2 S2 Remedios
ANTEQUERA (Malaga)

SCA Bovinos del Sur
ANTEQUERA (Malaga)

SCA Vega de Archidona-Arvega
ARCHIDONA (Mélaga)

SCA Olivarera La Purisima
ARCHIDONA (Mélaga)

SCCM Nuestra Sefora del Socorro
ARGAMASILLA DE CALATRAVA (Ciudad Real)

SCA Agricola de Bailén-Virgen de Zocueca
BAILEN (Jaén)

SCA del Campo N2 S2 de Gracia
BENAMEJI (Cordoba)

SCA Agraria Las Cinco Villas
LOS BLAZQUEZ (Cérdoba)

SCCM Cristo de Orense
BRAZATORTAS (Ciudad Real)

SCA Limonte
EL BURGO (Malaga)

SCA Olivarera La Campana
LA CAMPANA (Sevilla)

SCA Olivarera San Benito
CAMPILLOS (Mélaga)

SCCM Nuestra Sefnora de Criptana
CAMPO DE CRIPTANA (Ciudad Real)

SCA Ntra. Sra. Remedios
CAMPOTEJAR (Granada)

SCA Agricola Oliv. Virgen del Campo
CANETE DE LAS TORRES (Cérdoba)

SCCM del Campo San Ginés
CASAS DE BENITEZ (Cuenca)

SCA Agricola San José
CASTILLO DE LOCUBIN (Jaén)

SCA Corsevilla
CAZALLA DE LA SIERRA (Sevilla)

SCA Agamma
COLMENAR (Mélaga)

SCA Olivarera N2 S2 de la Candelaria
COLMENAR (Mélaga)

SCA Nuestra Seora del Pilar
COLOMERA (Granada)

SCA Virgen del Robledo
CONSTANTINA (Sevilla)

SCA Ntra. Sra. de la Fuensanta
CORCOYA (Sevilla)

De Prado SA
CORDOBA

SCA La Dehesa
LOS CORRALES (Sevilla)

SCA Olivarera San Juan Bautista
CUEVAS BAJAS (Mélaga)

SCA Agricola N2 S2 del Carmen
CUEVAS DE SAN MARCOS (Malaga)

SCA La Esperanza del Campo
CUEVAS DEL CAMPO (Granada)

SCA Ntra. Sra. del Rosario
DEHESAS VIEJAS (Granada)

SCA San Isidro
DEIFONTES (Granada)

SCA Varaila
DOMINGO PEREZ (Granada)

SCA El Rocio
DOS HERMANAS (Sevilla)

SCA Coesagro
ECIJA (Sevilla)

SCA Almazara San Bartolomé
ESPEJO (Cérdoba)

SCA Olivarera San Isidro
ESPEJO (Cérdoba)

SCA Agraria Virgen de las Virtudes
FUENTE DE PIEDRA (Mélaga)

SCA Aceites Fuentes de Cesna
FUENTES DE CESNA (Granada)

SAT Ntra. Sra. Guaditoca
GUADALCANAL (Sevilla)

SCA del Campo La Purisima Concepcién
GUARROMAN (Jaén)

SCA Olivarera N2 Sa del Carmen
HINOJOSA DEL DUQUE (Cérdoba)

SCA Ovipor
HUELVA

SCA Agro-Olivarera Ntra. Sra. Soledad
HUESCAR (Granada)

SCA San Francisco (Cosafra)
HUETOR-TAJAR (Granada)

SCA Olivarera N2 S2 del Rosario
HUMILLADERO (Malaga)

SCA La Remediadora
IBROS (Jaén)

SCA San Rogelio
[LLORA (Granada)

SCA Agricola de Izndjar
1ZNAJAR (Cérdoba)

SCA Olivarera N2 S2 de la Piedad
1ZNAJAR (Coérdoba)

SCA Olijayena
JAYENA (Granada)

SCV Unién de Cosecheros de Labastida
LABASTIDA (Alava)

SCA San Agustin
LINARES (Jaén)

SCA Olivarera San José
LLANOS DE DON JUAN (Cérdoba)

SAT Caprinova
LUBRIN (Almeria)

SCA Olivarera de Lucena
LUCENA (Cérdoba)
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SCA Olivarera N2 Sa de Araceli
LUCENA (Cérdoba)

SCA Agasur
MALAGA

SCL Montes Norte
MALAGON (Ciudad Real)

SCCM Stmo. Cristo Espiritu Santo
MALAGON (Ciudad Real)

SCA San Antonio de Padua
MALCOCINADO (Badajoz)

SCA San José
MANCHA REAL (Jaén)

SCA San Marcos
MANCHA REAL (Jaén)

SCA San Isidro Labrador
MARCHENA (Sevilla)

SCA del Campo Domingo Solis
MARTOS (Jaén)

SCA Virgen de la Villa
MARTOS (Jaén)

SCCM Galén de Membrilla-Bodegas Rezuelo
MEMBRILLA (Ciudad Real)

SCE Acorex
MERIDA (Badajoz)

SCE Veca
MIAJADAS (Caceres)

SCCM Nuestra Senora del Carmen
MIGUEL ESTEBAN (Toledo)

SCA Agricola Virgen de la Oliva
MOLLINA (Malaga)

SCA Agraria Virgen del Carmen
MONTE LOPE ALVAREZ (Jaén)

SCA Almazara Ntra. Sra. Remedios
MONTEFRIO (Granada)

SCA Virgen de la Cabeza
MONTEJICAR (Granada)

SCA Olivarera de Montoro
MONTORO (Cérdoba)

SCA Olivarera N2 Sa de la Merced
MONTORO (Cérdoba)

SCA del Campo N2 S del Valle Rico
MORENTE (Cérdoba)

SCCM Inmaculada Concepcion
MOTILLA DEL PALANCAR (Cuenca)

SCA Virgen de Belén
LAS NAVAS DE LA CONCEPCION (Sevilla)

SCA Nuestra Sefora de los Remedios
NOGUERONES (Jaén)

SCA del Campo San Antonio Abad
OBEJO (Cérdoba)

SCA NS Los Remedios-Picasat
OLVERA (Cadiz)

SCA Agricola San Isidro Labrador
PALENCIANA (Cérdoba)

SCA Olivarera N2 S2 de Gracia
LA PARRILLA (Mélaga)

SCCM Nuestra Sefora del Egido
LA PUEBLA DE ALMORADIEL (Toledo)

SCA Virgen de las Huertas
LA PUEBLA DE LOS INFANTES (Sevilla)

SCA Olivarera Pontanense
PUENTE GENIL (Cérdoba)

SCA Puerto Lope
PUERTO LOPE (Granada)

SCA Olivarera y Cerealista N° Padre Jesus
LA RAMBLA (Cérdoba)

SCA Agro-Olivarera de Riogordo
RIOGORDO (Mélaga)

SCA Santa Teresa de Jesus
LOS ROMANES (Malaga)

SCA Agricola de Rute
RUTE (Cérdoba)

SCA Agricola Santa Ana
SALAR (Granada)

SCA Olivarera y C. N2 S2 del Valle
SANTAELLA (Cérdoba)

SCA del Campo Santa Elena
SANTA ANA (Jaén)

SCA Santa Eulalia,
SANTA EULALIA-UBEDA (Jaén)

SCA Nuestra Senora del Collado
SANTISTEBAN DEL PUERTO (Jaén)

SCE Capriex
LOS SANTOS DE MAIMONA (Badajoz)

SCA Nuestra Sefiora del Rosario
EL SAUCEJO (Sevilla)

SCA Nuestra Sefiora de la Cabeza
TEBA (Mélaga)

SCA Agricola Olivarera N2 S2 del Rosario
TEBA (Malaga)

SCA Aderezoliva
EL TEJAR (Cérdoba)

SCA Aceites El Cortijillo
TIENA (Granada)

SCA Tolox Agricola
TOLOX (Mélaga)

SCA Virgen de Palomares
TREBUJENA (Cédiz)

SCA Unién de Ubeda
UBEDA (Jaén)

SCA Oleicola de Valdepefas de Jaén
VALDEPENAS DE JAEN (Jaén)

SCA Olivarera San José
VALENZUELA (Cérdoba)

SCA Templeoliva
VENTAS DE HUELMA (Granada)

SCA Campo Agro Olivarera
VENTORROS DE LA LAGUNA (Granada)

SCA Olivarera Virgen de la Estrella
VILLA DEL RIO (Cérdoba)

SCCM Cristo de Santa Ana
VILLAFRANCA DE LOS CABALLEROS (Toledo)

SCA Oleoalgaidas
VVA DE ALGAIDAS (Mélaga)

SCA Ol. San Justo de N2 S2 del Carmen
VVA DE ALGAIDAS (Malaga)

SCA Olivarera del Campo Santa Rita
VVA DE TAPIA (Mélaga)

SCCM N2 S2de la Antigua y Sto .Tomas de Vva.
VVA DE LOS INFANTES (Ciudad Real)

SCA Aceites Guadalquivir
VVA DE LA REINA (Jaén)

SCA Olivarera Santiago
VVA DEL REY (Cérdoba)

SCA Santa Maria Magdalena
VVA DEL RIO'Y MINAS (Sevilla)

SCA Agricola San Juan
VVA DEL ROSARIO (Mélaga)

SCA Olivarera del Trabuco
VVA DEL TRABUCO (Malaga)

SCA San Isidro Labrador
LOS VILLARES (Jaén)

SCCM Nuestra Sefora de la Paz
VILLARTA DE SAN JUAN (Ciudad Real)

SCCM Nuestra Seiora de la Asuncién
VILLATOBAS (Toledo)

SCA Olivarera del Guadiato
VILLAVICIOSA (Cérdoba)
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