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Editorial Mds de sus socios

Dcoop estd poniendo en marcha
mds iniciativas que fomenten la co-
municacién entre su Cooperativa y
sus socios. Contdbamos ya con la re-
vista, la intranet de socios, las infor-
maciones recibidas a través de los di-
ferentes medios y también contamos
con canales propios de Facebook,
Youtube, Instagram, Twitter y Linke-
din. Ahora unimos la aplicacién del

Publicaciones

La asociacién AEMODA ha lanzado
al mercado la primera edicion de su
libro “Elaboracién de aceite de oliva
virgen de calidad” en el que se reco-
ge, en una serie de capitulos, todo
el proceso de conocimiento y la ex-
periencia de pro-
fesionales liga-
dos al sector con
~ anos de trabajo
en las almazaras
y laboratorios.

A lo largo de
sus paginas se
exponen con cla-
ridad y sencillez
las técnicas de cada una de las fa-
ses de la obtencion del aceite, des-
de la recepcion y clasificacion del

whatsapp de Dcoop, una herramien-
ta muy comun, rdpida y cémoda,
con la que ofreceremos informacion
directa sobre el Grupo y sus diferen-
tes proyectos e iniciativas. Se trata de
un paso mds en el compromiso de la
transparencia para hacer a Dcoop
aun mds de sus socios a través de
herramientas que permitan un trato
cercano sin intermediarios.

fruto, pasando por la preparacién
de la pasta y la separacion de fases
hasta la decantacion y el almacena-
miento del aceite elaborado.

Se puede afirmar que se trata
de un manual para todas las per-
sonas que quieran conocer de una
forma practica y sencilla el proceso
de obtencién del aceite de oliva
virgen.

El 2 y 3 de diciembre se celebrard
en Amsterdam una nueva edicion
de la World Bulk Wine Exhibition, la
feria lider en el negocio de vino a
granel. Un encuentro que reune,
en dos dias, el 75% del vino a gra-
nel que se exporta a nivel mundial.
En 2019 la WBWE cumple 11 aios
atrayendo a todo el sector interna-
cional del vino con un mismo obje-
tivo: hacer negocio.
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OPTIMIZACION DE LA GESTION DE LOS ACEITES DE CALIDAD Y PREMIO PARA ACEITES TEMPRANOS

Provecto Maestro, una apuesta
mas de Dcoop por la calidad

Dcoop ha puesto en marcha el Pro-
yecto Maestro, una iniciativa que va
en la linea de fomentar la produc-
cién de aceites de calidad, mejoran-
do la comercializacién de este tipo
de aceites y reforzando laimagen de
calidad del grupo.

El Proyecto Maestro nace en res-
puesta a la inquietud de nuestras
cooperativas por gestionar aceites
tempranos y de calidad con el ob-
jetivo de incentivar la produccién
de este tipo de aceites, optimizar la
venta a granel y tener un referente
de aceite verde envasado de Dcoop.
Con esta propuesta, que se suma a
otras que ya lleva desarrollando el
grupo en materia de formacién pro-
fesional especializada, certificacio-
nes de calidad internacionales en to-
das las plantas y procesos, refuerzo
del laboratorio de aceites y aceituna,
que ya es el mas grande del sector,
entre otras, se pretende posicionar
la marca Dcoop entre los aceites de
mayor calidad del mercado.

I Premio Maestro de Dcoop

DCOHOP

Dcoop refuerzala formacion de 1a plantillay
1as cooperativas en la cata de aceites de oliva

Dcoop, en colaboracion con Coo-
perativas Agro-alimentarias de
Andalucia, ha formado en la cata
de aceites durante los dias 15, 16y
17 de julio a una veintena de per-
sonas, en su mayoria mujeres tanto
de su plantilla como de las coope-
rativas asociadas. El objetivo del
curso, impartido por Brigida Jimé-
nez Herrera, directora del IFAPA (
Instituto Investigacién y Formacion
Agraria y Pesquera) de Cabra (Cér-
doba) ha sido capacitar al alumna-
do para identificar las fortalezas y
debilidades de cualquier aceite de
oliva a la hora de la evaluacién or-
ganoléptica.

Participantes en el curso de cata.
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Dcoop acoye una jornada nacional
sobre el futuro del caprino e leche

La Organizacion Interprofesional
Lactea (INLAC) celebré el pasado
24 de septiembre en Dcoop en
Antequera (Mdlaga) una jornada
nacional sobre el sector de capri-
no de leche, en plena expansién
tanto en esta provincia, como en
Andalucia y también a nivel na-
cional. Entre los asuntos analiza-
dos durante la jornada destaco
el trabajo que estd desarrollan-
do INLAC para garantizar la ver-
tebracion y competitividad del
sector; el sistema de informacién
lacteo (SILAC); y la situacién ac-
tual y perspectivas del caprino de
leche.

El acto fue inaugurado por
Rafael Sanchez de Puerta, direc-
tor general de Dcoop, coopera-
tiva que lidera la produccién de
leche de cabra en Espafa, y el
presidente del Comité de Capri-
no de INLAC, Antonio Rodriguez.
Participaron, asimismo, Cristina
GoOmez, jefa de Servicio de vacu-
no de carne, ovino y caprino de
la Subdireccién General de Pro-
ductos ganaderos de la Direccién
general de Producciones y Mer-

Asistentes a las jornadas de caprino de leche en Antequera.

cados Agrarios del Mapa, y Jesus
Llorente (de la empresa publica
Tragsatec).

Espana es una potencia eu-
ropea con alrededor de 5.300
ganaderos y mds de 480.000 to-
neladas de leche de cabra al afo
(Andalucia, Castilla-La Mancha y
Extremadura lideran en ranking
nacional). Nuestro pais produce
el 20 % de toda la leche de cabra
de la UE y lidera las exportacio-
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Una delegacion francesa de ganaderos visita las explotaciones de ganado

Visita guiada por Antonio Visglerio a finales de julio de una delegacién fran-
cesa de ganaderos de vacuno carne y ovino de la regién Provenza-Alpes-Cos-
ta Azul interesada en conocer el sector ganadero andaluz y visitar explotacio-
nes de ganado vacuno carne, con el fin de poder intercambiar informacion y
conocer el funcionamiento de la seccidon ganadera de la cooperativa.

nes en este club comunitario. La
division de caprino de leche de
Dcoop integra a 9 cooperativas
y produce 43.8 millones de litros
de leche de cabra. Desde 2018,
el grupo dispone de una central
lactea una instalacion habilitada
para la recepcion de 50 millones
de litros de leche de cabra, ultra-
filtrado, desnatado, homogeniza-
cién, concentracién y expedicion
de la misma.

Encuentrodela
Seccion de Vinos con
importadores

La seccion de vinos de Dcoop
Baco ha participado en una mision
inversa organizada por el Consejo
Regulador de La Mancha que,
por segundo afo consecutivo, ha
elegido el periodo de la vendimia
para la promocion exterior de sus
vinos. Durante la tercera semana
de septiembre, en plena recogida
de la variedad autdctona airén,
una docena de profesionales de
la importacion procedentes de
México, Colombia y, por primera
vez, Japon conocieron in situ los
rasgos de identidad de los vinos DO
La Mancha.
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Dcoop evalua (nteyraporc, la tecnologia
instalada en Ias explotaciones porcinas

El Grupo Operativo Autondmico
GOA-Integraporc: “Desarrollo de
una herramienta de gestion de
explotaciones porcinas para la in-
tegracién cooperativa’ se reunié
en las oficinas de Dcoop, en Cor-
doba, para analizar las tecnologias
instaladas en las explotaciones
porcinas y planificar las tareas
pendientes hasta febrero de 2020,
cuando tendrd lugar la finalizacion
del proyecto.

En el trascurso de este Grupo
Operativo se han llevado a cabo
una serie de actuaciones. En pri-
mer lugar, se han caracterizado las

=

Europa ,
inwierte en las Zonas rurales

explotaciones porcinas pertene-
cientes a Dcoop: se han definido
sus modelos productivos y econé-
micos, y se han comparado con los
modelos que existen en el resto
de Espana. Esta caracterizacion ha
permitido describir un modelo de
integraciéon porcina cooperativa.
En segundo lugar, se han ins-
talado una serie de sensores am-
bientales que registran los valores
de temperatura, humedad, gases,
etc. Asi mismo, se han disefado y
colocado varias basculas automa-
ticas en los bebederos de los co-
rrales donde se encuentran aloja-

Miembros del grupo operativo reunidos en las oficinas de Dcoop.

dos los cerdos durante las fases de
crecimiento y cebo. De esta forma
se pretende conocer la ganancia
de peso diaria de cada animal y
determinar el momento 6ptimo
para su salida a matadero. Todos
los datos registrados, tanto am-
bientales como productivos, son
enviados a la nube para su poste-
rior analisis mediante un software.

Por ultimo, y para cumplir con
el objetivo principal del proyecto,
se estd desarrollando una aplica-
cion movil con la que el ganadero
podra consultar sus datos ambien-
tales y productivos; y con la que
se pretende, mediante el control
de todos los factores que puedan
influir en el engorde de los cerdos,
que optimice al maximo su pro-
duccién y conozca, de una manera
objetiva, el momento idéneo para
enviar a matadero a los animales.
A través de esta aplicaciéon movil
el ganadero también podra con-
sultar las medias de produccion
de otros ganaderos dentro de la
cooperativa y compararse, con-
siguiendo, de esta forma, explo-
taciones porcinas mas eficaces y
competitivas.

Dcoop se reiine con las cooperativas de vacuno
de carne espanolas para analizar el mercado

Cooperativas  Agro-alimentarias
de Espafa organizd este verano
una jornada de reflexion del sec-
tor vacuno de carne en la que se
dieron cita los principales repre-
sentantes del sector cooperativo
nacional, entre ellos, el respon-
sable de la seccién en Dcoop,
Antonio Visglerio. Un total de 28
representantes de cooperativas
y técnicos de las federaciones de
Espafa participaron en este foro
de debate en el que se analizé el
mercado del vacuno de carne.

Representantes del sector de vacuno de carne cooperativo nacional.



6 & Noticlias o009

Técnicos de Dcoop se forman en Dosaolivar, la
aplicacion movil para dosificar fitosanitarios

El grupo operativo ‘Dosificacién
de productos fitosanitarios en
olivar’ ha celebrado una jornada
de formacién con personal del
Departamento Técnico Agricola
de Dcoop para mostrarles el uso
de la aplicacién movil Dosaoli-
var. Gracias a este evento, una
veintena de técnicos agricolas
de Dcoop, que cubren mas de
90.000 hectareas de cultivo de
olivar, han sido formados me-
diante una actividad dirigida por
los desarrolladores de la app Do-
saolivar para moéviles y tablets. La
aplicacién permite, por un lado,
establecer la dosis correctas de la
labor agricola, y por otro lado, las
indicaciones practicas sobre los
aspectos de dosificacion y regu-
lacion del equipo.
Adicionalmente, el Grupo
Operativo esta desarrollando un
dispositivo electrénico que se in-
corpora en los atomizadores con-
vencionales para adecuar la dosis

o
¥

Miembros del grupo operativo Dosaolivar en las instalaciones de Dcoop.

segun los parametros estableci-
dos por la aplicacién moévil. En
otras palabras, el kit Dosaolivar
consta de dos partes indepen-
dientes pero interconectadas.
Una vez verificado el correcto
funcionamiento de ambas par-
tes del kit mediante ensayos en
parcelas de olivar reales de so-
cios de Dcoop, se organizara una

jornada con la que se espera que
agricultores, técnicos agricolas,
empresas agrarias y tecnolégicas,
cooperativas, universidades y ad-
ministraciones publicas puedan
compartir en un mismo lugar las
inquietudes acerca de la correcta
dosificacion en los tratamientos
fitosanitarios, su problematica y
los retos a conseguir.

Dcoop participa en una mision comercial a Canada,
pais sin aranceles a los productos europeos

Dcoop ha participado en la ‘Mision
comercial internacional para el
fomento de las exportaciones, or-
ganizada por la federacién de coo-
perativas con la financiacion de la
Consejeria de Empleo, Formacion
y Trabajo Auténomo de la Junta de
Andalucia, en el marco del Progra-
ma de Apoyo a la Promocién y el
Desarrollo de la Economia Social
para el Empleo. El pais elegido ha
sido Canadad dado el crecimiento
experimentado por las ventas en
los ultimos anos, las cuales se han
visto favorecidas por el Acuerdo
Econémico y Comercial Global en-
tre la Union Europea y Canadd, mas
conocido como CETA, que entré en
vigor de forma provisional el 21 de
septiembre de 2017, eliminando
los aranceles, a partir de esa fecha,

El director general de Dcoop, Rafael Sdnchez de Puerta, junto al resto de miembros de la mision comercial.

al 98% de los productos europeos
exportados.

Ademas de Dcoop, en la figura
de nuestro director general, Rafael
Sdnchez de Puerta, integraron la
expedicién presidentes o directores

de las cooperativas hortofruticolas
Vicasol (Almeria) y El Grupo (Grana-
da), de la ganadera Ovipor (Huelva)
y de multisectoriales como San Se-
bastian (Sevilla), San Dionisio (Ca-
diz) y Dcoop (Malaga).



El pasado dia 7 de septiembre Al-
mendras Comarca de Guadix SCA
inaugurd, con la presencia de la
delegada territorial de la Conse-
jeria de Agricultura en Granada,
Maria José Martin y el alcalde de
Dolar (Granada) Rafael Martinez
Tudela, sus nuevas instalaciones
de recogida y almacenamiento

de almendra en la localidad. Al
acto de inauguracién acudieron
mas de cincuenta socios y agri-
cultores interesados en el pro-
yecto de esta joven cooperativa
que se ubica en una comarca de
gran tradicién en el cultivo del
almendro aunque con poca acti-
vidad cooperativista.

La delegada de Agricultura de Granada junto a Rafael Martinez Cariavate (izquierda).

Unas jornadas en Palenciana analizan los resultados del abonado de fondo
en primavera
Jornadas de Campo celebradas el pasado 10 de Julio impartidas por parte de
DFINNOVA con la colaboraciéon de Agricola San Isidro Labrador de Palencia-
na, S.C.A. donde se vieron los resultados del abonado de fondo en primavera
con ILEX 32 (20-5-7) en distintos olivares incluso en condiciones de sequia.
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Breves.~

BMSCA La Esperanza del

Campo de Cuevas del Campo
Renovacion del Consejo Rector
el 2 de junio de 2019

Presidenta: Maril6 Corral Martinez
Vicepresidente: Jesis Carmona
Moreno

Secretario;  Antonio
Arredondo Roman
Tesorero: José Ramén Membrives
Bustamante

Vocales: Antonio Lozano Moya,
José Hernandez  Membrives,
Isabel Maria Fernandez Roman,
Ramén  Garcia Pérez, Isidoro
Corral Izquierdo, José Ramoén
Rosillo Oliva, José Jiménez Cano,
José Maria de la Torre Sanchez,
Suplentes: Francisco Gutiérrez
Martinez, Maria del Carmen Pérez
Rodriguez, Antonio  Moreno
Sanchez, Antonio Mesas Soria.

Genaro

BSCA La Unién de Ubeda
Renovacion del Consejo Rector
el 28 de junio de 2019

Presidente: Juan Quesada Gonzalez
Vicepresidente: Pablo Martinez
Lopez

Secretaria: Ana Dolores Henares
Torres

Vice-secretario: Fernando Lopez
Almansa

Tesorera: Inmaculada Fernandez

Pinar

Vice-tesorero: Antonio J. Juan
Moyano

Vocales:  Angeles  Expdsito

Corral, Vicente Amador Narvaez,
Maria Dolores Martos Muro, José
Bellon Morillo, José Antonio
Jiménez Soria, Juan Angel
Martinez Jurado.
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La Kil Edicion de los Premios Vino y
Mujer reconoce a Villafranca

La XIl Edicién de los Premios In-
ternacionales Vino y Mujer, que
en 2019 ha reunido de nuevo en
Madrid a las grandes profesionales
del sector para valorary galardonar
los mejores vinos del momento,
ha reconocido al vino chardonnay
Velador de la cooperativa Cristo de
Santa Ana de Villafranca de los Ca-
balleros con la medalla Diamante
en la categoria de Vinos Blancos y
Variedades Aromaticas. Ademas, el
concurso, cuya participacion y cali-
dad va en aumento, ha concedido
una mencién de honor en la cate-
goria de Vinos Blancos sin madera
al airén ecolégico y otra mencion
de honor en la categoria Vinos Tin-
tos sin barrica a su tempranillo eco-
légico. El Concurso ostenta la pecu-
liaridad de ser el primer Certamen
mundial de vino, tanto en lo refe-
rente a antigliedad como a nimero

Deizda. a dcha.; Alba Marchante Aragonés, consejera de Santa Ana; Ivdn Diaz-Alejo Valdepefas, presi-
dente de la cooperativa; Laura Diaz-Pavén Gomez-Lobo, endloga de la cooperativa y Julia del Castillo,
Directora del Certamen Internacional Vino y Mujer 2019.

de participantes, en el que se tiene
en cuenta de forma individualizada
la opinién de las mujeres del sector,
contando con un jurado exclusiva-

Solagiien Crianza, Mejor Rioja 2019
segin los prestigiosos Mundus Vini

El prestigioso grupo de comu-
nicacién aleman Meininger, que
organiza los premios Mundus
Vini, y edita entre otras las publi-
caciones Weinwirtschafty Wine

1

NiNEs TER AR

MEJOR VINO

DE RIOJA
2019

Business International, ha dado
a conocer el resultado de su es-
perada lista de los mejores 100
vinos de Rioja. El crianza de So-
laglien ha sido valorado como el
Mejor Vino de Rioja 2019. Mundus
Vini fue fundado hace 18 afios vy,
desde sus inicios, es uno de los
concursos vinicolas mas relevan-
tes del mundo. La importancia de
esta competicion tanto en Alema-
nia como en el resto del mundo
queda demostrada con los mas
de 11 000 vinos presentados cada
ano. Los vinos se integran en una
cata segun categoria, proceden-
cia, nivel de calidad y tipo de sa-
bor. La valoracién se lleva a cabo
de acuerdo con el sistema de 100
puntos de la Organizacién Inter-
nacional de la Vifa y el Vino (OIV),
que también es reconocido por la
Unidén Internacional de Endlogos
(UIOE).

mente femenino y premiando ade-
mas los mejores vinos elaborados
por bodegas con alta participacion
femenina.

Premio Tinto Crianza
del Tiinel del Vino a
Valdepeias

Vinicola de Valdepeinas acaba de
recibir el segundo premio Tinto
Crianza del Tunel del Vino de Valde-
pefas otorgado al Concejal Crianza
2016. Con 13 bodegas y 2 almaza-
ras, esta iniciativa promovida por
los Jévenes Amigos del Vino ha
vuelto a celebrarse en el pabellén
ferial Esteban Lopez Vega, ha reci-
bido en su vigésima edicién a las
2.500 visitantes.

CONCEJAL
AIREN
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La asamblea ordinaria celebrada el
dia 21 de junio de 2019 de la coo-
perativa La Remediadora de lbros,
decidié pasar de socios colabora-
dores a socios comunes con enva-
sado personalizado en Dcoop, tras
el oportuno debate y la votacion
secreta con papeleta y urna. El re-
sultado fue de 98 votos afavory 12
en contra, lo que representa que el
89% de los asistentes, respaldaron
la propuesta del Consejo Rector
que habia hecho de manera una-
nime.

Este acuerdo entrard en vigor
la campana de 2019/2020 y supo-
ne la aceptacién de lo previsto en
los Estatutos del grupo y de las
Normas de Régimen Interno de la
Seccién de Aceites. Tal y como es-

tablece el Reglamento de Régimen
Interno de la Seccion de Aceite, la
asamblea acordd ceder a Dcoop
la marca Senorio del Rey, que es
con la que la cooperativa estd en
el mercado con sus aoves desde su
fundacion hace 20 afios y poder asi
seguir comercializando aceite en-
vasado con esa marca.

A la asamblea asistié, Rafael
Sanchez de Puerta, director gene-
ral del Grupo, que tuvo la oportuni-
dad de poder responder a pregun-
tas, dudas y las aclaraciones de los
socios que intervinieron.

Sanchez de Puerta, aclaré que
el capital social del Grupo es in-
dependiente del capital social de
cada cooperativa socia, de tal ma-
nera que las cooperativas tienen

sus contabilidades, sus balances,
presupuestos, capital social etc. de
forma autéonoma e independiente
y participan con las aportaciones
a capital social de Dcoop que les
corresponda en funcién a sus pro-
ducciones.

Finalmente intervino el presi-
dente de la cooperativa, Jose Ca-
brero, sobre todo para concretar
los aspectos beneficiosos que para
la cooperativa tiene este paso de
incorporacién como socios comu-
nes, ya que resalto el diferencial en
las liquidaciones entre socios cola-
boradores y socios comunes cada
ano, que por ejemplo en la dltima
campana fue de 13 céntimos por
kilo de aceite, lo que permite ma-
yor rentabilidad a sus socios.

ACEITE ES PATRIMONIO
D.0.. ANTEQUERA ES SABOR

o
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DOLMENES BEANTECLIFRA PERA D 105 Frlh

DIECLARALDS PATRIMONICDE | A HUSARNITIAL
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NURIA ARRIBAS

Directora gerente de InLac

“Apoyar, asesorar y estar cerca
del ganadero es fundamental”

{Como ve la situacion del sector
lacteo en general y del caprino de
leche en concreto?

Estamos de enhorabuena porque
el sector lacteo ha aumentado el
consumo segun las ultimas esta-
disticas del panel del consumo del
Ministerio. Es una tendencia alcistay
nosotros seguimos trabajando para
seguir creciendo, en breve con una
campana en television muy potente.
iCual es el papel de InLac en este
momento?

Como Interprofesional del sector
nos estamos dedicando especial-
mente al primer capitulo de los cua-
tro que contempla la ley que nos re-
gula, la extensién de norma recién
aprobada: promocién y comunica-
cién para aumentar el consumo de
productos lacteos, apartado al que
vamos a dedicar el 70 por ciento de
nuestro presupuesto. El segundo es
la I4+-D+i, basica para ayudar a todos
los sectores, y en tercer lugar, a la

vertebracion para que toda la cade-
na de valor defienda el mismo men-
saje y haya equilibrio.

“Representamos a toda
la cadena y nos interesa
que todos los eslabones
estén fuertes”

Volviendo al primer capitulo, el
de la promocién, nos hemos centra-
do en la defensa del consumo tra-
dicional de lacteos, tres productos
diarios como minimo: leche, yogur,
mantequilla y derivados. Y también
queremos hacer llegar a toda la
poblaciéon que los lacteos son un
superalimento para todo tipo de
publico: niflos, mayores, mujeres,
embarazadas... Nos ha sido conce-
dido un proyecto CHAFEA (Consu-
mers, Health, Agriculture and Food
Executive Agency) con un presu-

puesto de un millén de euros para
recordar la importancia del consu-
mo de productos lacteos a todas
las edades, desde la infancia hasta
la edad avanzada. En octubre saldra
para recorrer el norte de Espafia un
autobus desde Madrid y después
bajara por Andalucia.

El uso de laleche de cabra en que-
sos de mezcla estd mas o menos
consolidado, pero ;en qué direc-
cion cree que se puede trabajar
para la diversificacion?

En Dcoop lo estdis haciendo muy
bien innovando con productos de-
rivados de la leche de cabra como el
yogur liquido. La leche de cabra es
un producto innovador en si mismo
y el consumidor estd muy abierto a
probar todo tipo de derivados lac-
teos por lo que hay un campo de in-
novacién muy amplio, como la crea-
cién de quesos de cabra de distintos
sabores y tipos, frescos, curados,
semi curados... Pero siempre traba-



Nuria Arribas es doctora ingeniera
agronoma especializada en Indus-
trias Agrarias por la UPM, y ha estado
durante mas de 15 afnos ligada a la
Federaciéon Espanola de Industrias
de Alimentacién y Bebidas (FIAB),
como directora del Departamento
de I+D+i y al frente de la Secretaria
General de la Plataforma Tecnologi-
ca Food for Life-Spain (PTFALS).

Asimismo, desde 2015 ha presi-
dido el Grupo de Trabajo de Redes
del Observatorio Esparol de Bioeco-
nomia y ha coordinado la estrategia
nacional en esta materia. En 2016
fue nombrada miembro del Panel
europeo de Bioeconomia donde
contribuy6é al manifiesto europeo
de Bioeconomia. Entre 2002 y 2006
dirigio6 la web www.informacioncon-
sumidor.com para la Fundacion Ali-
mentum. Ademas, ha sido profesora
asociada en diferentes universida-
des y tiene experiencia organizando
jornadas en congresos internaciona-
les como Aliber o Alibetopias.

jando en una innovacion aplicada.
Hay que escuchar al consumidor
para averiguar sus gustos y poder
responder a las necesidades de la
industria. No trabajar en innovacio-
nes abiertas que al final son investi-
gaciones que quedan en cajones de
sastre sin salida al mercado.

Por otro lado, desde INLAC de-
fendemos que en lo quesos de mez-
cla quede claro cudl es el porcentaje
de leche de cabra y resto de proce-
dencias con la que estan elaborados.
¢Es el abandono de las explota-
ciones una de las amenazas para
la ganaderia del caprino?

Es un problema. Lo hablaba hace
poco en Cantabria donde van a sa-
car una ayuda al relevo generacio-
nal con facilidades para el traspaso,
ventajas fiscales, ayudas para am-

pliar la explotacion... Necesitamos
ayuda de la administracién para
que se garantice este relevo. Ahora
no estamos en el mejor momento
pero si la administraciéon nos ayu-
da lo conseguiremos entre todos. Y
no sera una utopia porque es cier-

to que cada vez cuesta mas trabajo
® 6 ¢ ¢ ¢ 6 o o o o o o o

“La leche de cabra es en
si misma una innovacion
y el consumidor quiere
probar cosas nuevas”

que las mujeres no abandonen el
campo, como mi presidenta Charo
Arredondo que es la Unica mujer
que trabaja en una Interprofesional
como presidenta: ella tiene leche de
vacuno, ordena todos los dias, ma-
druga todos los dias, no tiene vaca-
ciones. Es poco atractivo para muje-
res que se han criado en ciudades.
Pasa también con los jévenes: tra-
bajar y vivir en lugares sin conexion
a internet hacen que sea mas dificil
vivir en el medio rural. La Espafia va-
ciada es un problema que va ligado
al relevo generacional.

¢C6émo van los precios? ;Hay ren-
tabilidad para el ganadero?

Es un momento bueno y, por tanto,
propicio para unir al sector ganade-
ro con la industria y la distribucién
e involucrar a la administracion para
fortalecer a toda la cadena de crea-
cién de valor, que es lo que vamos
a hacer.

Segun varios estudios, la leche
de cabra tiene menos intoleran-

En el pie de foto de la entrevistas
Rodriguez, RosarioArredondo, pres
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cias, es mas proteica y mas grasa
que otras leches. ;Ha calado este
mensaje en el consumidor?

Es un buen momento para que lo
haga, el consumidor esta abierto a
las innovaciones con lo que los nue-
vos productos tienen muy buena
acogida. Esto no es facil.

¢Estan ayudando las exportacio-
nes al sector?

Bastante, de hecho somos lideres en
Europa. Nos enorgullece producir el
20 por ciento de toda la leche de ca-
bra de la Unién Europea.

En Dcoop inaguramos el afio pasa-
do una central lactea ;co6mo ayuda
la industrializacion al sector?

Sin lugar a dudas, cooperativas
como Dcoop ayudan al ganadero
a anadir valor a su producto trans-
formandolo pero, sobre todo, estar
pendientes de él apoyandolo, con
cercania, con informando sobre las
ultimas técnicas, es una situacion
privilegiada para el sector. En el foro
de caprino y la jornada de caprino
celebrados este afo en Dcoop, al
que han asistido industriales del
queso de cabra de Madrid, se han
compartido muchas experiencias.
En Espafiia somos un pais de mirar-
nos ala caray es una suerte que una
cooperativa como esta propicie es-
tos encuentros.

{Como valora los movimientos de
integracion del sector caprino de
leche como el de Dcoop?

No nos queda otra, nosotros repre-
sentamos a todas las partes de la
cadena y nos interesa que todos los
eslabones estén fuertes. Tener toda
la cadena integrada es una garantia.
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Aceite de oliva

Confirmadas las expectativas que
teniamos desde hace meses con
un enlace récord, hay que hablar
del préximo ano. El verano ha sido
duro, mas si cabe después de una
primavera corta de agua. Todas las
estimaciones indican que pode-
mos tener aceite suficiente para la
préoxima campafia y que todo va a
depender -como siempre- de las
lluvias otonales y primaverales. Las
salidas pueden ser algo inferiores
a las de este afo, pues hay dispo-
nibilidad en el resto de los paises
productores. Ante esto, los enva-
sadores estan haciendo su traba-
jo: reducir existencias y realizar las
compras puntuales con la esperan-
za de que la reposicién sea a precio
menor.

Mes de agosto de 2019. Aceite de oliva

Campana 2018/19 Millones Kg
Existencias iniciales 374,8
Produccién 1.787,8
Importaciones 133,2
Consumo interior -501,3

Exportacion -910,0

Total salidas -1.411,3
Existencias finales 884,5
Fuente: AICA.

Vino

Cuando ya esta avanzada una nue-
va vendimia, no podemos dejar de
mirar hacia atras. Desde el mes de
abril, que tuvimos unas lluvias ge-
nerosas entre 100 y 150 mm, no ha
caido ni una gota. Tenemos un aino
donde la vina ha conseguido sobre-
vivir reduciendo el tamafno y la can-
tidad de las uvas. En consecuencia,
tenemos una de las vendimias mas
cortas en produccion de los ultimos
anos. Puede que no alcancemos los
19 millones en Castilla de la Mancha.
Eso haria no mas de 35 millones de
hl. en Espafa segun las ultimas pre-
visiones. En cuanto a los mercados,
tenemos que hablar de dos etapas:
la que va hasta final de agosto con
un mercado a la baja y sin operacio-
nes, y el inicio de septiembre, donde
la previsién de una vendimia muy
reducida ha hecho que los precios
se incrementen en casi un 30% en
menos de 15 dias.

Aceituna de mesa

La situacion en la que se encuentra
el mercado de aceituna de mesa,
esta siendo fuertemente influencia-
da tanto por las perspectivas de la
nueva cosecha, a nivel nacional y al
de terceros paises, como por la posi-
ble evolucion de las incertidumbres
gue se generan debido a aspectos
externos como son los nuevos aran-
celes estadounidenses, el Brexit, etc.
Sin duda éstos afectaran en mayor o
menor medida a las expectativas de
venta de la industria.

Por lo que respecta a la prevision
de cosecha, ésta se espera inferior a
las medias de afos anteriores y to-
dos los aforos coinciden en que po-
drd variar en funcion de la mayor o
menor recuperacion del olivar con
las lluvias de septiembre. La sequia
padecida hasta ahora junto con la
veceria, marcan unas estimaciones
de cosechas muy cortas para las va-
riedades gordal y manzanilla (aun-
gue esta Ultima se compensara con
una mayor produccion de varieda-
des alternativas como son las man-
zanillas carrasquefas y cacerefas)
e inferior a la media de los ultimos
anos para la hojiblanca. Estas esti-
maciones parece que se pueden ver
reducidas y/o condicionadas por el
estado de madurez avanzado del
fruto que podrian dar lugar a un pe-
riodo corto de cosecha dependien-
do de las condiciones meteoroldgi-
cas préximas.

Poco se conoce respecto a los
precios de las distintas variedades.
La cosecha estd recién iniciada y tan
solo parece claro un fuerte incre-
mento en los precios de la variedad
gordal y una gran incertidumbre de
precios para el resto de variedades.

Ganaderia

Vacuno de carne

Continva la mala situacion del va-
cuno, aunque con diferencias entre
machos y hembras. Los machos
pasteros continuaron con su bajada
durante el mes de Julio para estabi-
lizarse en Agosto, acumulando una
bajada de 16 céntimos, mientras
gue las hembras bajaron 3 céntimos

en julio para estabilizarse. En los ce-
bados se repite la situacion, los ma-
chos bajaron 8 céntimos mientras
que las hembras se mantuvieron es-
tables comenzando septiembre con
una ligera subida.

Caprino de leche

Las condiciones del mercado conti-
nuanigual que en los Ultimos meses:
bajada de la produccién por aban-
dono, campanas sanitarias, nuevos
operadores y mercados (leche en
polvo). A esto hay que sumarle la
caida de la produccién propia de es-
tas épocas del ano. Por lo que es de
esperar que los precios suban algo
mas en el cuarto trimestre.

Porcino

El panorama sigue siendo muy
positivo para los precios de los
cerdos. Espana exporta el 15-20%
de su produccién a China. Y no lo
hace mas porque no tiene mas ca-
pacidad de exportacidn, ya sea por
falta de mataderos homologados,
ya sea por falta de congeladores. Y
teniendo en cuenta que en China
el cerdo se ha puesto a 3 euros/kg
vivo (ante la Peste Porcina Africana
que les asola), el cerdo en Espana
podria subir, si no fuera por el 80%
que se queda entre Espanay el res-
to de la Unién Europea.

Materias primas

Con los puertos espanoles tremen-
damente congestionados, en los que
el maiz un afno mas es el protagonis-
ta de todas las férmulas de pienso, y
con un cerealista britanico que ante
la mas que probable salida del Reino
Unido de la UE, se lanza a vender su
campana antes de que les impidan
el comercio en condiciones de igual-
dad en la Europa Continental, es di-
ficil creer en un cambio brusco de la
tendencia de los precios de los cerea-
les. Sin embargo, las tensiones en el
Golfo Pérsico que podrian elevar el
precio del petréleo y por ende el de
los fletes, y las relaciones Chino-USA,
en los que se han rebajado, los aran-
celes pueden dar la nota cambiando
la tendencia de los precios.



Bruselas analizala
autorregulacion del aceite

Cooperativas Agroalimentarias
continda trabajando en un sistema
de autorregulaciéon del mercado
del aceite de oliva. En julio pasado,
se reunié con la Comisidon Europea
para presentarle su propuesta inicial
y ahora estd ultimando algunas ob-
servaciones que les planteé la Co-
mision Europea.

La propuesta de Cooperativas
Agroalimentarias toma como base
legal el articulo 209 del Reglamen-
to de la OCM unica (Reglamento n°
1308/2013), seria de aplicacién vo-
luntaria y no contaria con ninguna
ayuda econdmica ni del Ministerio de
Agricultura ni de la Comisién Euro-
pea. El mecanismo, en caso de contar
con la aprobacién definitiva, permiti-

ria almacenar aceite de oliva duran-
te el tiempo necesario hasta que las
condiciones de equilibrio entre ofer-
ta y demanda se reestablezcan.

En la actualidad se trabaja sobre
detalles técnicos de la propuesta
para remitirla a la mayor brevedad a
la Comisién Europea con el objetivo
de que pueda recibir una respuesta
positiva en los préximos meses y
esté disponible durante el transcur-
so de la campana oleicola que se ini-
cia en octubre. De cara a la préxima
campana se baraja que la situacién
podria ser menos critica como con-
secuencia de la menor produccion
prevista en Espafia, que compensara
el incremento previsto de produc-
Cién del resto de paises.

Los hogares espaioles
alimentan su gastoenvino

Segun los datos del panel de ali-
mentacién publicados reciente-
mente por el Ministerio de Agri-
cultura (MAPA) y analizados por
el Observatorio Espanol del Mer-
cado del Vino (OeMv), los hogares
espafnoles invirtieron 1.044,8 M€
en vino durante 2018, un 4% mas
que en 2017, afio en que el valor
cay6, y mejor dato de las ultimas
cinco campanas. Sin embargo, el
volumen consumido disminuyé un
leve 2,4% hasta los 361 MI, al subir
el precio medio un 6,6%, hasta los
2,89 euros el litro, el mas elevado
registrado hasta la fecha.

El vino tranquilo con DO marcé
en gran medida el crecimiento glo-
bal en valor y ya supone el 56,3%
de la inversién total destinada a
vino en los hogares espaioles, con
589 M de euros (+4,9%). El volumen
se mantiene relativamente estable,
con 137 MI (0,7%), el 38% del total
de vino adquirido en alimentacién.

Por su parte, el vino tranquilo
sin DO ni IGP sigue liderando el
consumo en hogares con 161,3 MI,
el 44,7% del total, pero un 7,5%
menos que en 2017 y muy lejos de
las cifras de décadas atras: mien-
tras el vino con DOP ha elevado
consumo ostensiblemente en lo
que va de siglo, el vino sin IGP ha
cerrado en 2018 su volumen mas
reducido desde que tenemos da-
tos. Sin embargo, su valor crecié
un 1,7% hasta los 221 M€, al subir
su precio un 10% hasta los 1,37 €/
litro, lo que supone un maximo
historico.

El afo pasado ha sido catalo-
gado como “espectacular” para los
vinos con IGP, dado que segun los
datos del MAPA su consumo en el
canal de alimentacion aumenté
en torno al 60%, hasta los 22,5 Ml
y los 52,5 M€, con un precio medio
que se mantuvo estable, con 2,33
€/litro (-1%).
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La Asociaciéon de Mujeres de Coo-
perativas Agro-alimentarias de
Espafna, AMCAE, en colaboraciéon
con la Fundacion Cooperactiva y
Cooperativas  Agro-alimentarias
Castilla-La Mancha, organizé este
verano en la Cooperativa Vinicola
de Valdepenas (Ciudad Real), una
jornada bajo el titulo “Mujeres en
cooperativas agroalimentarias: ga-
rantia de sostenibilidad territorial
y avance en el medio rural”. El ob-
jetivo de la jornada fue presentar
las distintas politicas activas que
se estan desarrollando en materia
de igualdad de oportunidades y
que contribuyen a un desarrollo
rural efectivo e inmediato.

La jornada puso sobre la mesa
cuestiones relacionadas con el
emprendimiento y mantenimien-
to de las mujeres en la actividad
econdémica del medio rural y dar
a conocer los instrumentos que la
PAC ofrece.

La Real Academia Espaiiola ha con-
siderado rectificar la definicion que
hasta ahora aparecia en el diccio-
nario: “liquido graso de color verde
amarillento’, para definirlo como
el aceite obtenido de aceitunas. La
RAE ha rectificado las definiciones
de aceite de oliva y de aceite de oli-
va virgen que confundian al consu-
midor y perjudicaban a los aceites
de mejor calidad.

También se ha simplificado la
definicion del aceite de oliva virgen
que ha pasado de denominarse
aceite obtenido por primera pre-
sion en frio al obtenido solo por
procedimientos mecanicos. Aho-
ra la batalla estd en que el virgen
extra también se incluya en el dic-
cionario con su propia definicion,
incluso se pretende que se incluya
el acrénimo AOVE.



i e e R AR

LAS INTERPROFESIONALES RENUEVAN SUS EXTENSIONES DE NORMA

Nuevas hojas de ruta para
promocionary ampliar mercados

En los ultimos meses se han reno-
vado las extensiones de norma que
regulan la actividad de las interpro-
fesionales de varios de los sectores
que operan en Dcoop: aceite, vino,
aceituna y leche. Una extensién de
norma es una Orden Ministerial de
obligado cumplimiento para todos
los operadores del sector que reco-
ge las acciones que la organizacién
interprofesional  correspondiente
decide impulsar para el bien del
sector.

Su objetivo es poner en marcha
acciones que beneficien al conjun-
to de operadores del sector y que
requieren de la unién de esfuerzos
porque de manera individual serian
dificiles o imposibles de abordar.
Las extensiones de norma, ademas
de fijar objetivos y acciones, deter-

minan la cuantia y el modo de re-
caudacion de las aportaciones eco-
némicas necesarias para llevarlas a
cabo.

Por ejemplo, la nueva extension
de norma de la Interprofesional del
Aceite de Oliva Espafol deberd
entrar en vigor el 1 de octubre de
2019. La nueva extension regula
los proximos cinco anos, en lugar
de tres como hasta ahora, y man-
tiene la aportacién econémica en 6
euros por tonelada de aceite de oli-
va producida y comercializada, que
deberan aportar productor- elabo-
rador y comercializador-envasador
en dos cuotas de tres euros por to-
nelada.

El 80% del total de aportaciones
se va a destinar a la promocién de
los aceites de oliva y su consumo

mientras que hasta un maximo del
20% se dedicara a la informacién y
estudios de mercado y al impulso
de los programas de [+D+i .

La principal novedad del texto
es la aclaracién sobre la contribu-
cién de las almazaras con actividad
de maquila, en cuyo caso seran las
mismas que presten este servicio
las que afronten el pago de las cuo-
tas que corresponden al propieta-
rio de la aceituna/aceite a quien le
serd repercutido dicho coste.

Aceituna

La nueva extensién de norma de la
aceituna acordada por la Organiza-
cién Interprofesional de la Aceituna
de Mesa (Interaceituna), se puso en
marcha el pasado 1 de septiembre
tras tres anos de vigencia de la an-



terior y establece una aportacién
obligatoria de 5,1 euros por tonela-
da de aceituna de mesa que se des-
glosa en tres cuotas iguales de 1,7
euros por tonelada para que sean
abonadas mensualmente por los
operadores del sector: produccion,
entamado y envasado.

Segun Interaceituna, en los
principales mercados mundiales,
el consumidor asocia a la aceituna
de mesa con Espafa, una ventaja
con la que cuenta este sector. Sin
embargo, aun existe confusiéon en
algunos casos con el origen de la
aceituna con Grecia e lItalia, por lo
que entre los objetivos de esta ex-
tensién de norma estd la promo-
cién de la marca Olives from Spain.

Asimismo, dentro de los pro-
gramas |+D+i, la extensién quiere
proveer fondos para continuar con
programas como Novamesa (bus-
queda de alternativas de material
vegetal y sistemas de cultivos); la
investigacion comparativa de va-
riedades de otros paises respecto a
las autéctonas; investigacion de la
fertirrigacion cdlcica en la aceituna
de mesa y el proyecto Innolivar, en
el que participa nuestro departa-
mento de Dcoop y cuyo objetivo es
aunar los avances realizados en in-
vestigacion tanto en olivar de mesa
como de almazara.

Vino

En esta nueva Extensién de Norma,
que entré en vigor el pasado 1 de
agosto, destaca entre sus noveda-
des la ampliacién de su periodo de

A

Revista Dcoop n° 84 |IIIII"IIB n 15

La OIVE lanza su primera campana de promocion del consumo en Esparia. Foto: Mapama.

vigencia que pasa de tres a cinco
anos y las cuotas a los operadores,
que se reducirdn un 20%. Asi la
cuota de vinos a granel pasara de
0,065€/HI a 0,052€/Hl y la de vinos
envasados de 0,23€/HI a 0,18€/Hl.
Se trata de la segunda extension de
norma tras concluir satisfactoria-
mente la primera por lo que se ha
acordado insistir en la promocién
del consumo de vino en el merca-
do interior, con especial foco en
la moderacién y en fomentar este
compromiso entre los operadores;
la I+D+i, en especial, contra el cam-
bio climatico; el apoyo al binomio
vino y salud y el desarrollo de un
plan de comunicacion sobre la im-
portancia del sector vitivinicola en
la sociedad. En esta nueva etapa
se contemplan también aspectos
como ‘inteligencia econémica’en la

La Interprofesional del Aceite de Oliva Espariol celebrd sus 10 primeros afios de vida en Expoliva. Foto cedida por la Interprofesional del Aceite de Oliva.

que se buscara una mejora de lain-
formacion al sector para la toma de
decisiones y ‘vertebracién sectorial’
que pretende un mejor funciona-
miento de la cadena de valor y del
conjunto del sector, segun interpre-
ta Agroinformacion.

Leche

En julio también entr6 el vigor la
nueva extension de norma para la
leche, con un presupuesto total de
casi 12 millones de euros hasta fina-
les de 2022 para que INLAC, la or-
ganizacién interprofesional lactea
pueda llevar a cabo su labor de pro-
mocién de consumo de la leche y
lacteos de origen local. La cuota de
produccién es de 0,00015 por litro,
en incremento hasta los 0,00020 en
2024, y la de transformacién (com-
pradores) de otro tanto.
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Dcoop forma a su maestros de almazara,
para fomentar la produccion de aceites verdes

Jornadas de Cata de aceite y pardmetros de Calidad, en Dcoop Antequera.

Durante el mes de septiembre y
octubre se estan desarrollando
4 ediciones del curso de Maes-
tros de Almazara en la provincias
de Granada, Malaga, Cérdoba y
Jaén, con el objetivo de forman
a todo el personal de nuestras
cooperativas en los parametros
de calidad mas importantes, ca-
tas de aceite, la optimizacion del
proceso productivo, elaboracion
de aceites verdes de alta calidad

Jornada en la almazara de Archidona La Purisima.

y el mantenimiento mecdanico de
todos los equipos de la almazara
para garantizar la seguridad ali-
mentaria. El curso de maestro/a
de almazara capacita al alumna-
do para iniciarse en la cata, inter-
pretar analiticas fisicoquimicas,
aprender las claves de la elabora-
cion y los puntos criticos para la
obtencion de aceites de calidad,
asi como nociones basicas sobre
mecdanica para almazara. El ob-

jetivo de Dcoop es que las per-
sonas al frente de los molinos y
resto del personal de fabrica en
general sean capaces de optimi-
zar el proceso productivo de su
cooperativa.

El Curso de Maestro de Alma-
zara, organizado por Dcoop con
la colaboracién de la Escuela Su-
perior de Aceite de Oliva (ESAO),
esta destinado tanto a la jefatura
de produccién, como a maestros/
as de almazara y resto de la plan-
tilla con y sin experiencia en la
elaboracién de aceites de oliva
virgen extra. En ultima instancia,
esta formacion se ha dirigido a
todas aquellas cooperativas que
de una manera u otra quieran
trabajar con criterios de calidad
en sus aoves, asi como a quienes
dirigen las cooperativas con el
objetivo claro de obtener mejo-
res aceites de oliva con calidad
virgen extra.

En el transcurso de estas jor-
nadas, los participantes, en torno
a una treintena en cada edicion
procedentes de cooperativas de



toda Espana, han tenido la opor-
tunidad de conocer de primera
mano la experiencia de personas
con amplio recorrido profesio-
nal en la elaboracién de aoves
de alta calidad. Esta convivencia
ha propiciado ademas el inter-
cambio de experiencias, dudas e
inquietudes de los propios profe-
sionales de las almazaras en tor-
no a los procesos de elaboracion
de sus aceites.

Los cursos han formado en
la adquisicion de nociones en
cata para poder modular matices
en la elaboracion de los aceites
haciendo uso de capacidades
sensoriales pero también a in-
terpretar los parametros fisico-
quimicos bdasicos y obligatorios
que ofrecen los boletines de las
analiticas de aceite. Ademas, se
han abordado los distintos erro-
res que se pueden cometer a lo
largo del proceso de fabricacion,
profundizando en el conocimien-
to de la maquinaria de almazara,
de la mano de un experto en ma-

N {

quinaria oleicola que ha desgra-
nado las averias mas frecuentes
asi como la manera de mejorar
un mantenimiento preventivo
para ahorrar costes. Y se ha es-
tudiado en detalle el proceso de
elaboracion desde el enfoque de
los aceites tempranos.

El curso se ha desarrollado me-
diante sesiones presenciales en
cooperativas diferentes. Cada dia,
se ha expuesto un contenido teé-

Curso maestros de las cooperativa de Mdlaga y Sevilla, en la cooperativa de Antequera.
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Maestros de las cooperativas de Dcoop en Granada.

rico seguido de sesiones practicas.
Cada sesion prosiguié con una vi-
sita a la cooperativa o la ubicacién
donde se celebro: SCA Olivarera La
Purisima (Archidona), SCA Los Tajos
(Alhama de Granada), SCA Unidén
de Ubeda (Jaén), Centro del Olivar
Sierra de Adamuz (Cérdoba), La-
boratorio de Antequera, SCA Los
Remedios de Antequera y SCA La
Purisima de Antequera.

Las jornadas han estado di-
rigidas por Susana Romera, Di-
rectora Técnica de la Escuela Su-
perior del Aceite de Oliva. En la
coordinacién del curso han par-
ticipado Marta Gonzalez, direc-
tora ejecutiva de ESAO, Susana
Romera, cofundadora y Directora
Técnica de ESAO; Antonio Teran,
técnico del departamento de Ca-
lidad de Dcoop; y Rosario Luque,
directora del Laboratorio de Acei-

tes y Aceituna de Dcoop.

La autoria de las ponencias ha
corrido a cargo del siguiente pa-
nel de expertos/as:

José Vico Lizana Consultor,
elaiélogo e ingeniero agronomo
especializado en elaboracién de
aceites de oliva virgenes extra de
alta calidad, quien hablé sobre
la optimizacién del proceso pro-
ductivo; Susana Romera, directo-
ra técnica de ESAO y especialista
en analisis sensorial, que ofrecié
una ponencia sobre parametros
de calidad del aceite, protocolo
y técnica de cata, con especial
énfasis en la deteccién de atri-
butos negativos; Maria Dolores
Pefla, directora del laboratorio
Olivarum de la Fundacién Caja
Rural de Jaén, quien se centré en
la interpretacion de los pardme-
tros fisico quimicos de las analiti-
cas, segun la normativa aplicable
al aceite de oliva; Mar Manrique,
gerente y técnico de campo, en la
SCA San Vicente de Puerta de las
Villas; y Vicente Romeo, ingeniero
especializado en maquinaria olei-
cola multimarca.

Ademas, en las jornadas han
intervenido maestros de almaza-
ra para compartir la experiencia
del proceso de elaboracion de
los aoves desde el enfoque de
aceites tempranos: Agustin Oli-
ver, maestro de almazara en la
SCA San Vicente de Puerta de las
Villas. Juan José Alonso, maestro
de almazara en Oro del Desierto;
y José Manuel Muela, maestro de
Almazara de Venta del Barén.
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Entrada en vigor del Documento de
Acompanamiento al Transporte (DAT)

Tal y como anunciamos en la revis-
ta de primavera de este afo, el 1 de
octubre entra en funcionamiento el
Registro de Explotaciones Agrarias
y Forestales de Andalucia (REAFA),
entrando en vigor el Documento de
Acompanamiento al Transporte el 15
de octubre. Dicho Registro incorpo-
ra informacion procedente de varias
fuentes, como son las Solicitudes de
Ayudas de la PAC, los registros de
las Organizaciones de Productores
de Frutas y Hortalizas (OPFH), las
explotaciones ganaderas, las explo-
taciones prioritarias, el registro de
maquinaria, el Registro de Produc-
cién Ecolégica e Integrada, etc. Se
han inscrito alrededor de 300.000
explotaciones agrarias y forestales
de Andalucia, bien de oficio por la
Administracién o a instancia de los
titulares. La incorporacion de dicha
informacién permite organizar, ges-
tionar, analizar y modelizar grandes
cantidades de datos agrondémicos,
ambientales y econdémicos vincula-
dos a cada explotacion.

El productor debe cumplimentar
el Documento de Acompainamiento
al Transporte (DAT) para el transporte
de sus productos desde el campo al
primer centro de destino. Participan
en su cumplimentacién y entrega fi-
nal, todos los sectores implicados: el
titular, el transportista, las fuerzas de
seguridad y los operadores finales,

Titular Transpaortista

2

Guardia Civil

>
i

Grdfico 1: Esquema general Documento de Acomparamiento al Transporte (DAT).

en nuestro caso, las cooperativas del
grupo.

Para facilitar su cumplimenta-
cion, la Consejeria de Agricultura,
Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sos-
tenible de la Junta de Andalucia, ha
elaborado una aplicacién telematica
(APP), con un funcionamiento similar
a una transferencia bancaria: orde-
nante, receptor e identificador del
porte. El agricultor accede a la aplica-
cion DAT y haciendo uso del asisten-
te de portes, crea un porte y genera
un documento de acompanamiento
al transporte. El transportista recibe
un SMS y un correo electrénico con
los detalles del porte. El identifica-

Fano 5de 3 - Conflrmacidn
[ 3
CHLAR BT TG —
PETTELATARES, LUTCrE & (8 ki
Saskn L. LAl Lk
L
FECHA O EMERESA o5 i
VLT o [ T AEAT 1Tk |
Py UL (R p———
m.-.- raa nmg:::-ﬂ =
DL THANSFOSTL
SNTEMIAL [ BORTER
nid boerin & i1 BEAACLCL
[—— x funs
B e
[y - Lrisdn PROPEETD
PONTEN BVCSLATADDN [ Y—— R i Panh a
[IRNEPRPL T
i et [N Sl vADOR SC A
[ cha S Saiuiy V1/ATT00R
n S exirmds de Eshega 10AT77210
=ss itz Tramgaiats A5T8RAT

RESTIONAR
AT ST A DO

Erd Trpnaparmts

Grdfico 2: Aplicacién Telemdtica (APP) para la generacién del DAT.

dor Unico del porte permite acceder
a toda la informacién relativa al ori-
gen, las caracteristicas de la carga y
el destino. La Guardia Civil puede
realizar una inspeccién del porte,
y requerir al transportista para que
muestre el localizador del Documen-
to de Acompaiamiento al Transpor-
te (DAT), vinculado al porte que esta
realizando. A partir del localizador /
mévil / matricula, el Centro Operati-
vo de Servicios (COS) puede acceder
a todos los detalles del porte. Los
operadores (cooperativas) destinata-
rios del porte, entran en la aplicacion
y pueden consultar, por adelantado,
un panel con toda la informacién de
los portes que tienen pendientes de
entregay el histérico de todos los en-
tregados. Los operadores obtienen
de esta forma informaciéon impres-
cindible para la trazabilidad de los
productos que comercializan, sobre
el origen: municipio, agricultor, codi-
go de la explotacion, etc. Una vez se
recibe la carga, el operador confirma
en el sistema, de manera que el titu-
lar de la explotacion tenga a su vez
una confirmacion de la entrega.

El objetivo del Documento de
Acompaiamiento al Transporte
(DAT) es documentar la trazabili-
dad y acreditar la legitima proce-
dencia y destino en el transporte
de mercancias.
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Dcoop colabora con Foss en el proyecto de
pago por calidad de la aceituna Olivescan |l

Los grandes laboratorios de refe-
rencia del sector de la aceituna y
aceite de oliva, como es el caso de
Dcoop, se reunieron el pasado 6
de septiembre en Antequera para
arrancar con el Proyecto Grupo de
Trabajo OliveScan I, organizado y
liderado por Foss.

El principal objetivo del encuentro
inicial y de los posteriores encuen-
tros es trabajar conjuntamente
para robustecer la calibracién lo-
cal del OliveScan2 para el anélisis
de aceitunas enteras, establecien-
do acuerdos de colaboracién, es-
trechar lazos entre los distintos la-
boratorios de referencia, asi como
mantener una linea de didlogo y
cooperacién abierta y constante
para con el fin de optimizar la pre-
cisién de los resultados analiticos
sobre la aceituna entera.

El Proyecto Grupo de Trabajo
resulta clave para unir a los labo-
ratorios referentes en la aceituna
y aceite de oliva, pero especial-
mente para fortalecer las calibra-
ciones de la solucién analitica de
aceituna entera OliveScan™ Il de
Foss, ideal para el pago justo de la
aceitunay el control de calidad en
la elaboracién de aceite de oliva.

En la pasada sesion del 6 de
septiembre se definié y compartio
el protocolo de trabajo, asi como
se crearon varios grupos de tra-
bajo con un objetivo cada uno de
ellos. A lo largo del Proyecto todos
los grupos compartiran entre ellos
los informes acerca del desarrollo
del Proyecto. El protocolo de de-
sarrollo, los resultados y datos ob-
tenidos a lo largo del proyecto son
confidenciales.

Es un Proyecto sin paragon,
donde Foss ha conseguido reunir
por primera vez a todos los labora-
torios de referencia para que cola-
boren conjuntamente y establez-
can una cooperacién permanente
en el tiempo, fructifera, eficiente y
eficaz en aras de velar por la cali- :
dad del aceite de oliva. Reunién el pasado 6 de septiembre en Dcoop del grupo de trabajo OliveScan 2.
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Hasta los anos 60, las actividades mineras
y mas recientemente la industria del motor
tenian un peso muy importante en Linares
pero el cierre de diversas empresas del sector
industrial dejé al sector servicios como el mas

n 1952 se fundé junto con
ECaja Rural, como seccién de

crédito que desapareceria
cuatro aflos mas tarde para conver-
tirse en sociedad cooperativa agra-
ria. En sus origenes carecian de
instalaciones asi que la venta de la
aceituna se hacia a molinos priva-
dos. Dos afos mas tarde, en la ca-
lle Baeza, se instalaria la almazara
que funcionaria en esta ubicacion
hasta 1966 cuando se trasladé a su
actual ubicacién en la carretera Va-
dollano.

Segun explica su presidente,
Manuel Pancorbo, la principal ac-
tividad econémica de Linares, mar-
cada por su perfil industrial, no ha
sido tradicionalmente la agricola
a pesar de que abunda el olivar y

la vega. La mayoria son latifundios
cuya propiedad, casi un 60 por
ciento, esta en manos de gente de
otros municipios adonde llevan su
produccion.

El nimero de socios se ha man-
tenido en 260 en los ultimos afos
aunque en produccidn se ha re-
ducido la media debido principal-
mente al agotamiento de los po-
zos. “Las fincas se mantienen pero
no hay agua’, lamenta Pancorbo. La
buena noticia es que se ha puesto
en marcha una nueva comunidad
de regantes y el 60 por ciento de la
misma son socios de San Agustin,
por lo que probablemente para la
proxima campafa 2020/21 dispon-
dran de 1.000 hectareas de riego
mas procedentes de la depuradora.

importante de la ciudad, apoyado, qué duda
cabe, por el cultivo rey de la provincia de
Jaén, el olivo. SCA San Agustin es en la actua-
lidad la unica cooperativa que opera y presta
servicio a los olivareros de Linares.

La primera gran moderniza-
cién que acometié Linares data de
1985, cuando se adquirié la prime-
ra centrifuga de 75.000 kilos. No
fue hasta 1997 cuando se ampli6 el
molino con dos nuevas con capaci-
dad para 100.000 kilos. Ademas se
modificaron los patios con 3 lineas
de recepcioén pero la disposicion de
las mismas no se hizo correctamen-
te y hubo que acometer una nueva
remodelacién en 2004 y comprar
otra centrifuga de 150.000 kilos.
Ese mismo afo se amplid la bodega
para dar capacidad a 600.000 kilos
mas de aceite, con lo que les quedd
almacenamiento para 1.150.000 ki-
los de acero inoxidable, 400.000 ki-
los revestidos y 650.000 aéreos, es-
tos Ultimos en desuso desde hace
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FICHA DE LA COOPERATIVA

Manuel Pancorbo Cazalla
Presidente

SCA San Agustin
Ctra.Vadollano, s/n
23700 LINARES (Jaén)
Teléfono: 953652456
Fax: 953652456
jesus@scasanagustin.com

Afio de fundacion: 1952
Produccién media: 1.300.000 kilos
Facturacion media: 3.701.038,11€

Actividades: venta de abonos
y fitosanitarios, utensilios y
herramientas del campo, suministro
de carburante.

Consejo Rector:
Presidente: Manuel Pancorbo
Cazalla
Vicepresidente: Rafael Guzmdn
Garcia
Secretario: José Vergara Martin
Tesorero: Juana Clara Serrano
Sdnchez
Vocales: Agustin Requena Sdnchez,
Juan Cdmara Rodriguez, Angel
Albacete Mendieta

o mE liald au o+ IENIE
I I

algunas campanas. En el 2015 se
quité un decante de 100.000 kilos
y se puso uno de 240.000 kilos.

El presidente de la cooperativa,
que pasdé de ser socia colaborado-
ra a ordinaria el ano pasado, esta
especialmente satisfecho por su
volumen de ventas de aceite enva-
sado personalizado. Porque en esta
localidad del corazén de la capital
mundial del aceite de oliva no hay
mucha gente que tenga olivos, y
hay demanda de aceite de la coo-
perativa de Linares. Por ello y por-
que la buena fama precede a San
Agustin.

En la campana 2006/07 fueron
premiados como mejor aceite de
la DO Campifa de Jaén y en 2015
recibieron el Premio Camara de Co-
mercio de Linares a la trayectoria
industrial. Desde hace siete anos,
la cooperativa liquida a sus socios
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en funcién de la calidad del aceite
por depésitos. Entre otras buenas
practicas, esta medida ha contri-
buido a crear una cultura de la ca-
lidad entre los socios que pasa por
acelerar la recogida antes del 10 de
enero. “Hace afos podiamos estar
aqui hasta mayo molturando’; algo
que ha pasado a la historia. Por las
caracteristicas del terreno, la acei-
tuna de Linares madura entre diez
y quince dias mas tarde que la de
zonas adyacentes. De verde pasa
a roja pero no madura, lo que les
permite ampliar el periodo de re-
coleccién de aceituna temprana.
La cooperativa presta ademas
otros servicios como la venta de
abonos, utensilios y herramientas
para el campo por encargo de los
interesados. Ademas dispone de
un surtidor de gaséleo y gasolina
ubicado a pie de carretera.
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Dcoop 2.0.—~
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El aceite de (o3 "Jiennenses” ya ayuds én
muchas casas. Dooop dona 810 litros de la
gala del periddico al Banco de Alimentos
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B3 &1 presidente de @Dcoopsca,
Antonio Lugue: *Todos tenemaos [a
ilusson de tener un métedo objetivo para
madir 1a calidad del aceite. Hay que
cambiar el sistema del panel de cata para
evitar la inseguridad juridica”

DCTOP By VYT )

... Los productos de Dcoop
Carne de terneraretinta

La raza retinta es la principal
raza autéctona bovina del suo-
reste espafiol. Las hembras se
caracterizan por su elevada rus-
ticidad y un marcado caracter
maternal. Las madres aportan a
la carne de ternera retinta cru-
zada de Dcoop un color rosado
intenso y una buena infiltracién
de grasa, que ademds de jugo-
sidad, le proporciona mucho sa-

bor a la carne. Estas hembras se
cruzan con machos de razas de
actitud cérnica. Todo esto hace
que la carne de ternera retinta
cruzada de Dcoop sea diferente
y posea unas cualidades orga-
nolépticas Unicas. Disponible a
través de la industria carnica de
Dcoop (Campillos — Malaga) y la
tienda online www.dcoop.es en
diferentes formatos y cortes.

Si deseas participar en la siguien-
te edicion envia tus fotos (mi-
nimo un mega) antes del 15 de
diciembre indicando tu nombre
completo y el de tu cooperativa,
y una descripcién de las mismas
con localizacién geografica, a es-
ther.ontiveros@dcoop.es. Los au-
tores de las 3 mejores fotos seran
premiados con productos Dcoop
(las fotos se podran destinar a
uso interno).

1. Cercanias de la localidad de
Cambil, Jaén. Francisco Ortega
Galan. SCA San Marcos, Man-
cha Real (Jaén). 2. El nacimien-
to de la esencia. Camino de Je-
sus del Alto (ermita de la Virgen
de Gracia). Maria Gregoria G6-
mez Calvo. SCA Virgen de Gra-
cia de Benameji (Cérdoba) 3.
Cielo desapacible sobre las vi-
des riojanas. Fanny Beaudoin.
Export Manager Table Olive Di-
vision.



CONCURSO NAVIDAD

II1 Concurso infantil
de felicitaciones
navidenas

Dcoop convoca el lll Concurso Infantil de felicitaciones de
Navidad con el que se pretende reforzar la identidad con el
campo, el ambito rural y la agricultura entre los mas pequerios,
mediante la creacién de un dibujo de tematica navidefa. La
convocatoria va dirigida a familiares de socios y empleados que
estén cursando estudios de Educacion Primaria (6 a 12 afios),

La idea ganadora serd usada por DCOOP como felicitacion
corporativa de Navidad.

Toda la informacién en www.dcoop.es/actualidad.

PREMIOS

El ganador del concurso recibird un diploma y una
tarjeta regalo de Carrefour valorada en 150 €.
Ademas tanto el ganador como los dos finalistas
recibiran un lote de productos Dcoop.

- Las primeras felicitaclones que nos lleguen
recibiran de regalo un estuche con ceras.”

* Limitado a a8 primeras 200 elctacknes iecibidas an el comeo nivdad B dooop 65
Podra racogerse an cenlros de rabiajo Dooop ¥ coopérativas una var tallado sl
Contursn pard lo cus s¢ 12s BVEHM DOF COMsD Blecioneco o ki agraciados.

. COMO PARTICIPAR?

Fechas: Plazo de presentacion hasta el 15 de noviembre.

Formato: Cada participante podra presentar un (nico dibujo
de tema navidero y técnica libre, en formato DIN- A5
horizontal (210mm de ancho x 148mm alto).

Envio:

Envianos un email con tu felicitacion a navidad@dcoop.es
{archivo en formato JPG o PDF con un tamafio minimo de
archivo de 2 Mb).

Es obligatorio enviar, junto con la felicitacion, la autorizacion de
participacion disponible en www.dcoop.es/actualidad.

Dcoop, S. Coop. And. en ningln caso almacenara los datos
personales recogidos para la participacion en este
concurso, procediendo a su destruccion una vez resuelto el
mismo.



iNuevo canal de comunicacion!

recibir noticias y contenidos de interés de nuestra rativa,
ahora puedes hacerlo a través de Whatsapp. \

iAsi de facil!
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