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Editorial Tiempos dificiles

Ademds del impacto de la pande-
mia, el sector agrario viene sufrien-
do tiempos dificiles: por los bajos
precios, por las guerras comerciales
(aranceles de Estados Unidos, Brexit,
acuerdos...), por el incremento de
requisitos y normativas y ahora por
la incertidumbre de la nueva politica
agraria comun (PAC) de la que sabe-
mos que va a tener menos recursos
y probablemente se reparta de otra
manera.

La Junta de Andalucia, a través del
Instituto de Investigacién y Forma-
cién Agraria y Pesquera, ha publica-
do una nueva edicién de su Manual
de Aplicacién de Productos Fitosani-
tarios Nivel Cualificado. Se trata de
un material didactico que responde
a una demanda del sector, y trata de
proporcionar una
herramienta  util
de trabajo para el
alumnado de los
cursos de Aplica-
cién de Productos
Fitosanitarios  Ni-
vel Cualificado y
que sirva de apoyo
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Nunca ha sido fdcil trabajar en la
ganaderia y la agricultura, pero tam-
bién es cierto que desgraciadamente
somos resilentes, estamos acostum-
brados a adaptarnos al cambio. En
Dcoop vamos a seguir trabajando
por desarrollar nuestros proyectos
para dar salida a nuestras produc-
ciones al mejor posible y también
apostamos por seguir integrando la
oferta, aunque algunos se empenen
en dividir.

y referencia al profesorado que par-
ticipa en los mismos. La entrada en
vigor del Real Decreto 1311/2012,
por el que se establece el marco de
actuaciéon para conseguir un uso
sostenible de los productos fitosani-
tarios, hace necesaria la adaptacion
y renovacion de los contenidos y
justifica la nueva edicion.

Obituario

El pasado 1 de
julio fallecia Lu-
ciano Castano,
presidente de
la cooperativa
de  Guarroman,
quién destacé
siempre por su espiritu cooperativo
y la defensa del olivar. Que en paz
descanse.
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JORNADAS FORMATIVAS PARA LAS COOPERATIVAS

Un afo mas, el Grupo Dcoop ha
realizado jornadas formativas entre
sus cooperativas para potenciar la
produccion de aceites de calidad y
preparar la préxima campana de co-
leccion, donde se va a continuar fo-
mentando la recoleccién temprana
con objeto de obtener unos aceites
virgenes extras superiores que son
los que cada vez tienen mas deman-
da y mayor precio en el mercado.

A mediados de septiembre, tuvo
lugar una reuniéon telemética con
las cooperativas aceiteras del gru-
PO, que se sumaron a otras jornadas
con agricultores llevadas a cabo en
diferentes localidades. En ellas se
informo sobre los factores que ayu-
dan a obtener los aceites diferencia-
dos tanto en las almazaras como en
la recoleccién en el campo. Ademas,
el Departamento Técnico Agrico-
la de Dcoop -compuesto por un
numeroso grupo de profesionales
gue asesoran gratuitamente a sus
socios- informo sobre las posibili-
dades de readaptacion del olivar de
altos costes o la reconversion a eco-
l6gico, con objeto de plantear pro-
puestas para abordar la crisis actual.

Ademas, para esta campana
Dcoop ha organizado por segun-
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Reunidn telemdtica sobre técnicas de recoleccion temprana.

da vez el premio a los aceites tem-
pranos, con el fin de animar a sus
maestros de almazara a producir
los mejores zumos de aceitunas de
las primeras fechas de recoleccion
que tienen lugar en octubre.

Dcoop seleccionara el mejor
lote producido al inicio de la cam-
pafa 2020-21 en las variedades
Arbequina, Hojiblanca, Picual vy
coupage. Los perfiles seleccio-
nados reconoceran a los mejores
Maestros de Almazara de Dcoop de
la campaina que ahora arranca.

Medidas laborales frente al Covid
Por otro lado, el pasado mes de
septiembre Dcoop organizé otra
jornada telemdtica para todas sus
cooperativas para informar sobre
las medidas sanitarias y laborales
para hacer frente a la situacion
pandémica del Covid19, algo que
afecta tanto a las explotaciones
agrarias como a las propias insta-
laciones cooperativas, para lo cual
es fundamental la puesta al dia en
la normativa y prevision de accio-
nes preventivas.

El Grupo Dcoop aprueha unirse al proyecto cooperativo de
concentracion de la oferta de aceites de oliva a granel

El Consejo Rector de Dcoop ha
aprobado adherirse al proyecto
de concentracién de la oferta de
aceites de oliva a granel que se esta
impulsando desde Cooperativas
Agroalimentarias de Andalucia
y en el que vienen participando
otros grupos y cooperativas a titulo
individual en los ultimos meses.
Dicho proyecto estd avanzando
y supondria dar un paso decidido
hacia una de las respuestas
necesarias para abordar la situacién

actual de crisis de precios: la unién
dealmazarasconobjetodereducirel
numero de oferentes en el mercado
frente a un mayor oligopolio de la
demanda. La férmula planteada es
flexible, transparente, participativa,
abierta a la adhesiéon de mas
operadores y donde cada entidad
aporta su comercializaciéon a
granel con la ambicién de alcanzar
el mayor volumen posible para
tener mejores oportunidades en
el mercado; Dcoop es uno mas

sumando su produccién a granel
que puede rondar las 125.000
toneladas anuales de media.

Dcoop confia en que otras
cooperativas que han trabajado
en el proyecto como Jaencoop y
cooperativas individuales también
aprueben su incorporacién para
comenzar a trabajar ya la préxima
campana. Interéleo ya ha dicho
que no y Almazaras de la Subbética
nunca ha apostado por esta
integracion.
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Dcoop comercializaralos pistachos de
SUS Socios para mejorar su rentabilidad

Dcoop ha creado la Divisiéon de Pis-
tacho, que junto a la almendra, re-
fuerza la Seccidon de Frutos Secos. A
primeros de septiembre tuvo lugar
una reunién abierta de agricultores
y agricultoras en la que se estuvo
analizando este proyecto que aho-
ra se va a comenzar a desarrollar
con la produccién actual, todavia
baja, pero que se incrementara
conforme vayan fructificando las
nuevas plantaciones. Inicialmente
se tratard de la comercializacién
directa a granel sin descartar la in-
dustrializacion de parte de la cose-
cha, avanzando asi en la cadena de
valor.

Cada vez mas, el pistacho se
estd convirtiendo en un cultivo con
mayor implantacién, al igual que
el almendro, constituyendo una
alternativa a otros cultivos menos
rentables.

Dcoop, como Organizacién de
Productores de Frutas y Hortalizas
(OPFH) reconocida en la catego-
ria de Frutos Cascara, esta abierta
a acoger mas agricultores y coo-
perativas con objeto de unificar y
comercializar la oferta de pistacho
para tratar de obtener mejores pre-

Plantacién de pistacheros en Castillo de Tajarja.

cios en el mercado para sus socios,
ya que segun acaba de indicar el
MAPA, la comercializacién de pis-
tacho a través de esta figura (OP)
no supera el 2%. Actualmente, hay
interés por parte de una decena de
cooperativas de Ciudad Real, Gra-
nada, Cérdoba, Malaga y Cuenca.

Frutos Secos

Con apenas tres afos de vida, en
2019 la Secciéon de Frutos Secos de
Dcoop facturé 14,03 millones de
euros, iniciando también la activi-

dad exportadora por valor de 1,22
millones de euros a tres paises.

Hasta ahora la actividad esta-
ba centrada en almendra, con una
produccién cercana a 8.300t de
fruto cascara la pasada campana,
para lo cual cuenta con una planta
industrial partidora en Villarrubia
(Cordoba).

La facturacion total de Dcoop
ascendioé a 1.009 millones de euros
el ejercicio anterior. Cuenta con
180 cooperativas asociadas, de las
que 14 pertenecen a Frutos Secos.

Dosaolivar, proyecto representado por Dcoop, primer
premio Innovacion Tecnoldégica en Smart Agrifood Summit

El proyecto de investigacion del
que ha sido representante Dcoop,
Dosaolivar, ha sido reconocido
con el primer premio en el
evento Smart Agrifood Summit
celebrado en Malaga. Dcoop ha
sido el responsable de este Grupo
Operativo que finalizd el 29 de
diciembre de 2019 pero sigue
cosechando éxitos.

El grupo operativo Dosaolivar,
cuyo objetivo principal es la mejora
de los tratamientos fitosanitarios en
olivar mediante la optimizaciéon de
la dosificacion de los productos, ha
desarrollado una nueva herramienta

Javier Lépez muestra el diploma logrado.

TIC que ayuda a los agricultores
a optimizar estos tratamientos, lo
que repercute directamente en su
rentabilidad a la par que disminuye
las posibles contaminaciones del
suelo y acuiferos. Mas informacién
de las herramientas desarrolladas

por este proyecto innovador en su
pagina web: https://dosaolivar.es

Agrifood Summit

Startup Europe Smart Agrifood
Summit clausuré el pasado 25 de
septiembre su tercera ediciéon de
con 1.450 profesionales inscritos.
En esta tercera edicién se han
otorgado los premios en la categoria
I Premio Innovacién Tecnolégica
Smart Agrifood Summit, cuyo
objetivo ha sido premiar el talento
y la innovacién en el ambito
agroalimentario, el medio rural y
todas sus industrias.



Bodegas Simbolo con sede en
Campo de Criptana (Ciudad Real)
y perteneciente a Dcoop-Vinos
Baco, ha sido galardonada de for-
ma triple con un premio Medalla
de Plata en la categoria de tinto de
mas de tres anos, un Oro en vino
tinto joven y la mayor distincion
del premio Bombo a la calidad del
vino con su Simbolo Airén.

Los Premios Bombo 2020 se
dieron a conocer este verano ofi-
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cialmente por la Hermandad de
San Isidro de Tomelloso. En total,
participaron 87 vinos entre sus
diferentes categorias, blancos,
rosados, tintos jovenes, tintos de
mas de dos anos, tintos de mas
de tres afnos, tintos de mas de cin-
co anos, gasificados y espumosos
de método tradicional. La cata se
llevé a cabo segun el reglamento
de la Organizaciéon Internacional
del Vino.

X1V Concurse Regional de Vinos Bodegas v Cooperativies
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COOP. DE CLM. NTHA SRA. DE
CRIPTANA

Miguel Estehan cumple 100 aiios

La Cooperativa Ntra. Sra. del
Carmen de Miguel Esteban
cumple el préximo 8 de
diciembre cien anos de vida.
Su andadura comenzé con
apenas una treintena de socios,
y en la actualidad superan los
1.250. Su actividad se centra
en la comercializaciéon de vino,
alcanzando actualmente los
31 millones de kilos de uva.
El 95% de sus socios son de
Miguel Esteban, aunque también
agrupan a Vviticultores de El
Tobosoy LaPueblade Almoradiel.
Una de sus principales directrices
empresariales es  continuar

trabajando por la integracién.
De hecho, Ntra. Sra. del Carmen
es una de las principales
cooperativas socias fundadoras
de la cooperativa de segundo
grado Baco de Alcazar de San
Juan, integrada a su vez en
el Grupo Dcoop desde 2014.
Para celebrar todos los logros
alcanzados hasta el dia de hoy,
desde la cooperativa Ntra. SAra.
del Carmen pretenden realizar
diversas actividades que den
comienzo el 8 de diciembre de
este afo y finalicen el 16 de julio
de 2021 en su dia grande, el dia
de su Virgen del Carmen.
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Angel Villafranca
repite al frente de
Cooperativas

Cooperativas Agro-alimentarias de
Espaia celebré el 1 de octubre su
Asamblea General de forma tele-
matica, en la que Angel Villafranca
Lara ha sido reelegido por unanimi-
dad presidente. También han sido
reelegidos los miembros que con-
forman la presidencia, Juan Rafael
Leal, vicepresidente primero, Cirilo
Arnandis, vicepresidente segundo,
Jerénima Bonafé, secretaria y José
Montes, vicesecretario.

El presidente de Cooperativas
Agro-alimentarias de Espafa, An-
gel Villafranca, ha destacado en su
discurso que “las cooperativas no
son el problema del sector, son la
mejor solucion para la defensa de
la renta de los agricultores y gana-
deros. Incluso las cooperativas mas
modestas aportan mas valor anadi-
do a sus socios que lo que pueden
encontrar fuera de ellas, si no, no
permanecerian”.

Se cumplen diez afos del primer
embarque de la marca Cordoliva a
Japoén, donde es producto del aio
en CGC y lo serd durante tres afos
para conseguir ser la marca n° 1 de
sus supermercados. Este aifo, Cor-
doliva superard los 2 millones de
litros de aceite de oliva virgen extra
vendidos. Actualmente CGC dis-
tribuye 10 referencias bajo la mar-
ca Cordoliva: AOVE (2L, 1L, 500ml,
250ml) y Ecoldgico 250ml; Aceitu-
nas (verde y negra Deshuesada y
Rellenas de Anchoa) 5 cyl Vino de
mesa blanco y tinto en BIB 3L bajo
la marca Don Pedro Ferrer.

Ademas de la excelente acogida
al aceite, este afo se prevén unas
ventas superiores al medio millén
de litros en vino y Dcoop proyecta
el futuro desarrollo de aceites pre-
mium y nuevas referencias en vino.
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La SCA La Purisima de Guarroman
(Jaén) ha concluido una impor-
tante reforma en sus instalaciones
impulsada por el Consejo Rector
con su recientemente fallecido
presidente Luciano Castano Al-
caide al frente, encaminada, entre
otras cosas, a la incorporacion de
la cooperativa a OleoTour Jaén. De
esta forma, la cooperativa suma a
su oferta una gran variedad de ac-
tividades oleoturisticas con visitas
guiadas al campo de olivos y a sus
instalaciones, catas y oleo-activi-
dades para los mas pequenos. El
objetivo de esta iniciativa es fo-
mentar el interés por la cultura del
olivar y del aceite de oliva virgen
extra.

Las nuevas instalaciones cons-
tan de una sala de proyeccién, una
sala de cata donde se daran a co-
nocer las bondades de los aceites
de la cooperativa, nuevas oficinas
y tienda. Esta obra se ha llevado
a cabo dentro del proyecto de
‘Coopeturismo -SCA La Purisima
Concepcion’subvencionado por la
Diputacion de Jaén en el area de
promocion y turismo destinada al

Nueva tienda de La Purisima de Guarromdn.

aprovechamiento turistico de las
almazaras de la provincia de Jaén.

En definitiva, con el proyecto
se busca la dinamizacién y diver-
sificaciéon de la actividad econé-
mica en el pueblo para potenciar
su sostenibilidad y la creacion de
empleo con el que fijar la pobla-
cion al territorio, aportando valor
y riqueza al medio rural andaluz
y fortaleciendo la competitividad
empresarial jienennse.

Ademas de laimportante refor-
ma, dentro de nuestra responsabi-
lidad social empresarial, la Coope-

La cooperativa Los Tajos de
Alhama de Granada ha construido
una campa para el secado de
almendras de 3.500 metros
cuadrados. El presupuesto ha sido
de 100.000 euros, cofinanciados al
50 por ciento a través de la OPFH
de Dcoop, en la seccién de frutos
secos de Dcoop. Alhama, que
lleva cuatro afos con la secciéon
de frutos secos, aportdé el ano
pasado al Grupo 750.000 kilos
de almendras y prevé que, para
esta campania, el cupo se amplie
a 850.000. Segun las previsiones
de la cooperativa basadas en

el célculo de la productividad
de las nuevas plantaciones, en
los préximos cinco afos, Los

Tajos podria producir en torno a
4.500.000 Kg de almendras.

rativa, estd implantando un Plan
de Igualdad.

Esta cooperativa es de gran
tradicion, ya que sus origenes se
remontan a mediados del siglo
XX. Contribuye al tejido empresa-
rial del municipio de Guarroman,
aglutinando a 220 olivareros, en
su mayoria de pequefas explota-
ciones de olivar. Queda patente el
compromiso de esta Cooperativa
con la obtencién de productos de
calidad, asi como su importancia
econémica y social, dentro del
municipio de Guarroman.

Palomero de
Acorex instala una
gasolinera

La S. Coop. San Miguel Arcangel de
Palomero, en el norte de Caceres,
ha abierto una gasolinera en sus
instalaciones. La cooperativa ex-
tremena, que pertenece al grupo
Acorex, integrado desde 2017 en
Dcoop, se dedica a la comerciali-
zacién de cereales y suministros a
través del Grupo.
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La cooperativa de la seccién de
aceituna de mesa Copusan, en
Alozaina, estrena nueva sede con
una factoria de tratamiento, trans-
formacién, aderezo y envasado.
Copusan planeaba el traslado de
su casco urbano a una nueva sede
en la carretera de Alozaina a Casa-
rabonela, con una factoria de trata-
miento, aderezo, transformacién y
envasado en la que se trataran tan-
to a la Alorefa, Hojiblanca como a
la aceituna de almazara con unas
instalaciones actuales, modernas,
funcionales en las que la tecnolo-
gia esta muy presente.

Las nuevas instalaciones van
a permitir acortar los tiempos de
espera para los socios, ya que po-
sibilitan recepcionar a la vez acei-
tunas de variedades distintas, de
aderezo y almazara. Un escaner
permitira ademas saber el porcen-
taje de aceitunas con defecto en
los primeros metros del lugar de
la recepcién y se le comunicard al
socio en el instante y otro escaner
situado dentro de la nave hara un
nuevo espulgue.

Foto aérea de las instalaciones actuales de Copusan.

Copusan también ha ampliado
de una a dos las lineas de su area
de envasado acortando los tiem-
pos hasta 3 dias en la preparacion
de pedidos, con una media de pre-
paracion de 24 horas por pedido.
El proyecto ha requerido una in-
version de mas de 2 millones de
euros a través de un crédito ban-
cario de 2 millones, 507 mil euros
de una subvencion de la Junta de

Andalucia y otra ayuda de mas de
cien mil euros de la Mancomuni-
dad Sierra de las Nieves. La planta
se completa con oficinas, archivo,
vestuarios y comedor de personal,
dos camaras frigorificas, zona de
almacenaje y 120 fermentadores
con una capacidad superior a los
2.5 millones de kilos y que pre-
tende aumentar en los préximos
anos.
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La SCA Esperanza del Campo de
Cuevas del Campo apuesta por
la produccién en ecoldégico tanto
de almendra como de aceituna
y para ello estd dando los pri-
meros pasos para la adaptacion
de sus instalaciones en la alma-
zara, comenzando por el patio y
la fabrica, donde esta prevista la
ampliacién de maquinaria desti-
nada Unicamente a la recepcion
de aceituna de producciéon eco-
légica y su posterior moltura-
cién. Para incentivar a sus socios
y socias a producir en ecoldgico,
la cooperativa acogié unas jorna-
das formativas organizadas por

Rafael Romero en el patio de la Esperanza del Campo imparte un charla formativa.

Dcoop el pasado mes de julio en
las que el Departamento Técnico

del Grupo abordé las claves para
la produccién en ecolégico.
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El Consejo Regulador de la Denomi-
nacién de Origen Protegida "Mon-
tes de Granada“ ha entregado sus
Xl Premios a la Calidad con los que
galardona a los mejores Aceites de
Oliva Virgen Extra producidos con
el sello de la Denominacién "Mon-
tes de Granada’, apostando por la
calidad y la diferenciacion de este
producto tan selecto.

En esta edicidn, la cooperativa
San Isidro ha obtenido el Premio al
Mejor Aceite de Oliva Virgen Extra
con Denominacién de Origen Mon-
tes de Granada. Con 700 agriculto-
res, esta cooperativa con sede en
Deifontes (Granada) integrada en
Dcoop, ha destacado con su aceite
de oliva virgen extra, con cualidades
altamente equilibradas e intenso
sabor frutado con matices herba-
ceos muy agradables. El presidente

Francisco Ferndndez, presidente de San Isidro, posa frente a la cooperativa con el aceite premiado.

de San Isidro, Francisco Fernandez,
agradecié este reconocimiento, re-
saltando el esmero que ponen sus
agricultores en la selecciéon minu-
ciosa de cada fruto, apostando por
la recogida temprana para alcanzar
la maxima calidad. El conocimiento
experto de su maestro de almaza-

Corsevilla hate record de facturacion
en 2019, con 19 millones de euros

El pasado 16 de septiembre se ce-
lebré la Asamblea General de so-
cios de CorSevilla, de Cazalla de la
Sierra, en la que se aprobaron las
Cuentas Anuales correspondien-
tes al afno 2019, con una cifra de
negocio que logré superar los 19
millones de euros de facturacion,
la mayor de su historia, que cuenta

ya con 35 afos. Desde su nacimien-
to, la finalidad de esta cooperativa,
integrada en la Division de Caprino
de Leche de la Secciéon de Ganade-
ria de Dcoop, es mejorar la renta-
bilidad de las explotaciones de los
socios que la forman, mas de 500
familias del norte de Sevilla y pro-
vincias limitrofes.
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Celebracion de la Asamblea con todas las medidas anticovid.

ra, Francisco Javier Santiago Rodri-
guez, unido a los cuidados procesos
empleados para la obtencién del
AOVE, garantizan la éptima calidad
y potente sabor de este magnifico
AOVE, comercializado con la marca
Dcoop, Denominacién de Origen
Montes de Granada.

Ovipor crece por
fuinto ejercicio
consecutivo

La cooperativa ganadera Ovipor,
socia de la Divisiéon de Caprino de
Leche de la Seccién de Ganaderia
de Dcoop, celebré en septiembre
su Asamblea General y aprobd
las cuentas al cierre del ejercicio
con el que encadena cinco afos
de crecimiento, de los 9 millones
de euros de 2014 a los casi 22 de
2019, ano en el que ha facturado
un 7,5% que el anterior. Como
senala su presidente, Agustin
Gonzdlez, se trata de un ejercicio
de ‘“consolidacién’, al que han
contribuido la “buena” marcha de
los distintos sectores, con especial
atencion al caprino, pero también
la incorporacion de nuevos socios
en las distintas secciones, “debido
a la seguridad y garantia que
ofrece la cooperativa” Para salvar
la presente temporada, danada
por el Covid-19, Ovipor pretende
impulsar la venta online.
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El frutado maduro de Salar, | premio
Sahor Granada 2020 y DOP Poniente

El aceite frutado maduro producido
por la SCA Santa Ana de Salar ha re-
cibido un doble reconocimiento al
resultar premiado en la maxima cate-
goria tanto en la feria Sabor Granada
2020 organizada por la Diputacién
Provincial como en los galardones
que otorga la Denominacién de Ori-
gen Protegida Poniente de Granada.

En el caso de la DOP Poniente de
Granada, la entrega de premios se
celebré el pasado mes de agosto con
una limitada entrega de galardones
correspondientes a su XV Edicion de
los Premios a los Mejores Aceites de
Oliva Virgenes Extra correspondien-
tes a los aceites de la Gltima campaia
2019/20.

Fernando Rodriguez, presidente de Santa Ana de Salar, en el centro, recoge el premio de la DOP Poniente.

Los Remedios de Antenuera
renueva su Consejo Rector

El pasado jueves 17 de septiembre se
reunieron las Juntas de seccién de
Almazaray Aderezo de la Sdad. Coop.
Ntra. Sra de los Remedios para apro-
bar las normas de las préximas cam-
panas, que incluyen un anexo con
medidas de prevencién para garan-
tizar el transcurso de una campana
lo mas segura posible para todos los
socios y trabajadores.

Es la primera reunién de Socios
tras la Asamblea General del 30 de
julio en la que fue elegido el nuevo
Consejo Rector formado por:

- Presidente: Joaquin José Gé6-
mez Rodriguez.

- Vicepresidente: Carlos Carreira
De La Fuente.

- Secretario: Baldomero Bellido
Carreira.

- Tesorero: José Maria Navarro
Gonzalez.

- Vocal 1°: Juan Salvador Arta-
cho Paez.

-Vocal 2°: Ignacio Luque Blanco.

- Vocal 3°: Salvador Muioz Ce-
rezo.

- Vocal 4°: Maria de los Angeles

Composicion del nuevo consejo.

Rodriguez Ferndndez.

- Vocal 5°: José Antonio Bueno
Rubio.

-Vocal 6°: David Arjona Espinar.

- Vocal 7°: Bernardo Gémez
Arroyo Blazquez.

Dicha Directiva, tiene como prio-
ridades en su mandato, hacer una
apuesta decidida por la calidad, me-
jorar la eficiencia de la Cooperativa
y aumentar la vinculacién del Socio
que es su verdadero valedor.

Desde la Directiva, se agradece
asi mismo el esfuerzo realizado por
los trabajadores de la Cooperativa
durante el reciente confinamiento en
unas condiciones muy dificiles en las
que han demostrado su implicacién
con la misma.

Villafranca de los
Caballeros apuesta
por la igualdad

La cooperativa Cristo de Santa Ana
de Villafranca de los Caballeros, ha
renovado parte de los cargos de su
Consejo Rector de tal manera que el
nuevo 6rgano de Gobierno queda
configurado por un 50 por ciento
de consejeras y un 50 por ciento
de consejeros, con Ivan Diaz-Alejo
como presidente.

Un hito en la historia de la coo-
perativa en materia de igualdad
de género, cumpliendo asi con el
Estatuto de las Mujeres Rurales de
Castilla-La Mancha.

Los nuevos miembros son, en
calidad de vicepresidenta, Luisa
Ferndndez Corrales que sustituye a
Jesus Maroto Rodriguez; como se-
cretario Anastasio Yébenes, que se
mantiene en su cargo; vocal segun-
do Inocencia Estrada Toribio, en sus-
titucion de Alejandro Martin Blas;
vocal cuarto Esperanza Macarena
Sanchez Naranjo, que sustituye a
Santiago Talavera; y vocal sexto San-
tiago Alberca Alberca, que repite en
el cargo.
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" Interprofesional del Aceite

P

“Solo si aumentamos la
demanda subirdn los precios”

Como explicaria de forma sen-
cilla a nuestros socios y socias
la labor de la Interprofesional y
cémo se financia.

La Interprofesional es una herra-
mienta al servicio del sector, en la
participan todos los actores de la
cadena de la produccién, trans-
formacidon y comercializacion del
aceite de oliva. Nacié con una mi-
sion: garantizar el futuro del sector,
y para lograrlo ha perseguido ven-
der mas y mejor nuestros aceites
en todo el mundo. Para ello, tra-
bajamos en promocién y en I+D+i.
La Unica forma de dinamizar el
consumo de los aceites de oliva de
forma efectiva es mediante poten-

tes campafas de promocién que
permitan ampliar nuestra base de
clientes en todo el mundo y que
estimulen el crecimiento de la fre-
cuencia de consumo entre quienes
ya consumen aceites de oliva. En

cooe 0000000 00
“La  Unica forma de
dinamizar el consumo

es con potentes
campanas de promocion”

cuanto al impulso de la [+D+i, Es-
pafna ostenta el liderazgo gracias a
la apuesta que en las ultimas déca-
das se ha realizado para tener los

olivares, las almazaras y las indus-
trias mas modernas y competitivas
del mundo.

En su trabajo de promocion del
consumo de aceite en el mundo
icomo se determina los objeti-
vos y se disefan las estrategias?
La Interprofesional del Aceite de
Oliva Espafiol cuenta con equipo
técnico, reforzado con el cuerpo
técnico y directivo de las Asocia-
ciones que la componen. Estos se
constituyen en grupos de trabajo
para analizar proyectos y propues-
tas. Cuando se considera nece-
sario se recurre al asesoramiento
y evaluacién externa. Con dicho
andlisis técnico, son las organiza-



ciones miembro las que adoptan
las decisiones. En estos afos la
gran mayoria de los acuerdos se
han alcanzado por consenso, con
la unanimidad de votos de la Junta
Directiva. A partir de los acuerdos
adoptados, nos ponemos con la
implementacion de las estrategias
aprobadas, con el apoyo de las
agencias de publicidad que resul-
ten elegidas por concurso.

{Como es la campaiia de promo-
cién actualmente en marchay a
qué mercados va dirigida?

En este ano hemos desarrollado si-
multdneamente varias campafas.
La primera en el mercado nacional,
que es una gran prioridad para la
Interprofesional. La campana ‘Tu
mundo con aceite de oliva’ ha lle-
gado al consumidor espanol justo
cuando ha vuelto a redescubrir las
cocinas. Al mismo tiempo, el ‘Olive
Oil World Tour’ en marcha desde
2018, ha seguido adelante con los
siguientes mercados objetivo: Euro-
pa (Espana, Reino Unido, Alemania,
Bélgica y Holanda), Estados Unidos
y Asia (Japén, China y Taiwan). Va-
rias acciones se han visto suspen-
didas o pospuestas, y siempre que
las circunstancias nos lo permitan,
se realizardn en los ultimos meses
del afo o se reconduciran. A pesar
de las dificultades, hemos logrado
poner en marcha iniciativas de gran
impacto mediatico, como la presen-
tacion del ferry de alta velocidad de
la compafiia Balearia con la imagen
de la campana en formato espec-
tacular, que se presenté en el mes
de julio en Denia. A toda esta acti-
vidad se suma una estrategia digi-
tal adicional, enfocada a mercados
con alto potencial de crecimiento:
EEUU, Chinay Japén.

{Cémo esta trabajando la Inter-
profesional en potenciar el con-
sumo del aceite de oliva en el
mercado nacional, que permane-
ce mas o menos estancado y mas
bien a la baja?

Nunca hemos dejado de trabajar
en el mercado nacional. Espafia es
nuestro primer mercado. Y aqui el
consumo ha perdido fuelle en las
ultimas décadas. Sabemos que los
nuevos estilos de vida no ayudan
(cada vez se cocina menos en casa).

Teresa Pérez Millan es Ingenie-
ra Agronoma, especializada en
Industria Agroalimentaria, con
formacion en Alta Gestion por el
Instituto Internacional San Telmo.
Desde el afio 2008 es gerente de
la Organizacién Interprofesional
del Aceite de Oliva Espanol. Sus
mas de 14 anos de experiencia
en el sector Agroalimentario del
Aceite de Oliva la convierten en
una experta en este sector. Eje-
cutiva de la Organizacién y res-
ponsable del equipo técnico, ha
disefado, junto a los 6rganos de
gobierno, las estrategias en las
distintas areas de actividad y di-
rigido su implementaciéon desde
la puesta en marcha de la primera
extension de norma. Es la encar-
gada de las relaciones institucio-
nales con Administraciones publi-
cas e instituciones, representante
de la Organizacién en el Comité
Consultivo del Consejo Oleicola
Internacional y portavoz como re-
presentante en el PEF pilot Aceite
de Oliva frente a la UE.

Pero hay que conectar los jovenes,
con el consumidor del futuro.
iPueden ayudar las campaiias de
promocion al objetivo de precios
rentables para el aceite?

Sin duda. La demanda alta tira de
los precios. Estamos trabajando
para que los consumidores estén
dispuestos a pagar mas por los
aceites de oliva. La calidad de los
aceites de oliva producidos en Es-
pafa necesita el reconocimiento
por parte del consumidor. Todos
espafnoles tienen que conocer el
esfuerzo y saber hacer que hay de-
trds de cada botella de aceite de
oliva: mucho mas que calidad y be-
neficios saludables; también soste-
nibilidad medioambiental y social.
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{Qué perspectivas tiene sobre la
evolucion del consumo de aceite
de oliva en mundo teniendo en
cuenta que lleva estancado va-
rios anos?

Efectivamente, no logra superar
las 3.100.000 toneladas. Eso es un
serio problema. Hay que ampliar
nuestra base de clientes en todo el
mundo y la Unica forma de hacer-
lo es con mas promocion. Estamos
preocupados, pero al mismo tiem-
po tenemos el convencimiento de
que se estd trabajando duro. Y eso
a pesar la pandemia y de los aran-
celes adicionales a los aceites de
oliva espanoles envasados que se
comercializan en Estados Unidos.
Volveremos a superar el millon de
toneladas de exportaciones, que
sin duda son vitales.

¢Cuales son las principales barre-
ras de entrada culturales del acei-
te en los paises donde no hay tra-
dicion del uso del aceite de oliva?
Nos hemos encontrado muchas.
Cuando iniciamos nuestro trabajo
en India, tuvimos que explicar a los
consumidores que no sélo se em-
pleaen el cuidado del cabello, el uso
mayoritario en ese mercado. Pero la
gran barrera que encontramos en
los mercados, es que restrinja el uso
del aceite de oliva en frio. Nos toca
desterrar la falsa creencia de que no
se pueden calentar. Nuestros acei-
tes tienen que competir con grasas
mucho mas baratas. Tenemos que
destacar lo que nos hace Unicos:
que se obtienen de un fruto, que
aporta aroma y sabor, y que cada
vez son mas recomendados por sus
beneficios para la salud.

iCree que el sector debe destinar
mas recursos a la promocion?
Los recursos siempre son escasos. Y
eso que esta Interprofesional se ha
dejado la piel para incrementar los
recursos con financiaciéon publica.
Pero es el sector el que debe enten-
der la promocién no como un gas-
to sino como una inversidn para in-
crementar la demanda de nuestros
aceites en todo el mundo. La ley
de la oferta y la demanda rige los
mercados. Solo incrementando la
demanda lograremos dar solucién
a la situacion actual de precios en
origen.
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Informe de mercado

Aceite de oliva

Tras el retorno estival, las ventas se
han reactivado, una vez los enva-
sadores han comprobado que la
tendencia de precios a la baja se ha
detenido. Las salidas de los meses
de julio y agosto han sido muy im-
portantes, lo que nos indica que aun
con la competencia de terceros pai-
ses, el consumo sigue en aumento,
lo que es una excelente noticia.

Una vez mas debemos mirar al
cielo para intentar estimar que va a
ocurrir con los precios del aceite de
oliva en los préximos meses. Con un
déficit hidrico continuado en los ul-
timos anos, cada vez son mas nece-
sarias las esperadas lluvias otonales.

Un enlace suficiente y una previ-
sion de produccion para la préxima
campafa no tan optimista como se
esperaba, hacen que el panorama
no se aclare mucho y tendremos
que emplazarnos a la primavera,
para ver la tendencia de los precios
futuros.

Dos temas con tanta importan-
cia 0 mas, la aplicacién del articulo
167 en cuanto a los mecanismos de
adecuacion de la oferta, y la revision
de los aranceles en Estados Unidos
van a influir en lo que ocurra en los
préximos meses.

Mientras, y a la espera de que las
actuaciones de otros influyan en la
rentabilidad del olivar, nosotros de-
bemos seguir por el camino iniciado
hace algunos anos, potenciacion de
la actividad de envasado, lucha por
el incremento de la calidad de nues-
tros aceites, y la concentracién de la
oferta entre otros.

Aceituna de mesa
Lasituaciénenlaqueseencuentrael
mercado de graneles de la aceituna
de mesa, esta fuertemente influen-
ciada tanto por las perspectivas de
la nueva cosecha, con estimaciones
de produccién continuamente a la
baja, como por la incertidumbre por
los aranceles estadounidenses, el
Brexit, el Covid-19, etc.

Por lo que respecta a la previ-
sion de cosecha, ésta se espera in-
ferior a las medias de afos anterio-

res y todos los aforos coinciden en
que podra variar en funcion de si
aparecen pronto las lluvias o no. La
sequia padecida hasta ahora junto
con la veceria, marcan unas estima-
ciones de cosechas muy cortas para
las variedades extremenas (Cacere-
nas y Carrasquefas) mientras que
se espera una mayor produccion de
la variedad Manzanilla). Para la Ho-
jiblanca se espera un produccién
inferior a la media de los ultimos
anos aunque dependerd en gran
medida de la aparicion pronta o tar-
dia de las lluvias. La mayor o menos
produccién, influira evidentemente
en los precios de la nueva cosecha
y en funcién de las estimaciones de
cada industria en cada momento
se mueve el mercado de graneles.
Si las lluvias no llegan pronto, los
precios de graneles tendran movi-
miento alcista ya que, ademas, los
enlaces de campana de las princi-
pales empresas del sector son bas-
tante cortos.

Respecto a los precios de origen
de las distintas variedades para esta
cosecha poco se conoce, ésta esta
recién iniciada y éstos dependeran
en gran medida de lo pronta o tar-
dia aparicion de las lluvias.

Ganaderia

Vacuno de carne

Continda la crisis provocada por
el Covid, aunque estd afectando
de forma distinta en funcion del
tipo de producciones. Los pasteros
mantienen una extrana estabilidad
con precios que no han variado, no
estando en concordancia con los
cebados, la explosion en Libano
frend las exportaciones y la falta de
turismo el consumo nacional ya de
por si bajo en estas fechas. Los ma-
chos caen 12 céntimos y las hem-
bras suben ligeramente.

Caprino de leche

El mercado de la leche de cabra, a
pesar de la incertidumbres del mer-
cado derivadas de la pandemia esta
aguantando bien. Los precios se
siguen recuperando gracias al con-
sumo interno de productos lacteos,

la salida de leche hacia mercados
exteriores junto con la bajada de
la produccion debido al cambio de
estacion. Sigue siendo fundamen-
tal el apostar por la calidad.

Porcino

Preocupa la aparicién de brotes
de Peste Porcina Africana en Ale-
mania, que si bien en un corto
plazo puede hacer incrementar la
demanda China en nuestro pais,
a medio plazo supone un acer-
camiento del proceso a nuestras
explotaciones con la consiguiente
imposibilidad de exportar a paises
terceros.

Materias primas

Con la entrada del otofo, y las cam-
panas del hemisferio norte practi-
camente cosechadas, se empieza
a tener una idea del balance de
cereales. Asi, en lo que hace refe-
rencia al TRIGO, hemos visto unos
repuntes de precios debido a los
recortes de las producciones en
paises de Europa Occidental, que
aunque se han compensado con
las mayores producciones de Rusia,
Australia y Canada, han dificultado
la presencia de operadores de trigo
para disponer de ellos en los puer-
tos espafoles. No asi para el trigo
duro, en el que Canada con una de
las mayores campafas de su histo-
ria coloca a discrecién su producto
de forma competitiva en cualquier
pais demandante.

Frutos Secos

Almendra

Durante el ultimo trimestre la si-
tuaciéon del mercado ha variado
bastante poco, la demanda conti-
nua muy paralizada principalmen-
te en la zona de Europa y si a eso
le sumamos la gran cosecha que
se espera de California que debe-
rd rondar los 3 billones de libras,
el stock que aun arrastran del afio
anteriory la incertidumbre que aun
presenta el COVID-19 en los mer-
cados, todo apunta a pensar que
los niveles de precios continuaran
siendo bajistas.
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Dcoop mejora un 17% sus exportaciones

Dcoop cerré el ejercicio 2019 con
un volumen de exportaciones de
324.508.551,50 kilos/litros por
valor de 507.052.363 euros, un
17,2% mas con respecto a 2018.
Estas cantidades comprenden
todos los productos (aceite, vi-
nos, aceitunas, leche de cabra y
almendra) tanto a granel como
envasado.

En el caso del aceite envasa-
do, Dcoop a través de su filial in-
dustrial Mercadleo aumenté sus
exportaciones un 20% al pasar de
los 40 millones de litros envasados
en 2018 a los 48 millones en 2019.
Este crecimiento se debe al buen
funcionamiento de la alianza en-
tre Dcoop y Pompeian en el mer-
cado estadounidense, asi como
al empuje de las ventas a retailers
europeos, sin olvidar el crecimien-
to en los mercados asiaticos, en-
cabezados por Japén. Ademas, a

este incremento contribuyd la in-
corporacién de importantes nue-
vos clientes en paises del Este.

El aceite en su conjunto (tanto
a granel como envasado) sigue
siendo la principal actividad ex-
portadora de Dcoop, con unos
94,6 millones de kilos de aceite
vendidos fuera de Espaia y un vo-
lumen de ventas de 220 millones
euros, pero no la Unica. Las ex-
portaciones de aceituna de mesa
fueron, de hecho, las que mejor
comportamiento registraron en
2019, marcadas por el incremento
de ventas a Estados Unidos, mer-
cados europeos como el francés,
los paises arabes y Rusia.

En cuanto al vino, las expor-
taciones se mantuvieron estables
en cuanto al volumen, con un to-
tal de 102,6 millones de litros a
granel, principalmente a a Rusia,
Francia e lItalia, por este orden,

mientras que la envasadora sostu-
VO su crecimiento mantenido des-
de sus inicios hace 3 afios, con un
incremento del 32% hasta superar
los 5 millones de litros envasados.

En lo referente a las exporta-
ciones de leche de cabra, mejora-
ron tanto en volumen, un 26,2%,
como en facturacién, un 55,5%, a
Francia y Portugal. La seccién de
Frutos Secos estren6 en 2019 sus
ventas al extranjero con 210.000
kilogramos de almendra exporta-
das a Italia, Arabia Saudiy Suiza.

De momento, este ano 2020,
marcado por la crisis sanitaria in-
ternacional, Dcoop ha seguido en
la senda de crecimiento debido al
mayor consumo en el canal retail
de alimentacioén, lo que ha amorti-
guado la caida generalizada de las
ventas en hosteleria provocadas
por las restricciones para frenar la
expansion de la Covid.
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LAPAC Y PLAN DE RECUPERACION ECONOMICA

Las reglas del futuro del cam

El pasado 21 dejulio, los Jefes de Esta-
do y Gobierno de la UE alcanzaron un
dificil acuerdo por unanimidad sobre
las préximas perspectivas financieras
(MFF) y Plan recuperacion UE don-
de se ha tenido que tener en cuenta
todos los intereses y es menos ambi-
cioso de la propuesta de la Comisién
Europea presentada el 27 de mayo,
segun explica en su andlisis sobre
este acuerdo del Consejo Europeo
Juan Corbalén Garcia, corresponsal
de Cooperativas Agro-alimentarias
en Bruselas.

En un primer analisis se destaca
como aspectos positivos del Acuerdo
para la agricultura que la discusion se
haya centrado en el Plan de recupe-
racién, donde mas batalla politica ha
habido como el tamaiio del fondo de
recuperacion, proporcién de subven-
ciones y préstamos, condicionalidad

y mecanismo de gobernanza.

El acuerdo es histérico por el
montante desencadenado total (aun-
que sea menos que la propuesta Co-
mision) y porque hay un acuerdo por
unanimidad en captar financiacion
con deuda comun (algo asi como los
eurobonos). Esto hace unos meses
era impensable. A pesar del cambio
de la proporcién de subvenciones y
préstamos, Espana continuaria sien-
do el segundo pais beneficiario. La
cantidad para Espaiia en subvencio-
nes continua siendo de 72.700 mi-
llones de euros, mucho dinero que
antes no se contaba.

Por el contrario, entre los aspec-
tos negativos, la PAC baja sobre un
10% con respecto al periodo actual
y sobre un 1% con respecto a la pro-
puesta mayo 2020. Pero sube con res-
pecto a la propuesta 2018. Se recorta

en la asignacion de la agricultura en
el plan de recuperacion de 15.000 mi-
llones a 7.500 millones.

Al recortarse los programas euro-
peos como los de inversiones, inno-
vacion etc. a la agricultura le tocaria
menos de los mismos. Hay que seguir
de cerca como la agricultura en gene-
ral y las cooperativas en particular se
pueden beneficiar de la financiacion
de los programas UE al margen de la
PAC como Invest EU.

Hay que ver los detalles sobre
las medidas de gestion de merca-
do para poder hacer frente a crisis
de mercado y evitar que pase lo de
este afio que no hay dinero disponi-
ble para ello.

Pacto Verde
ConlanuevaPACy el PactoVerde jun-
to con sus estrategias de la granjaa la



mesa y biodiversidad se quiere avan-
zar hacia un modelo mas ecolégico
de produccion agraria. Para ello la
Comision establecioé su propuesta de
presupuesto y plan de recuperacion
para dotar a la agricultura de fondos
para esta transicion. Con los recortes
de este Acuerdo habra que trasladar
a la Comision que su ambicién con
respecto al sector agrario debe redu-
cirse porque su viabilidad econémica
estard en peligro maxime cuando se
reducen los fondos disponibles para
esta transicion y los fondos previstos
para dicha ambicién climatica. Si con
una ambicién climatica se proponen
unos fondos, si bajan los fondos pres-
tados la ambicion no puede mante-
nerse en el mismo nivel.

Después de que los lideres eu-
ropeos acordaran en julio pasado el
nuevo presupuesto comunitario, que
incluye los fondos de la Politica Agra-
ria Comun, se ha abierto un proceso
que culminara con la entrada en vi-
gor de la reforma de la PAC en enero
de 2023. Hasta esa fecha aun queda
un largo calendario de negociaciones
de toda indole.

PAC 2020

La solicitud de PAC se ha cerrado con
la recepcion de 679.129 peticiones
por parte de los agricultores y gana-
deros espanoles. En total, percibiran
4.954 millones de euros en ayudas
directas de los cuales 3.421 podran
abonarse por adelantado. Desde el
16 de octubre y hasta el 30 de no-
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Cooperativas Agro-alimentarias de
Espafia, con Angel Villafranca a la ca-
beza, se reunié el pasado 3 de agos-
to con el ministro Luis Planas para
analizar las cuestiones mas politicas
de la futura PACYy trasladarle las pro-
puestas de la organizacién. Por otro
lado, es esencial lograr un mejor re-
parto del valor de la cadena alimen-
taria a favor del sector productor,
para lo que es imprescindible que
la futura PAC contemple una actua-
lizacién de los instrumentos de ges-
tién de mercados y su adaptacion a
la realidad del funcionamiento del
mismo, lo que incluye actualizar los
precios de desencadenamiento y
una adaptacion del derecho de la
competencia. En cuanto a la figura

del el agricultor genuino, Coopera-
tivas Agro-alimentarias de Espafa
transmitié al ministro que debe ob-
tener una parte suficiente de su ren-
ta procedente de la actividad agraria
y el concepto de renta agraria debe
contemplar las rentas de trabajos re-
lacionados con el sector. Finalmente,
los representantes de Cooperativas
Agro-alimentarias de Espana llama-
ron la atencion del ministro sobre el
riesgo de disfunciones en el merca-
do interior por los distintos apoyos
que se pueden establecer en los
Estados miembro y reclamaron apo-
yos mas efectivos a la incorporacién
de jévenesy mujeres, asi como tener
en cuenta las especificidades de las
regiones insulares.

viembre podran cobrarse anticipada-
mente el 70% de las ayudas directas
y el 85% de las de desarrollo rural, un

porcentaje superior al de una cam-
pana normal debido a la pandemia

causada por a Covid-19.

Ne Solicitudes unicas presentadas por CCAA - Campaiia 2020

Total Solicitudes Un

icas

Total
CCAA Ne Ne Solicitudes Ne Solicitudes Ne Solicitudes Hectéreas

Solicitudes Ayudas Directas Exclusivas de Exclusivas Ayudas Declaradas

Presentadas y Desarrollo Rural Ayudas Directas Desarrollo Rural
Comunidad Autonoma de Andalucia 232.258 34.600 195.342 2316 4.482.106
Comunidad Auténoma de Aragén 40.332 8.991 30.945 396 2.037.604
Principado de Asturias 9.685 6.585 2915 185 264.612
Comunidad Autéonoma de llles Balears 5.549 1.571 3.862 116 133.861
Comunidad Auténoma de Cantabria 4.848 3.420 1.374 54 173.505
Comunidad Auténoma de Castilla-La Mancha 110.099 13.087 96.306 706 4.426.768
Comunidad Auténoma de Castillay Ledn 66.520 14.578 51.213 729 4.816.593
Comunidad Autéonoma de Cataluia 43.556 12.764 29.710 1.082 949.872
Comunidad Autéonoma de Extremadura 51.454 17.404 32.753 1.297 2.681.735
Comunidad Auténoma de Galicia 25.962 14.445 11.268 249 446.468
Comunidad de Madrid 4.709 626 4.073 10 258.022
Region de Murcia 11.151 2.369 8.696 86 299.477
Comunidad Foral de Navarra 12.629 4.245 8.156 228 443.353
Comunidad Auténoma del Pais Vasco 7.872 2478 4.780 614 156.614
Comunidad Auténoma de La Rioja 5.194 1.097 3.944 153 162.890
Comunidad Valenciana 47.311 3.123 44.024 164 421.922
Total 679.129 141.383 529.361 8.385 22.155.401

Fuente: Resumen y detalle SU 2020. Fecha de elaboracién: 13/08/2020.




16 & Departamento de Calidad o:o0 2020

Evolucion de los rendimientos a lo largo de la
campana y momento optimo para la recoleccion

Ante el inicio inminente de la cam-
pana de recolecciéon de aceituna,
queremos recordar todas aquellas
medidas destinadas a obtener un
producto de calidad, que nos per-
mita aumentar el valor afadido
de nuestra cosecha, obteniendo
por tanto, una mayor rentabilidad
econémica.

El consumidor de aceite de oli-
va es cada vez mds exigente. Las
diferencias de precio son cada vez
mayores entre aquellos aceites ex-
tra de alta calidad sensorial (alto
frutado verde) y los estandares
que llamamos normales. Es mucho
mas notable, por ejemplo, que la
diferencia entre un extra y un lam-
pante medios.

Estudio de la Evolucion de los
Rendimientos de la Aceituna
Desde hace cinco campafas se
lleva a cabo un estudio entre los
departamentos Técnico Agricola,
Calidad y Laboratorio, con el ob-
jetivo de encontrar el momento
idoneo de recoleccién para com-
binar calidad y productividad. Se
intenta encontrar la curva de acu-
mulacion de aceite méaxima en la
aceituna, deseando obtener la
mas alta produccién con la mejor
calidad posible.

El momento idéneo para ini-
ciar la recoleccion es un debate
muy recurrente en nuestros pue-
blos entre todos los agricultores.
Por un lado, aquellos que prefie-
ren una recogida temprana para
conseguir el mejor virgen Extra, y
por el contrario, los que optan por
una recogida muy tardia, aunque
ello conlleve una pérdida de cali-
dad - caida al suelo o procesos de
fermentacion de la aceituna.

Adelantar la recoleccion, es la
variable que mas influye para au-
mentar la calidad en los aceites.
Sélo de aceitunas sanas, del arbol y
recogidas en el momento 6ptimo,
se obtienen aceites de calidad. Du-
rante el proceso de maduracion del

fruto en el arbol, una vez acabado
el proceso de formacion del aceite
(lipogénesis), se producen cambios
en la composicién de los acidos
grasos y el contenido en polifeno-
les, repercutiendo en las caracte-
risticas sensoriales de los aceites,
aromas cada vez mas apagados,
se pierde fragancia al tiempo que
decae el flavor amargo y aparece
una sensacion dulce. El color de los
aceites se ve también modificado
segun el grado de madurez.

La campana 2019-2020 se ini-
cié con cierto adelanto, algo mas
de 10 - 15 dias sobre las fechas ha-
bituales de apertura de las almaza-
ras y rendimientos bajos, cuestio-
nandose: ;jsequirian las aceitunas
produciendo aceite a pesar de que
estabamos ya en la fecha de reco-
leccion habitual de la aceituna? O
por el contrario ;llegada una fecha
ya no se produce mas aceite y es
preferible recogerlas antes de que
se caiga y tengamos una pérdida
de calidad?

La respuesta a ambas pregun-
tas es: no depende de las fechas
sino del indice de madurez de la
aceituna de cada parcela, el cual
depende mucho de la carga del
olivar. Y que una vez alcanzado
este grado de maduracién ya no

se produce mas aceite, indepen-
dientemente de la fecha. Los ren-
dimientos sélo pueden aumentar
por la pérdida de agua de la acei-
tuna.

MUESTREOQ: Se realiza cada 15

dias desde septiembre a febrero,
de cincuenta parcelas de Anda-
lucia, de las provincias de Sevilla,
Granada, Mélaga, Cérdoba y Jaén,
de distintas variedades como pi-
cual, hojiblanca, arbequina, y en
riego y secano.
Estas muestras de igual numero
de aceitunas (300) y de los mismos
olivos, se analizan en el laborato-
rio de Dcoop. Las variables anali-
zadas son:

- [ndice de madurez

« Peso aceituna

* % Humedad, % Rendimiento

Graso, % Materia Grasa.

« % Grasa Sobre Seco.

Con estos datos se calcula:
- Kilos de aceite
- Kilos de materia seca

- Estado sanitario del fruto.

« Multirresiduos.

« MOHS-MOAH (parafinas-acei-

te mineral).

CONCLUSIONES:
« El rendimiento de la aceituna
(% Grasa sobre Himedo) no es in-

Grasa Sobre Seco vs Indice de Madurez 2019-2020
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dicativo del momento 6ptimo de
recogida, al estar muy influencia-
do por la humedad.

« La acumulacién de aceite en
el arbol es proporcional al dato de
Grasa sobre Seco y esta totalmen-
te relacionada con el indice de ma-
durez, no viéndose influenciada
por otras variables, en las varieda-
des de aceituna estudiadas.

« La grasa sobre seco (GSS)
maxima se obtiene con niveles de
3,5 de indice de madurez, aceituna
de piel morada en mas de la mitad
del fruto, final del envero.

+ Segun datos histéricos del
Laboratorio de Dcoop, una vez al-
canzado el indice de maduracién
6ptima, no sélo no se produce mas
aceite sino que incluso empieza a
descender el contenido de aceite
total del arbol, datos que tratare-
mos de confirmar en las préximas
campanas.

- Una vez avanzada la campa-
Aa, parece confirmarse en algunas
parcelas de control una reduccién
de aceite y que se da en otros fru-
tales segun consultas bibliogra-
ficas, que indican que el arbol se
ve obligado a consumir reservas
debido a;

- Situaciones de estrés hidrico.

- Situaciones de estrés térmico
y/o heladas.

- Activacion de la savia tras el
periodo invernal.

En resumen, el momento idé-
neo para iniciar la recolecciéon se
calcula teniendo en cuenta:

- parcela en un indice de ma-
durez cercano a 3°5,

- aceituna que se encuentra

en envero - normalmente durante
principios de diciembre, aunque
se recomienda el comienzo de la
recoleccién a finales de noviem-
bre, ya que la media de la misma
dura unos 40 dias en los que la
aceituna seguird madurando,

- a partir de este momento
obtenemos maxima cantidad de
aceite y maxima calidad de Extra,

- favorece también la disminu-
cion de la veceria para la proxima
campana.

- mejor estado sanitario del
fruto - a finales de diciembre se
alcanza hasta un 20% defectos de-
bido a escudete, mosca, aceituna
jabonosa, etc.

Ademas hay que considerar
que a partir del mes de enero con la
aceituna ya negra y excesivamente
madura, no sélo no se obtiene cali-
dad, sino que ademas no se forma
mas aceite, incluso puede que dis-
minuya con el paso del invierno.

Se mantendrd informados a los
agricultores a través de los depar-
tamentos técnicos y las cooperati-
vas sobre indice de madurez, sa-
nidad de la aceituna, grasa, grasa
sobre seco y humedad.

Buenas practicas de recoleccion
de aceituna

(Fuentes: decdlogos propios y ex-
ternos, bibliografias instituciones
agrarias, administraciones publi-
cas, sindicatos, etc.).

Recoleccion:

1. Respetar los plazos de sequri-
dad. El tratamiento fitosanitario
es vital para un crecimiento sano
y vigoroso del olivar, ademas es la

Unica forma de obtener los rendi-
mientos esperados en términos de
unidades cosechadas y su anato-
mia saludable. No obstante, el ob-
jetivo principal de un tratamiento
fitosanitario para el olivo siempre
es la prevencioén, y que unas malas
practicas en las aplicaciones en el
olivar pueden afectar a la seguri-
dad alimentaria del aceite final.

En este sentido, la normativa
europea regula los siguientes as-
pectos:

- Las sustancias activas homo-
logadas para la formulacion de
productos fitosanitarios.

- El registro y autorizacién de
los productos fitosanitarios.

- La fijaciéon de los limites
maximos de residuos (LMR) de
las sustancias activas en aceituna.
Los residuos de plaguicidas son
incluidas las sustancias activas,
los metabolitos y los productos
de degradacion o de reaccién de
sustancias activas utilizadas en los
productos fitosanitarios (Regla-
mento europeo 396/2005. de 23
de febrero de 2005 relativo a los li-
mites maximos de residuos de pla-
guicidas en alimentos y piensos de
origen vegetal y animal).

Se puede afirmar que la seguri-
dad alimentaria del aceite de oliva
depende fundamentalmente de
las practicas agronémicas del pro-
veedor de aceituna y es necesario
entregar aceituna con residuo 0,
es decir, por debajo de los limi-
tes de deteccidn, lo que permite
su comercializacién en mercados
tan rentables como Japén o Esta-
dos Unidos, con el consiguiente
aumento de su valor afadido. La
seguridad alimentaria es una prio-
ridad, y la calidad una exigencia
de los clientes.

Con objeto de no superar los
LMR establecidos, el productor
agricola debe seguir la informa-
cion aportada en las fichas de los
productos fitosanitarios: su utiliza-
cién en la época y dosis recomen-
dadas, los plazos de seguridad o
tiempo minimo entre el ultimo tra-
tamiento de un producto fitosani-
tario aplicado y su recoleccidn. Asi
como las recomendaciones de los
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técnicos agricolas de las coopera-
tivas o de DCOOP, que realizan una
excelente labor en el asesoramien-
to al socio. Gracias a este trabajo
de concienciacién e informacion
y a la labor de nuestros olivareros,
hay una clarisima tendencia hacia
aceites limpios.

Para poder alcanzar estos obje-
tivos, hay tres puntos fundamen-
tales:

a. Llevar al dia el cuaderno de
campo, fundamental para el con-
trol de la produccién.

b. Emplear sélo productos au-
torizados, en dosis, plaga o en-
fermedad, y en fecha establecida.
Quedando totalmente prohibido
el uso de fitosanitarios con mate-
rias activas no autorizadas para el
olivar, asi como el uso de las auto-
rizadas en dosis superiores a las
permitidas, o fuera de fechas.

c. Respetar los plazos de segu-
ridad establecidos de cada pro-
ducto fitosanitario cumpliendo
con las instrucciones recogidas en
la etiqueta o ficha técnica.

2. Recolectar con medios poco

agresivos que respeten la calidad
del fruto. La aceituna es un fruto

y ha de ser tratado bien para ob-
tener virgenes Extra, es necesario
emplear sistemas de recoleccion
que respeten el fruto, usando
siempre mantos o maquinaria
adecuada, que eviten el contacto
del fruto con el suelo y el dafo
de la piel del fruto. Se debe elegir

el método que ocasione menos
dafo al olivo, disminuya la veceria,
y provoque menos roturas de la
piel del fruto, ya que estas fisuras
pueden convertirse en focos de
penetracién de hongos cuyo cre-
cimiento puede ocasionar un pos-
terior deterioro del aceite.

3. Mantenimiento adecuado
de la _magquinaria de recoleccién.
Es importante garantizar que no
existan vertidos de aceites mine-
rales, derivada por la rotura de
latiguillos en vibradoras, la con-
taminacién del fruto por el aceite
hidraulico procedente del circuito
de mordazas y de vibracion, y de
benzopirenos por restos de plas-
ticos y/o gomas, cartuchos, etc.
En caso de roturas accidentales,
avisar siempre en el patio de re-
cepcién para separar las aceitunas
y garantizar la seguridad alimen-
taria de todas las partidas de acei-
te. Con pequefnos porcentajes de
aceituna de suelo, enferma o con-
taminada, en torno al 10 -15 % del
total, ya aparecen defectos en los
aceites.

Transporte:

En muchas ocasiones, aunque el
productor se esmere en recolectar
el fruto correctamente, se puede
perjudicar la calidad del producto
por una mala elecciéon del sistema
de transporte. En este sentido es
necesario tomar consciencia sobre
varios consejos:

- Transporte diario de la aceitu-
na a la almazara.

- Evitar atroje del fruto. Lo mas
adecuado es su transporte en reci-
pientes pequenos y facil limpieza.

- Evitar el transporte en sacos
de plastico.

- Contenedores exclusivos para
que se cumplan las condiciones
higiénico-sanitarias en el trans-
porte y en la descarga.

- Condiciones climatoldgicas,
a unas temperaturas altas duran-
te la recoleccién, y sobre todo el
durante el transporte, favorecen
la fermentacion de la aceituna, lo
que provoca un incremento de és-
teres, defectos sensoriales y por lo
tanto una bajada importante de la
calidad del fruto.

Entrega-Patio recepcion:
Correcta separacién entre los dis-
tintos frutos a la llegada a las coo-
perativas. Las almazaras, en sus
puntos de recepcién de aceitunas,
deben implantar un sistema de
gestion de la recepciéon de frutos
que permita una inspeccion visual
generalizada de cada lote entrega-
do, su identificacion, caracteriza-
cion y clasificacion, diferenciando
la aceituna procedente del vuelo
y la del suelo o de mala calidad
por heladas o plagas, que deben
recepcionarse, clasificarse y proce-
sarse por separado.

Para que una entrega de acei-
tuna se considere como de vuelo,
el fruto debera de haberse recogi-
do directamente del arbol, arras-
trando Unicamente hojas o brotes
del olivo de procedencia y presen-
tar un aspecto fresco y sano, con
su piel en correcto estado, y sin
restos de tierra. En caso contrario,
el fruto se considerard como de
suelo.

Por tanto, una correcta recolec-
cion, en el momento de madurez
adecuado, y buen manejo en el
transporte y la entrega del fruto,
son las variables mas importantes,
a la hora de llevar a cabo unas co-
rrectas buenas practicas de mane-
jo. Recordemos que solo de acei-
tunas sanas, del arbol y recogidas
en el momento 6ptimo, se obtiene
aceite de Calidad.
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Dcoop participa en el proyecto europeo

loF2020

El proyecto Internet of Food and
Farm 2020 (IoF2020) se inici6 el 1 de
enero de 2017 y esta cofinanciado
por la Comision Europea a través del
programa Horizonte 2020 con casi
30 millones de euros. El proyecto se
encuentra liderado por la Universi-
dad de Wageningen que coordina a
mas de 70 entidades de mas de una
veintena de paises, entre las que se
encuentra Dcoop. Durante los 4 aios
de duracién del proyecto, hasta el 31
de diciembre de 2020, se esta com-
probando la viabilidad y beneficios
del uso de dispositivos conectados
a internet en los principales sectores
agroalimentarios de Europa, tales
como el olivar, el porcino o el vinicola,
entre otros.

El proyecto se compone de mas
de 30 casos de estudio, siendo uno
de ellos el denominado “Cadena au-
tomatizada para el sector olivarero”
En este caso de estudio, Dcoop es el
usuario final de la tecnologia disefa-
da por Hispatec y el centro tecnolo-
gico Tecnova. El objetivo de Dcoop
es validar las herramientas 10T de-
sarrolladas y analizar la rentabilidad
gue podria suponer para sus socios.
En el caso de estudio del olivar, se
analizaron y seleccionaron las parce-
las, almazara y maquinaria agricola
demostrativas. Adicionalmente, se
disend de los sensores conectados a

‘! »

Sensor instalado en una de las parcelas de olivar.

internet a desplegar.

En lo referente a las almazaras, se
realizaron ajustes técnicos en lineas
de produccién para controlar la hu-
medad y la grasa de la pasta de acei-
tuna molturada, pardmetros directa-
mente relacionados con la obtencion
de aceite. La instalacion de sensores
en maquinaria agricola se realizé
para monitorizar los pardmetros del
motor y posiciéon GPS del tractor para
tratar de optimizar su uso y rutas de
trabajo. En el caso de los sensores
de las parcelas de olivar, el proyecto

Entidades participantes en la reunién de lanzamiento en Amsterdam en febrero de 2017.

contacta mensualmente con los agri-
cultores para realizar un seguimien-
to del proyecto que ha dado lugar a
modelos predictivo de riego. Por otra
parte, se implantaron dispositivos in-
teligentes para conseguir el telecon-
trol del sistema de riego.

Después de recopilar datos de
los diferentes sensores tanto de
suelo y clima instalados en diferen-
tes parcelas de olivar, el proyecto ha
dispuesto de datos suficientes para
desarrollar, calibrar y validar mode-
los predictivos para la obtencidn
de patrones del cultivo. El potencial
beneficio de estos modelos predic-
tivos creados a través de la sensori-
zacién, es determinar la estrategia
de riego requerida por cada tipo de
suelo y determinar los diferentes
episodios de riego y duraciéon que
el cultivo requiere. Adicionalmente,
con la informacién de la conductivi-
dad del suelo proporcionada por los
sensores se puede identificar el tipo
de fertilizante a utilizar y el volumen
de agua necesaria para optimizar la
absorcién radicular.

loF2020 has recieved funding from the European Unién’s Horizon 2020 research and
innovation programme under grant agreement No. 731884



20 & GCooperativa oo 2020

La Sociedad Cooperativa Andaluza Oliva-
rera Pontanense, se constituyo en el ano
1954, con el objetivo de agrupar y op-
timizar la produccion de los numerosos
productores de aceite de oliva virgen que
existian en la comarca, pero no seria has-

ta la campana de 1971/72 cuando iniciara
su actividad en una nueva seccion agroin-
dustrial dedicada al aderezo de aceituna,
con una capacidad maxima para proce-
sar la aceituna de mesa, de alrededor de
1.500.000 Kgrs.

n el aho 1982, tras la integra-
Ecién de la cooperativa al gru-

po cooperativo de segundo
grado Acorsa Aceituna de Mesa de
Cérdoba, SCA —-hoy Dcoop- se ini-
cia la comercializacion de la aceitu-
na de mesa a mayor escala y con
un horizonte de mercado mucho
mas amplio.

Dada la conveniencia de situar
ambas secciones de la industria (al-
mazara y aderezo) en un mismo re-
cinto, en el aflo 1999 la cooperativa
promovid el traslado de la planta
de aderezo a la ctra. Estepa-Guadix,

unificando las dos secciones pro-
ductivas en un mismo recinto. En
la actualidad, la cooperativa cuenta
con una capacidad de procesado
de 6.000.000 Kgrs. en lo referente a
la aceituna de mesa.

Olivar pontanense

El 80% de la produccion de la acei-
tuna de mesa de la cooperativa
tiene su origen en el término de
Puente Genil. Sin embargo, al estar
lindando con la provincia de Sevilla,
los términos municipales de Herrera
y Casariche aportan el 20% restante.

Destaca el auge de la produc-
cién de aceituna de mesa en la
comarca de Puente Genil, en las
ultimas dos décadas, debido a la
implantacién de infraestructuras
que han permitido llevar el agua
a las fincas de olivar (como el ca-
nal de Riego Genil-Cabra), la mo-
dernizacién de los olivares con
el objetivo de obtener mayores
rentabilidades y factores agro-
culturales que determinan que
el hecho de verdear implica una
posible mayor produccién para la
campana siguiente.
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La Cooperativa Pontanense
elabora aceitunas del tipo verde,
destinadas a la preparacién como
estilo espanol o sevillano, con una
produccién anual 1.800.000 kgrs.,
que suponen el 30% de la produc-
cién total, y aceituna verde entera
conservadas en solucién de acético
con una produccién de 4.200.000
Kgrs., 70% de la produccién total.
Ambos productos finales son cla-
sificados en los diversos tamanos
que comercializa el grupo Dcoop.

En 2020, la entidad ha finalizado
un importante proyecto de reforma
en el patio de descarga de aceituna
de los socios, que optimizara el pro-
ceso de recepcion garantizando un
elevado estadndar de calidad y segu-
ridad alimentaria, y maximizard la
prevencién de riesgos laborales en
las descargas con la implantacién
de nuevas tolvas de descarga.

Igualmente, en los ultimos afios
la entidad ha continuado con su
politica de inversiones en infraes-
tructuras necesarias para garan-
tizar una correcta gestion medio-
ambiental, asi como, la adquisicién
de terrenos colindantes necesarios
en su plan de crecimiento a largo
plazo. Ademas, se han incorporado
dos nuevas secciones que alcanzan
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un 7% del volumen de facturacién
total de la cooperativa: suministro
de Gasoil (A-B) y suministro de pro-
ductos fitosanitarios y el asesora-
miento de los técnicos agricolas.

Futuro
El grave conflicto de estrategia
politica-econémica por parte de
la Administracién Trump; y el im-
pacto mundial del Covid-19, que
ha frenado de manera brusca la
comercializaciéon a través de los
canales HORECA han hecho decaer
las previsiones de venta para esta
campafay casi con toda seguridad
para las dos préximas campanas.
Por este motivo, el Consejo Rec-
tor y socios de la cooperativa Pon-
tanense, valoran de forma positiva
la incorporacion de esta entidad a
grupos cooperativos de segundo
grado que se encargan de concen-
trar la fuerza individual de las coo-
perativas en una amplia red de re-
cursos que son los que, sin lugar a
dudas, serdn las estrategias, “retos”
de futuro a corto y medio plazo.
Una mayor implicacién y partici-
pacion de los socios en el funcio-
namiento y toma de decisiones de
las cooperativas también seria muy
positiva en estos tiempos.
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.- - Los productos de Dcoop
Vino espumoso de moscatel

El vino espumoso de Moscatel
Olalad es un nuevo lanzamiento
de la seccién de vinos de Dcoop,
que amplia la gama de espumo-
sOs que ya veniamos comercia-
lizando. Es un vino elaborado
a base de uva moscatel, cuyo
zumo se extrae mediante un
prensado suave, flotacion del
mosto y fermentacion en depo-
sitos de acero inoxidable a baja
temperatura. En nariz predomi-
nan los aromas golosos vy flores
blancas mientras que en boca se
confirma la finura de la burbuja
que llena el paladar de sensacio-
nes frescas y agradables. Se pue-
de tomar en el aperitivo, donde
marida perfectamente con fiam-
bres, quesos y mariscos, o como
cierre final de cualquier evento.
Disponible a través de las coo-
perativas de Dcoop.

L ¥

Si deseas participar en la si-
guiente edicién envia tus fo-
tos (minimo un mega) antes
del 15 de diciembre indicando
tu nombre completo y el de tu
cooperativa, y una descripcién
de las mismas con localizacién
geografica, a esther.ontiveros@
dcoop.es. Los autores de las 3
mejores fotos seran premiados
con productos Dcoop (las fotos
se podran destinar a uso inter-
no).

1. Corazén de La Mancha. Ma-
nuela Mena Octavio. SCCM
San Lorenzo, de Alameda de
Cervera.

2. Primavera en la viha. José
Maria Vela Castellanos. SCCM
San Lorenzo, de Alameda de

Cervera.
3. Girasoles en septiembre.
Cristobal Rio Bermudo. SCA

Olivarera Nuestra Senora del
Valle de Santaella.




iNuevo canal de comunicacion!

recibir noticias y contenidos de interés de nuestra rativa,
ahora puedes hacerlo a través de Whatsapp. \

iAsi de facil!
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