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Andlisis de la ley de la cadena alimentaria
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Editorial Una ley de la cadena que condena

Las Cortes han aprobado la ley de la
cadena alimentaria. Todos apoya-
mos que se cubra el precio de coste
en las operaciones comerciales. El
problema surge en el cémo. Si no hay
ningun organismo que fije el precio
de coste, si no hay igualdad entre el
producto nacional y las importacio-
nes o si no hay mecanismos para
atajar posibles excedentes, esta ley
no servird para nada.

La Diputacién de Jaén ha editado
Los costes del olivar en la provin-
cia de Jaén: tipologia de olivareros
y aproximacion a los costes de los
municipios de la provincia de Jaén,
un estudio de la Universidad de
Jaén con el objetivo de calcular

" lo que cuesta
Les contes delcivar 8 producir un
en la Provincia de daén: o8I0
/4 kilo de aceite
— _,".'._"' en una decena
.| de municipios
e de Jaén, per-
" tenecientes a
' las tres regio-
" nes PAC de
provincia,

El Gobierno ha trasladado la pe-
lota al sector productor, le da una he-
rramienta que desde el inicio plantea
muchas dudas en su ejecucién y que
estdn sin resolver. Aplicando la ley
de la cadena como estd, al final va a
condenar a quienes pretende defen-
der, porque en la mayoria de las si-
tuaciones, quienes tengan los costes
mds altos en la prdctica, no podrdn
vender.

teniendo en cuenta los modelos
productivos mas frecuentes: Oli-
var Tradicional Mecanizable (en
secano y regadio) y Olivar Tradi-
cional No Mecanizable de Secano.
En Jaén domina el minifundo, con
una elevada parcelacion de las
explotaciones, principal handicap
en términos de productividad. Los
costes de produccion oscilan entre
4'00 y 1'73 euros, el coste de refe-
rencia porvincial asciende a 2'89.
Los datos muestran la importancia
del agua por sus efectos sobre la
produccion y la enorme depen-
dencia del olivar jiennense de las
ayudas PAG; incluso contando con
estas ayudas buena parte del oli-
var de la provincia no es rentable,
su cultivo se debe a razones emo-
cionales, y a la no imputacion de la
mano de obra familiar en los cos-
tes de produccién.
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Gestionar el envio de la revista Dcoop ¢
en nombre de las Cooperativas de <
Primer Grado, por parte de DCOOP +
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Encargado de Tratamiento.
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cooperativa.
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Se conservardn durante el tiempo <
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legales.
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General de Proteccion de Datos, ante
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IGUALDAD Y RELEVO GENERACIONAL, GRANDES RETOS DEL GRUPO

Las jornadas MuYioven reiinena
jovenes Yy mujeres cooperativistas

Las jornadas MuYJoven, que han
celebrado su segunda edicion los
dias 9 y 10 de noviembre en Al-
cazar de San Juan (Ciudad Real),
tienen el objetivo de sumar mas
talento al Grupo, afrontar el rele-
vo generacional y la igualdad de
oportunidades entre hombres y
mujeres para asegurar el futuro
de la primera cooperativa del sur
de Europa.

Los asistentes fueron prin-
cipalmente jévenes cooperati-
vistas de las comunidades an-
daluzas y castellano-manchega,
donde mayor presencia tiene
Dcoop en el territorio nacional.
Entre otras zonas, se acercaron
hasta el corazén de La Mancha,
jovenes y mujeres de Cadiz,
Sevilla, Coérdoba, Jaén, Grana-
da, Toledo y Ciudad Real, entre
otras.

En la actualidad, el 8% de las
personas que integran los conse-
jos rectores de nuestras coope-
rativas son jovenes menores de
40 afos mientras que las mujeres
consejeras apenas superan el
13%. Desde la ultima edicién de
estas jornadas, hace dos afos la
estadistica ha mejorado dos pun-
tos en sendos epigrafes.

Inauguracion de las jornadas.

Revista Dcoop n° 93 “Olicias '?‘ 3

Visita a la envasadora de Dcoop-Vinos Baco en Alcdzar de San Juan.

Las jornadas desarrollaron un
intenso programa de conferen-
cias y mesas redondas orientadas
al empoderamiento y capacita-
cion de jévenes y mujeres para
asumir responsabilidades en los
érganos de gobierno de las coo-
perativas que integran el grupo
agroalimentario.

Dcoop aspira a ser un proyec-
to de futuro que de garantia a los
agricultores y ganaderos, les ase-
gure la comercializacion de sus
productos en las mejores condi-

ciones y para ello es esencial la in-
corporacion de jovenes y mujeres.

Programa de las jornadas
Ademas del equipo directivo y téc-
nico de distintas areas de Dcoop,
intervinieron en las jornadas mu-
jeres y jovenes que ejemplifican
casos de éxito de cooperativas de
Castilla-La Mancha, en la presiden-
cia o direccién de sus cooperati-
vas, entre ellas, Bodegas Simbolo
de Campo de Criptana, Cristo de
Santa Ana de Villafranca de los Ca-
balleros o la cooperativa San José
de Herencia.

Ademéds de la visita a las insta-
laciones de la planta de la bodega
Baco-Dcoop y a vifiedos, en su se-
gundo dia las jornadas contaron
con la participacion del catedra-
tico de la Universidad Politécnica
de Valencia especializado en Eco-
nomia Agraria e investigaciones
sobre cooperativismo agroalimen-
tario, Juan Francisco Julia; el con-
sejero delegado de Brainy Com-
merce (Amazon Parther Network),
Miguel de Reina, y Marc Amords,
periodista investigador de noticias
falsas.
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Dcoopn entreyga los XKKIV y KXV Premios
ala Calidad del Aceite de Oliva

——

7

El consejero de la Presidencia, Elias Bendodo, fue el encargado de presidir el acto.

Dcoop entreg6 el pasado mes
de noviembre sus XXIV y XXV
Premios a la Calidad del Aceite
correspondientes a la campana
2019/20 y 2020/21 respectiva-
mente con los que distingue a las
almazaras asociadas y a sus oliva-
reros y olivareras por haber ob-
tenido los mejores aceites en su
categoria: mejor bodega, mejor
depdsito, mejor aceite de oliva
ecolégico, mejor aceite con de-
nominacién de origen Anteque-
ra, Montoro-Adamuz, Poniente
de Granada, Montes de Granada
y Lucena.

El acto estuvo presidido por
el consejero de Presidencia de
la Junta de Andalucia, Elias Ben-
dodo Benasayag, y conté con la
participacién de numerosas au-
toridades, entre ellas, el alcalde

.............................................................................................................

* Esta es la relacion de las premiadas
- correspondiente a los XXIV Premios
: alas que no se pudo hacer entrega
: el afo pasado a causa de las limi-
. taciones por causa de la pandemia
* de COVID-19:

: Premio Dcoop 2020 al Mejor
. Aceite de Oliva Virgen Extra
: (Mejor Depésito)

¢ SCA Oleoalgaidas de Villanueva de
. Algaidas (Malaga)

* Premio Dcoop 2020 a la Calidad

.............................................................................................................

de Antequera, Manuel Barén Rios
y la viceconsejera de Agricultu-
ra, Ganaderia, Pesca y Desarrollo
Sostenible, Ana Corredera Quin-
tana, socios y socias olivareras
del Grupo.

del Aceite de Oliva Virgen (Mejor
Bodega)

SCA Nuestra Senora del Rosario de
Teba (Malaga)

Premio Dcoop 2020 al Mejor
Aceite Ecélogico

SCA La Unidn de Ubeda (Jaén)
Premio Dcoop 2020 al Mejor
Aceite con DOP Antequera

SCA La Purisima Concepciéon de
Alameda (Malaga)

Premio Dcoop 2020 al Mejor

XXIV y XXV Premios Dcoop a la
Calidad

Se trata del certamen mundial en
el que mayor cuantia de muestras
de aceites de oliva virgenes parti-
cipa. En total, se han sometido a

Aceite con DOP Montes de :
Granada :
SCA San
(Granada) 1
Premio Dcoop 2020 al Mejor :
Aceite con DOP Lucena
SCA Ntra. Sra. de Araceli de Lucena :
(Cérdoba)
Premio Dcoop 2020 al Mejor :
Aceite con DO Poniente de :
Granada .
SCA Santa Ana de Salar (Granada)

Isidro de Deifontes :



analisis quimico y organoléptico
un total de 3.221 muestras para
la campana 2019/20 y 3.549 para
la 2020/21 de las cuales se han
seleccionado para fallar estos
premios los aceites de oliva vir-
gen extra con mejor puntuacion
en cada categoria.

Los galardones que han reci-
bido las cooperativas premiadas
corresponden a las obras artisti-
cas ganadoras de las ediciones VI
y VIl del Certamen de Artes Plas-
ticas de Dcoop.

.............................................................................................................

: Esta es la relacién de cooperativas
: premiadas en la edicion XXV de
: los Premios Dcoop a la Calidad del
* Aceite:

. Premio Dcoop 2021 al Mejor
: Aceite de Oliva Virgen Extra
: (Mejor Depésito)

. SCA San Benito de Campillos
: (Malaga)

: Premio Dcoop 2021 a la Calidad
: del Aceite de Oliva Virgen (Mejor
‘ Bodega)

¢ SCA Nuestra Sefora de las Virtudes

.............................................................................................................

de Fuente de Piedra (Malaga)
Premio Dcoop 2021 al Mejor
Aceite Ecdlogico

SCA La Unién de Ubeda (Jaén)
Premio Dcoop 2021 al Mejor
Aceite con DOP Poniente de
Granada

SCA Santa Ana de Salar (Granada)
Premio Dcoop 2021 al Mejor
Aceite con DOP Montes de
Granada
SCA San
(Granada)

Isidro de Deifontes

Revista Dcoop n° 93 “Iﬂicias ‘f 5

Premio Dcoop 2021 al Mejor :
Aceite con DOP Lucena
SCA Ntra. Sra. de Araceli de Lucena :
(Cérdoba) [
Premio Dcoop 2021 al Mejor :
Aceite con DOP Montoro- :
Adamuz [
SCA Nuestra Madre del Sol de :
Adamuz (Cérdoba)
Premio Dcoop 2021 al Mejor :
Aceite con DOP Antequera :
SCA La Purisima Concepcion de :
Alameda (Malaga) ;

Dcoop ha reconocido los mejores
aceites tempranos producidos por
sus cooperativas con el Premio
Maestro de la campana 2021-22.
Es un reconocimiento al esfuerzo
y dedicacion de todas aquellas
personas que elaboran aceites al
inicio de la campanay una manera
de involucrar, motivar y premiar la
figura del maestro/a de almazara,
pieza clave en la elaboracién de
los mejores aceites.

El pasado mes de noviembre
se reunidé el jurado compuesto
por catadores internos y externos
para proceder al fallo de los
Premios Maestro de Almazara en
las cuatro modalidades: variedad
arbequina, variedad hojiblanca,
variedad picual y mejor coupage.

De los lotes presentados a
fecha limite 31 de octubre de
2020 resultaron seleccionados:

- Premio Maestro de Almazara
al mejor aceite temprano variedad
arbequina: SCA Virgen de las
huertas (La Puebla de los Infantes-

Los representantes de las cooperativas premiadas recibieron un diploma.

Sevilla).

- Premio Maestro de Almazara
al mejor aceite temprano variedad
hojiblanca: SCA Nuestra Sefora
de Los Remedios de Antequera
(Malaga).

- Premio Maestro de Almazara
al mejor aceite temprano variedad
picual: SCA Unién de Ubeda (Jaén).

- Premio Maestro de Almazara

al  mejor aceite temprano
coupage: SCA Nuestra Sefora
de Los Remedios de Antequera
(Malaga).

Los cuatro aceites
galardonados se envasaran en
una edicién premium limitada,
comercializada a través de las
cooperativas de Dcoop y a través
de la tienda on line.
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Dcoop, Vil Premio de Innovacion Agroalimentaria de Grupo Joly y Santander
Grupo Joly ha reconocido a Dcoop con el VIl Premio a la Innovacién Agroali-
mentaria que patrocina Banco Santander. Se trata de un reconocimiento con-
solidado que Santandery Grupo Joly celebran desde el afio 2015 para premiar
a las empresas que han apostado por la innovacién como linea estratégica
para el desarrollo de su negocio.

Dcoop, Premio Agro SUR. Dcoop fue premiada con la categoria de Innovacién
e Internacionalizacion. El acto de entrega, que tuvo lugar en el auditorio
Edgar Neville de la Diputacion Provincial de Mélaga, conté con una nutrida
presencia de empresarios y representantes de instituciones publicas y
privadas relacionadas con el sector agroalimentario malaguefio, uno de los
mas pujantes de Andalucia en los ultimos afios.

Dcoon y Caixabank firman un convenio. El Grupo Dcoop ha puesto su Depar-
tamento Técnico Agricola a disposicién de sus agricultores con objeto de
informar, formar y asesorarles en la mejora y adaptacién de sus olivares a los
nuevos tiempos para hacerlos mas rentables dentro de sus posibilidades. En
el marco de esta accién ha firmado un convenio de colaboracién con Agro-
Bank, la linea de negocio de CaixaBank dedicada al sector agroalimentario,
para facilitar condiciones preferentes de financiacién a aquellos que deseen
acometer estos proyectos de mejora.

La planta de descascarado
de almendras de Dcoop en
Villarrubia (Cérdoba) ha logrado
la certificacion IFS Food. Con esta
acreditacion, el Grupo Dcoop da
un paso mas en el desarrollo de sus
acciones en materia de seguridad
alimentaria, calidad y trazabilidad
de las producciones.

En esta planta de la Seccion de
Frutos Secosde Dcoop serecepciona
la almendra de sus asociados en
naves de almacenamiento con una
capacidad para 18.000.000 kg de
almendra en cascara.

En la instalaciéon, con una
capacidad de partido de 3.500kg
de almendra cascara/hora, se
procesa la almendra mediante su
limpieza, partido, clasificacion,
calibrado y envasado final.

Dcoop convoca su
Vil Concurso de
Artes Plasticas

Dcoop ha publicado ya las bases de
la octava edicion de su Concurso
de Artes Plasticas, al que estén
convocados todos los artistas
mayores de edad que residan en
territorio nacional y que deseen
participar con obras inéditas de
pintura, escultura, cerdmica y/o
grabado.

Las obras se podran presentar
hasta el préximo 15 de marzo
(incluido). Las candidaturas optan
a premios de 3.500 euros en cada
categoria y con arreglo a las bases
que se pueden consultar en la web
de Dcoopy en la de Mundoarti.com.
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Dcoop, Premio Alas a la Internacionalizacion
de 1a Empresa Andaluza que otorga Extenda

Dcoop ha recibido el premio a la
Trayectoria Internacional en la mo-
dalidad de Empresa que entrega la
Agencia Extenda. El consejero de la
Presidencia, Elias Bendodo, fue el en-
cargado de entregar el premio al pre-
sidente del Grupo.

La categoria de ‘Trayectoria In-
ternacional’ distingue entre aquellas
companiias que, con una actividad
en el exterior superior a diez afos,
tenga consolidada su presencia en
los mercados internacionales y haya
contribuido a difundir la imagen de
Andalucia en el exterior. Este galar-
don se concede en dos modalidades,
aempresay entidad.

Los Premios Alas tienen como
principal objetivo reconocer la labor
de las empresas y entidades andalu-
zas en los mercados internacionales,

Foto de familia de los premiados con el consejero Elias Bendodo.

asi como estimular al resto del tejido
productivo de la comunidad para
que inicie su proceso de internacio-
nalizacién, como un elemento fun-
damental de su actividad econémica.

Dcoop mantiene una fluida re-

Las exportaciones vuelven a superar
Ias ventas nacionales en Dcoop

Dcoop exportd las producciones
de las cooperativas integradas en el
Grupo a mas de 75 paises en todo
el mundo: aceite, vinos, aceitunas,
leche de cabra y almendra, tanto
a granel como envasado. Los
principales paises destinatarios de
las producciones de las cooperativas
de Dcoop fueron, por este orden:
Estados Unidos, Italia, Francia,
Alemania, Portugal, Reino Unido,
Japon, China, Bélgica y Rusia. Otros
destinos mas exdticos son Mongolia,
Polinesia Francesa o Gana, nuevo
destino junto a otros paises como
Cuba, Tailandia o Niger.

En el caso del aceite envasado,
Dcoop a través de su filial
industrial Mercadleo aumenté sus
exportaciones un 53% al pasar de
los 43 millones de litros envasados
en 2019 a los 66 millones en 2020.
Un crecimiento que se corresponde
con las cifras récord de envasado que
se registraron en 2020 y en el que el
mercado estadounidense, impulsado

por la alianza con Pompeian tiene
un gran protagonismo, con mas
de 70.000 toneladas de aceite
exportadas a EEUU en 2020.

El aceite en su conjunto (tanto a
granel como envasado) sigue siendo
la principal actividad exportadora
de Dcoop, con unos 144,9 millones
de kilos de aceite vendidos fuera
de Espafa y un volumen de ventas
de 332,84 millones euros, pero no
fueron las Unicas que mejoraron
sus ventas al extranjero. Pese a
las dificultades por la pandemia,
también las exportaciones de vino
tanto embotellado aumentaron
levemente tanto en volumen como
en valor.

La seccion mdas perjudicada
por la pandemia y las barreras
arancelarias impuestas por gran
parte del mercado anglosajon fue
la de la aceituna de mesa, con una
caida del 25,75% en volumen con
respecto a 2019; no obstante, es la
seccién que exporta a mas destinos.

lacion con Extenda para potenciar
su estrategia internacional, de for-
ma que ha participado en 141 ac-
ciones desde 1997, tanto en misio-
nes comerciales como en jornadas
técnicas y formativas.

Dominio de Baco
se sumaa strellas
de la Mancha

——

Estrellas de la Mancha, un nuevo
formato de rutas gastronémicas
disefiadas en Castilla-La Mancha

con el objetivo de potenciar
a productores y productos de
proximidad y calidad diferenciada
de la regién junto a la hosteleria,
hizo el pasado mes de noviembre
su tercera parada en el restaurante
Acrépolis de Toledo.

Asi, de la mano del responsable
y la chef de Acropolis, Diego
Trujillo y Rosario Ramos Correa,
el exclusivo evento gastronémico
ofrecié maridajes perfectos y catas
comentadas poniendo en valor los
productos de la tierra, entre los que
participé Hacienda Real Cencibel.



8 'ﬁ "ﬂliﬁias Invierno 2022

La Union de Ubeda celebra su 90 aniversario

La cooperativa ubetense celebro
el pasado mes de octubre su 90
aniversario con una serie de acti-
vidades abiertas tanto a socios y
socias como a la ciudadania. La cita
contod con la presencia de la alcal-
desa, Antonia Olivares y el conce-
jal de Agricultura, Javier Gamez. El
presidente de la cooperativa, Juan
Quesada, manifestd su alegria por
la celebracién de esta efeméride y
el recuerdo a los mayores que hace
nueve décadas apostaron por su
fundacion.

La conmemoracién comenzé
con un tradicional desayuno mo-
linero al que se invit6 a los socios
para posteriormente celebrar en
el saléon de actos un programa
de conferencias que estuvieron
a cargo del personal técnico de
Dcoop.

La alcaldesa reconoci6 el perfil
luchador de la cooperativa, cons-
tituida en 1931 y que se puso en
marcha con 59 socios. Asimismo, el
director general de Dcoop, Rafael
Sénchez de Puerta destacé en el
acto de inauguracién de las cele-
braciones que La Unién ha sabido
sobreponerse a momentos difici-
les, un mérito que cabe atribuir a
los mas de 2.500 cooperativistas
que la integran.

® © 06 06 06 06 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 o

Montejicarinstala
un surtidor
de gasoleo

La SCA Virgen de la Cabeza de
Montejicar ha llevado a cabo la
instalacién de un surtidor para que
socios y socias puedan repostar
gasodleo A, gaséleo B, gasolina 95 y
adblue. El surtidor, que esta operativo
desde principios de diciembre, se
encuentra a 1,20 km del centro.

Jornada de cata.

Los actos de celebracién con-
cluyeron con una cenadegalaenel
restaurante Ermita Madre de Dios
de Ubeda, en la que se dieron cita
socios, proveedores, profesionales,
instituciones y trabajadores que
han contribuido a que esta coo-
perativa pueda conmemorar estos
anos desde su nacimiento. Desayuno degustacicn.

® © & 06 06 06 0 & 0 0 0 0 O 0 0 0 0 O 0 O 0 O 0 0 O 0 O 0 0 0 0 0 0 0 00

Huétor Tajar celebra el Dia Dcoop para acercar a sus cooperativas al Grupo
Dentro del proyecto TuDcoop para acercar los socios, las cooperativas y el grupo,
el 24 de noviembre tuvo lugar el Dia Dcoop en Huétor Tajar donde se hablé so-
bre el proyecto del grupo, se incidié en la calidad y se degustaron productos de
Dcoop.
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Ovipor ensalza el valor de la ganaderia
extensiva en su 40 aniversario

Ovipor celebr6 su 40 aniversario
con una jornada técnica en la que
se ensalzo el valor econdmico, social
y medioambiental de la ganaderia
extensiva. El cooperativismo agroa-
limentario, desde Huelva hasta Bru-
selas, reunido en el Hotel Barcel6 de
Aracena (Huelva) abordé el papel de
la ganaderia extensiva en el nuevo
marco de la PAC, las oportunidades
de la integracién cooperativa y el
peso del sector en los mercados. El
encuentro congregd a mas de un
centenar de personas, entre gana-
deros, representantes del sector
agroalimentario y la economia so-
cial agraria y autoridades.

La cooperativa onubense puso
de manifiesto en su aniversario los
argumentos que la convierten en
uno de los méximos exponentes de
la ganaderia extensiva andaluza. “El
trabajo, el esfuerzo, la colaboracion y
la pasion por la ganaderia y la dehesa
rigen el dia a dia de esta empresa’, ex-
plicé el presidente de Ovipor, Agustin
Gonzalez, durante la inauguracion.

En linea con la estrategia co-
mercial impulsada desde Ovipor,
el director general de Cooperati-
vas Agro-alimentarias de Espana,

Agustin Herrero, expuso la necesi-
dad de abordar procesos de inte-
gracién para favorecer el desarrollo
de los productores asociados a las
cooperativas. Como explicé Agus-
tin Gonzélez, desde sus inicios, los
productores de Ovipor “han sido
conscientes de la importancia de
la dimensidn, la innovacién y la in-
ternacionalizacion, y es por ello que
durante todo este tiempo han apos-
tado por la integracién como clave
para su desarrollo”. Muestra de ello
es que la entidad trabaja desde hace
cuatro décadas con el objetivo de
lograr la rentabilidad suficiente para

TT———

Visita del colegio CEIP Virgen del Rosario a Olijayena

La visita de unos 50 alumnos aproximadamente que tuvo lugar el pasado
16 de diciembre estuvo guiada por el presidente, José Garcia Lépez, quien
explicd a los alumnos el proceso que sigue la aceituna desde la recepcién
hasta que el aceite llega a bodega. Tras recorrer las instalaciones se ofrecié al
alumnado y el profesorado un desayuno molinero con aceite de oliva, todo
ello con la colaboracion del AMPA del CEIP Virgen del Rosario.

Participantes en la jornada técnica organizada por Ovipor.

que los ganaderos de la provincia
de Huelva puedan mantener activas
sus explotaciones y darle vida a sus
pueblos. Asi, Ovipor es la Unica coo-
perativa espaiola que se encuentra
integrada en tres entidades asocia-
tivas prioritarias (EA group, Dcoop y
Covap) y pertenece al grupo Bovies.

Ovipor ha reconocido con sus
Insignias de Oro a las cooperativas
con las que mantiene alianzas co-
merciales, asi como a las organiza-
ciones representativas del coopera-
tivismo agroalimentario, Caja Rural
del Sur y al presidente desde hace
tres décadas, Agustin Gonzalez.

Simholo presenta
Sus vinos jovenes
2021 en el Wanda

Bodegas Simbolo ha presentado los
vinos jévenes de la gama Simbolo
amparada por la Denominacién
de Origen La Mancha en el
Estadio Wanda Metropolitano en
Madrid, dentro de las jornadas de
presentacion de vinos y entrega de
premios Jovenes Solidarios de la DO
La Mancha.

Los vinos de la ahada 2021
destacan por ser unos vinos muy
aromaticos y con una potencia
frutal muy alta, sefa de identidad
de Bodegas Simbolo.
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“La innovacion apoya los retos
de las cooperativas”

¢A qué retos se enfrentan las coo-
perativas agroalimentarias?

Las cooperativas tienen un objetivo
fundamental que es la rentabilidad
de los agricultores asociados a ellas.
Y con ese objetivo deben ser capa-
ces de enfrentarse a los retos que
cada momento tiene el sector agro-
alimentario. La rentabilidad pasa
por la competitividad y ésta por la
integracion, comercializacion, ca-
lidad y exportacion, retos que per-
mitirdn unos precios justos para el
agricultor.

¢Cuales son las principales lineas
de accion de su Departamento
dirigidas a este sector tan impor-

tante de la economia?

Desde mi drea, como Direcciéon Gene-
ral de Industria, Innovacion y Cadena
Agroalimentaria, todas las actuacio-
nes van a fortalecer a las empresas
del sector agroalimentario donde las
cooperativas, sobre todo en algunos
sectores, representan un porcentaje
elevado. Las convocatorias de ayu-
das van orientadas al apoyo y carac-
ter incentivador para que el sector
agroalimentario pueda afrontar los
retos que hemos comentado.

La linea de modernizacién de
industrias permite al sector moder-
nizar sus instalaciones, implantar
las tecnologias mas avanzadas que

garantizan la méaxima calidad, adap-
tarlas a una industria 4.0, eficiencia
energética o economia circular. Una
linea en la que el sector cooperati-
vo del olivar destaca por sus con-
tinuas inversiones. La apuesta del
Gobierno de Andalucia por la linea
del olivar es clara: aumentamos con
12 millones de euros la convocato-
ria de 2018, hemos convocado 32
millones en 2020 y lanzaremos con-
vocatoria en el primer trimestre de
2022 con otros 32 millones.

En la linea de Grupos Operati-
vos de Innovacion, que apuesta por
que la I+D+i llegue a los sectores
productivos, donde la colaboracion



Carmen Cristina de Toro Navero
(Granada, 1971) Es ingeniera Agro-
noma por la Universidad de Cérdo-
ba. De 2000 a 2008 ocupd cargos
de responsabilidad en Cooperati-
vas Agroalimentarias de Extrema-
dura. Ha dirigido el Centro Tecnol6-
gico del Olivar y del Aceite de Oliva
(Jaén) desde el que ha gestionado
el Centro de Excelencia en Inves-
tigacion sobre Aceite de Oliva y
Salud y la Agrupaciéon Empresarial
Innovadora de la Industria Auxiliar
Oleicola.

entre los agentes del conocimiento
y el sector es fundamental, también
destacan los proyectos del sector
del olivar y la presencia e interés de
las cooperativas por introducir la in-
novacién en su dia a dia.

También podemos destacar la
linea especifica de integracién y fu-
sién de los modelos asociativos.

e 6 6 6 6 o o o o ¢ o o o

“Hay un plan de mejora
de los laboratorios para
trabajar en las catas”

{Qué se esta haciendo para res-
ponder al problema de variabili-
dad de resultados en las catas?

Desde la entrada del nuevo gobier-
no la apuesta de la Consejeria de
Agricultura por el control de cali-
dad en el sector agroalimentario
es clara. Hay un plan de mejora de
los laboratorios agroalimentarios
de control oficial con el objetivo de
ofrecer un servicio de maxima cali-

dad, especialmente en el sector del
aceite, ademas, se estd trabajando
en el Centro de Referencia de Cali-
dad del Aceite de Oliva en Jaén con
el fin de trabajar junto con el sector
y los agentes del conocimiento en
acreditar y garantizar la calidad de
los aceites de oliva con el uso del
conocimiento y las nuevas tecno-
logias. Se estad colaborando con el
Ministerio, con la Interprofesional,
en este sentido.

{Cémo se esta apoyando la inte-
gracion cooperativa, tan nece-
saria? ;Qué valoracion hace del
resultado de esta linea de trabajo
en los ultimos afos?

La integracion en el sector agroa-
limentario sigue siendo uno de los
medios que tenemos para aumen-
tar la competitividad y ganar posi-
cionamientos en los mercados. La
mayoria de las lineas de apoyo tie-
nen en consideracion la integracion
de las empresas agroalimentarias y
ademas, contamos con una linea es-
pecifica de apoyo a los procesos de
integracion y fusion de entidades
asociativas agroalimentarias, que
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hemos trabajado con Cooperativas
Agroalimentarias de Andalucia para
que se adapte a las necesidades rea-
les y a incentivar los procesos de
fusion e integracién con una convo-
catoria anual de mas de 3 millones
de euros. Con la modificacién de
las bases reguladoras hemos con-
seguido un incremento del nimero
de solicitudes y de procesos incen-
tivados. Aunque tenemos que se-
guir apostando por esta linea y por
el reconocimiento de la Entidades
Asociativas Prioritarias.

{Qué le diria a los cooperativis-
tas?

En primer lugar darles las gracias y
pedirles que sigan trabajando por
el campo andaluz. Este sector ha
demostrado su fortaleza, especial-
mente en la pandemia, y son un pi-
lar fundamental para Andalucia no
solo como agricultores y ganaderos,
los cooperativistas forman parte de
un modelo de economia social que
permiten el desarrollo econémico
de las zonas rurales como genera-
dores de empleo y fijando por tanto
la poblacién al territorio.
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Informe de mercado

Aceite de oliva

Entramos en el mes de diciembre
con una preocupante falta de pre-
cipitaciones que si no se remedia
pronto, puede hacer peligrar la dis-
ponibilidad de aceite en los proxi-
mos meses. Es pronto para poder
asegurar el volumen de produc-
cion en la presente campana, aun-
que los rendimientos obtenidos
hasta el momento hacen presagiar
una cosecha similar o inferior a la
pasada.

La falta de agua estd mante-
niendo los precios en niveles acep-
tables, que esperemos continden a
pesar de esperadas lluvias.

Parece que ha pasado la pre-
sion vendedora de los productores
portugueses, por lo que las proxi-
mas semanas deben ser tranquilas.

La produccion del mes de no-
viembre confirma el adelanto de la
recoleccion, con una apuesta clara
por la calidad.

Mes de noviembre de 2021. Aceite de oliva

Campana 2020/21 Millones Kg
Existencias iniciales 4221
Produccién 3274
Importaciones 34,5
Consumo interior -81,3

Exportacion -173,3

Total salidas -254,6
Existencias finales 529,4
Fuente: AICA.

Vino

En el ultimo trimestre del 2021,
las salidas al mercado han sido
buenas, practicamente normales,
tanto en granel como en produc-
to envasado. Los graneles han
recuperado los precios del 2019,
que fueron buenos. Y podemos
decir con una demanda importan-
te, principalmente con nuestros
clientes de mercado internacional.
En cuanto a los vinos envasados,
las salidas al mercado son buenas
y regulares en el final de ano.

Preocupa el incremento de
los costes, tanto de energia como
de materiales en el envasado asi
como las dificultades en la logis-
tica tanto a la hora de conseguir
contenedores como el incremento
de precios.

A pesar de todo esto vamos a
confiar que en el 2022, continte las
salidas de vino con normalidad y se
mantenga el actual nivel de precios.

Aceituna de mesa

Una vez finalizada la campana de
recoleccion de las distintas varieda-
des, aun se esta a falta de confirma-
cion de los datos finales oficiales de
las cantidades totales recolectadas.
Surgen importantes diferencias en-
tre las primeras previsiones de co-
secha corta dadas por la interprofe-
sional y aquellos datos que se estan
sugiriendo, y adelantando por parte
oficial, de lo realmente recolectado
y que estan resultando ser muy su-
periores a los previstos.

Sin duda, la campana de reco-
leccion ha venido, de nuevo, mar-
cada por la sequia y por lo tardio
de las primeras lluvias otonales. La
consecuencia ha sido que las zonas
verdeables hayan sido inicialmente
s6lo aquellas regables mientras que
las de secano presentaban frutos no
verdeables (debido a su escaso tama-
no o incluso arrugado). Las primeras
lluvias llegaron tarde como para que
se recuperasen del todo las zonas
de secano aunque si propiciaron
gue se prolongase la cosecha hasta
mediados de noviembre. La gran co-
secha en Extremadura de aceituna
cacerefa y carrasquena, junto con
la produccién que han aportado las
nuevas zonas que se verdean, han
incrementado notablemente la cose-
cha inicialmente estimada.

Ganaderia

Vacuno de carne

Los machos y hembras pasteros su-
ben ligeramente (0,08 y 0,02 €/kg)
arrastrados por el precio de los ce-
bados y la escasez de estas fechas.
En cuanto a los cebados, la menor
entrada de terneros en los cebaderos
fruto de la crisis y el incremento de
los precios de los piensos, ha provo-
cado una escasez, que unido a una
alta demanda ha tirado con fuerza de
los precios hacia arriba (0,30 €/kg) en
los machos y (0,18 €/kg) en las hem-
bras, lo que hace que los cebaderos,

aunque preocupados por el precio
de pienso, respiren por ahora.

Caprino de leche

Para este invierno se prevé una es-
tabilidad de los pecios de la leche
de cabra. La situacidon continua muy
compleja la produccién por el mo-
mento no acaba de despegar los
costos de produccién siguen siendo
altos tanto para el sector productor
como para el industrial. Tampoco sa-
bemos la gravedad con la que afec-
tara esta quinta hola a la economia.
La distribucion sigue sin querer re-
percutir todo el incremento de cos-
tos. Se confirma la imperiosa necesi-
dad de la optimizacién de todos los
costos que intervienen la cadena de
valor evitando gastos innecesarios.

Porcino

La oferta de cerdos es abundante
en los grandes paises productores,
pero la demanda de los mataderos
también aumenta, de forma clara en
Espafa, pero nadie quiere tener de-
masiado stock de carne en su poder.
En China, el precio interior del cerdo
sigue subiendo (casi un +60% desde
mediados de octubre) y, siendo su
matanza también récord, la mejoria
se apoya en los altos consumos del
Ao Nuevo chino, a finales de enero.
Pero también aqui Omicron plantea
incertidumbres, tanto a nivel social
como a nivel de crecimiento econé-
mico.

Materias primas

En estas fechas, la asociacién de co-
merciantes europeos emite los pro-
nésticos de superficie sembrada para
Europa. En lo que hace referencia a
Espana prevén que la superficie culti-
vada sera similar a la del gjercicio pa-
sado, notandose solo diferencias de
menor superficie cultivada de maiz,
avena y ftriticale. En el otro lado de
la balanza estaran las cebadas y tri-
gos duros, para las que se prevé una
mayor superficie cultivada. En cuan-
to a los rendimientos, eso sera otra
cuestion, dificil de determinar, basi-
camente con la variabilidad climatica
gue estamos teniendo.
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EEUU ha aceptado laresolucion de la
OMC sobre los aranceles a la aceituna
negra espafola y haya decidido no
recurrirla, “hecho que constituye
un paso muy importante para la
resolucion final de un conflicto que
se extiende ya por espacio de mas
de tres afos y que estd causando
pérdidas millonarias a la industria
de la aceituna de mesa de nuestro
pais” No obstante, el Gobierno
ha realizado un llamamiento a la
prudencia, porque ahora se abre un
periodo de varias semanas para que
la administracion estadounidense
declare como aplicar el informe,
asi como el plazo en el que prevé
hacerlo, que podria extenderse
durante meses.

Asi, el litigio que los productores
espafoles de aceituna negra
mantenian con EE UU por la fijacion

deunaranceldel25%alaexportacién
al gigante norteamericano parece
tener los dias contados. El recargo,
fijado por la Administracién Trump
en 2017 en el marco de la batalla
entre Boeing (EE UU) y Airbus (UE)
por las ayudas de estado ilegales,
establecia un arancel del 25% para
la venta de aceituna negra por su
posicion de dominio que restringia
el negocio a algunos productores
nacionales. En los cuatro afos que
lleva en vigor, los productores
espanoles han contabilizado
pérdidas por valor de 150 millones
de euros. EE UU es el mercado
principal de Espafia y representa el
20% de sus exportaciones.

En Italia, Rusia o Arabia Saudi,
el mercado estd muy maduro y es
imposible conseguir aumentos de
consumo a corto plazo. En otros

mercados nuevos como China,
Japoén o India se requiere de mucho
tiempo, como explica Asemesa en
un comunicado. De haber apelado,
segun sefala Efeagro, el contencioso
podria haber continuado e incluso
se corria el riesgo de que cayera
en un limbo legal, dado que la
siguiente instancia en el mecanismo
de disputas comerciales de la OMC,
el Organo de Apelacién, no puede
emitir decisiones desde 2019, a
causa de la negativa de EEUU a
aprobar nuevos jueces.

El pasado mes de diciembre un
informe del Grupo Especial de la
Organizacion Mundial del Comercio
(OMCQ) dictaminé que los derechos
compensatorios  impuestos  por
los Estados Unidos sobre las
importaciones de aceitunas negras
procedentes de Espaia eran ilegales.

ACEITE ES PATRIMONIO
D.O., ANTEQUERA ES SABOR

S DEANTEOUERA, PENATDE LOs EN

DECLARADOS PATRIMORNIODE Lo Pt ANIETY
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INFORME ANUAL DE ALIMARKET

La distribucion de alimentos
afronta con exito la pandemia

La distribucién de base alimenta-
ria, al igual que el sector productor
de alimentaciéon y bebidas, ha de-
mostrado su resiliencia en el ultimo
ano. El informe anual de Alimarket
sobre el comportamiento de las
empresas del sector de la distribu-
cién pone de manifiesto que las
particularidades de 2020 se han
traducido en crecimientos en in-
gresos y resultados por encima de
la media también para los grupos
regionales y el supermercado de
proximidad. Con datos obtenidos a
partir de 450 empresas analizadas,
el informe refleja un crecimiento
histérico del 10% en gran consumo
(incluyendo alimentacién envasa-
da, fresca y drogueria y perfumeria)

hasta los 81.000 M€ en 2020.

Las ventas por superficie de los
25 primeros operadores por ingre-
sos minoristas también revelan el
gran desarrollo de 2020, con un
porcentaje de crecimiento medio
del 6,3%, que duplica ampliamen-
te el obtenido el afo anterior y
se sitUa en 5.489,37 €/m> La lider
sectorial, Mercadona, continua
encabezando la tabla, con unas
ventas de 10.081 €/m?, aunque su
crecimiento, del 3%, se aleja de la
media. Tras la distribuidora valen-
ciana se mantienen también a la
cabeza Bonarea, la division de su-
permercados de Cooperativa Agro-
pecuaria de Guissona, el grupo dis-
tribuidor madrilefio Ahorramasy la

especialista en descuento Lidl.

Al igual que la compafiia onu-
bense Cash Lepe, otros grupos
regionales han destacado por su
gran crecimiento en este parame-
tro, entre ellos Uvesco, Bon Preu,
Froiz o‘Lupa’ Asimismo, el Informe
Anual sobre la Distribucién de Ali-
market revela que entre las com-
panias de ambito nacional, DIA
empieza a notar en sus cuentas
la regeneracion efectuada en su
tejido comercial y la eleccién de
la proximidad entre los consumi-
dores en 2020. Aunque sus ingre-
sos por metro cuadrado aun estan
alejados de la media analizada,
ha conseguido incrementarlos un
14,5% en el ultimo ejercicio.



Ventas por m? de los principales operadores (+)
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Mercadona, S.A. 1.621 2.435.782 24.556,00 9.788,63 10.081,36 3,0%
Corp. Ali. Guissona, S.A. (Bonarea C.) - Div. Sup. 396 76.433 735,00 8.932,14 9.616,27 7,7%
Ahorramas, S.A. (Grupo) 263 213.442 1.866,00 8.253,26 8.742,42 5,9%
Lidl Supermercados, S.A. 624 701.940 4.825,00 6.678,01 6.873,81 2,9%
Bon Preu, S.A. (Grupo) (1) 202 260.543 1.579,00 5.338,22 6.060,42 13,5%
Uvesco, S.A. (Grupo) 267 183.819 997,75 4.511,21 5.427,89 20,3%
Alcampo, S.A. (Grupo) (1) 311 769.835 4.144,00 5.489,13 5.382,97 -1,9%
Dinosol Supermercados, S.L. 261 204.509 1.063,13 5.161,22 5.198,45 0,7%
Consum, S. Coop. 790 608.848 3.085,31 4.618,88 5.067,46 9,7%
Scaber, S.C.A. - E. Leclerc (Grupo) (1) 17 69.343 350,00 3.994,95 5.047,37 26,3%
Carrefour (Grupo) (1) 1.238 2.029.777 8.860,00 4.117,65 4.365,01 6,0%
Grupo Eroski (Division Alimentacion) (2) (1) 1.318 1.034.249 4.504,00 3.929,02 4.354,85 10,8%
Semark AC Group, S. A. (Lupa) (2) 172 140.892 577,00 3.667,06 4.095,34 11,7%
Alimerka, S.A. (Grupo) 168 174.572 706,29 3.721,30 4.045,84 8,7%
El Corte Inglés, S.A. (Grupo Alimentacién) 684 692.268 2.784,00 3.621,64 4.021,56 11,0%
Supersol Spain, S.L. (Grupo) (2) 172 132.396 512,41 3.565,64 3.870,28 8,5%
Gadisa (Grupo) (2) 417 303.493 1.136,12 3.500,87 3.743,48 6,9%
Grupo Froiz, S.L. (2) 303 198.925 743,00 3.324,97 3.735,08 12,3%
Condis Supermercats, S.A. (Grupo) 660 254.510 894,71 3.250,83 3.515,42 8,1%
Aldi Supermercados, S.L. (Grupo) 328 356.986 1.200,00 3.401,57 3.361,48 -1,2%
Dia Retail Espaiia, S.A. 2.839 1.375.222 4.308,83 2.737,48 3.133,19 14,5%
General Markets Food Ibérica, S.A. (1) (2) (3) 787 162.904 490,00 3.079,97 3.007,91 -2,3%
Grupo Mas (Grupo Hermanos Martin, S.A.) 144 157.652 448,50 2.667,65 2.844,87 6,2%
Cash Lepe, S.L. (2) 221 134.025 329,00 2.037,01 2.454,77 20,5%
Coviran, S.C.A. (2) (4) 2.380 357.470 830,60 2.112,47 2.323,55 10,0%
Total 16.583 13.029.835 71.525,65 5.164,86 5.489,37 6,3%

(+) Los datos econdmicos corresponden al cierre del ejercicio fiscal de cada compania y los establecimientos al nimero a 31/12/2020.
Incluyen superficie total y se han restado los ingresos por el negocio mayorista y la venta de combustibles.

(1) Cuenta con estaciones de servicio.
(2) Cuenta con establecimientos mayoristas.
(3) No se incluyen las tiendas a las que suministra.

(4) Cifras estimadas en funcion de las tiendas de alimentacién del grupo que se adectian a los estdndares de Alimarket.

Fuente: Alimarket Gran Consumo.

Los lideres
En 2020, Mercadona, la lider secto-
rial crecia un 5,1%, hasta los 24.556
M de ingresos netos, mientras su
beneficio neto ascendia un 17% vy
superaba la barrera de los 700 M
para situarse en 727 M. Este ejerci-
cio, sus previsiones pasan por in-
crementar un 3,7% en facturacion y
repetir resultado neto. Ademas, va a
seguir impulsando su plan de trans-
formacién 2018-2023 vy, para ello,
tiene previsto invertir 1.500 M, que
destinara, principalmente, a la aper-
tura de 97 nuevos supermercados,
88 en Espafa y nueve en Portugal;
a la reforma de 88 tiendas para ade-
cuarlas al Nuevo Modelo de Tienda
Eficiente (Tienda 8) y a la implanta-
cion de la nueva seccién ‘Listo Para
Comer’ en 200 centros. Ademas, se-
guird optimizando su red logistica,
con la reforma e inauguracién de
nuevas plataformas, y también des-
tinara recursos a la transformacion
digital y a reforzar el modelo online.
Por su parte, Alcampo facturd
4.250 M netos en 2020, lo que supu-
so un 4,4% menos respecto a 2019,

debido a los efectos del Covid-19 y
la nueva oleada de recortes en su
red de supermercados. Ademas,
acaba de culminar la absorcion de
Supermercados Sabeco y su filial
Sabeko Banaketa, gestoras de la
linea de pequeias y medianas su-
perficies del grupo, asi como de
Sociedad Hispanica de Desarrollo
(SHD), que explota los hipermerca-
dos ‘Alcampo’ de Irtin y Oyarzun, en
Guipuzcoa. A partir de ahora, toda
la actividad comercial de la filial en
nuestro pais del grupo francés es
responsabilidad de la sociedad Al-
campo. En total, asume directamen-
te mas de 183.000 m*y 252 tiendas,
de las cuales 140 (66.254 m?) son
franquicias.

Con una red centrada en la
proximidad, Consum es la com-
pania con mas crecimiento entre
las diez primeras. La cooperativa
facturd 3.085,31 M netos (3.324 M
brutos) en el ejercicio finalizado el
pasado 31 de enero, lo que supone
un 13,1% mas. Este incremento, de-
bido a los cambios de consumo pro-
vocados por la pandemia, supera

ampliamente el ritmo de desarrollo
de su sala de venta, del 3,1%, du-
rante el mismo periodo. Las tiendas
de la cooperativa en zonas vacacio-
nales se resintieron por la ausencia
de turismo, pero se compensé con
el aumento del consumo en los es-
tablecimientos de interior y algun
contrato puntual de colectividades.

La tercera cadena del sector por
ingresos, Lidl, alcanzé unas ventas
netas de 4.825 M en 2020 (ejercicio
cerrado a 28 de febrero de 2021),
tras registrar un alza del 9,7%, creci-
miento similar al de los ultimos ejer-
cicios, en un ano excepcional mar-
cado por la crisis sanitaria, en el que
habria podido verse penalizada por
la ubicacion del grueso de su red en
el extrarradio de las ciudades. Aun
asi, su comportamiento esta tam-
bién entre los mejores del top ten,
apoyado en su fuerte expansion,
que continuard en los proéximos
anos.

Los supermercados de El Corte
Inglés conseguian un crecimiento
del 9,7%, empatando en porcentaje
con Lidl.
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Plan de mejora de la rentabilidad del olivar

El aumento de costes de produc-
cion del olivar y las frecuentes
crisis de precios del aceite han
provocado que en muchas cam-
panas la viabilidad econdmica
del cultivo quede claramente
comprometida.

Desde hace afos, vienen im-
plantdndose nuevos sistemas de
cultivo mas rentables, como fue-
ron inicialmente las plantaciones
de mayor densidad (200-300 ar-
boles por hectarea), aptos para
su mecanizacion y en muchas
ocasiones de riego.

Posteriormente, surgieron las
nuevas plantaciones de olivar en
seto, inicialmente en riego, con
las que se consiguié un impor-
tante aumento de produccion,
reduccién de costes, obtencion
de aceites de mayor calidad y
mejor precio.

Recientemente, este modelo de
olivar se ha extendido con gran éxi-
to al cultivo de secano, amplidndo-
se considerablemente la superficie
apta para esta transformacion.

En el Grupo Dcoop se lleva
mucho tiempo reflexionando so-
bre esta situacion y se trabaja en
buscar respuestas para adaptarse
a estos nuevos tiempos, siendo
resilientes dentro de las posibili-
dades de cada una de las explo-
taciones. No se trata de una obli-
gacion, sino de informar y ayudar
para hacer las explotaciones lo
mas rentables posibles.

El Plan de Mejora del Olivar
de Dcoop analiza aquellas plan-
taciones de altos costes para
intentar ayudarlas a transfor-
marse. Se trata de estudiar la
posibilidad de renovar el olivar,
caminar hacia un olivar de mas
facil mecanizacién o adaptando
las plantaciones a una mayor
productividad a menores costes,
donde el acceso al agua es fun-
damental. En las explotaciones
en las que sea dificil esta trans-
formaciéon por sus limitaciones
naturales es necesario buscar
soluciones alternativas que pa-
lien el problema de rentabilidad

mediante sistemas de cultivo
diferenciados como la produc-
cién ecoldgica o la obtencién de
certificaciones de calidad como
pueden ser las denominaciones
de origen.

En definitiva, se ofrece estu-
diar sistemas de cultivo adapta-
dos al denominado tradicional
que mejoren la rentabilidad de
las explotaciones mediante au-
mentos de la produccién, reduc-
cion de costes y obtencién de
aceites de mayor calidad y precio.
Para esto sera necesario estudiar
la explotacién y sus posibilida-
des en funcion de sus recursos
naturales (hidricos, edafoldgicos,
orograficos, etcétera) y, por su-
puesto, las preferencias del socio
0 socia. En caso de que la explo-
tacion no permita su reconver-
sion por limitaciones naturales,
sera necesario proponer alterna-
tivas que aumenten el valor de la
produccion transformandose en
ecolégica o con diferenciacion
medioambiental.



Para ello, el Departamento
Técnico Agricola de Dcoop pres-
tard asesoramiento a sus coope-
rativistas en estas reconversio-
nes o cambios en el sistema de
cultivo, asi como en su posterior
manejo y, como no, facilitar ins-
trumentos financieros que per-
mitan a los socios acometer estas
inversiones.

Para dinamizar este proyec-
to, Dcoop contard con su red de
técnicos de campo, los cuales se
pondran a disposicion de quienes
estén interesados en abordar es-
tos procesos. Asimismo, contaran
con un equipo amplio y centros
especializados que colaboraran
con el Grupo en la formacion del
personal técnico y supervisaran
el disefio de las transformaciones
propuestas.

También se establecerdn acuer-
dos con viveristas y empresas de
servicio que colaboren con Dcoop
en la realizacién de las plantacio-
nes y su posterior manejo.

Por ultimo, Dcoop ofrecerd
acuerdos con entidades bancarias
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dispuestas a financiar tanto las in-
versiones necesarias para la trans-
formacion como el lucro cesante
hasta la entrada en produccién de
las nuevas plantaciones, como ya
se puede ver en el primer acuerdo
realizado con CaixaBank.

No hay una solucién unica
para todos sino que existen diag-
nosticos y soluciones para cada
explotacidn pero es nuestra res-
ponsabilidad estudiarlas y ejecu-
tarlas dentro de nuestras posibi-
lidades.
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Libro de buenas practicas en el olivar

Como herederos de generacio-
nes de olivicultores, el Grupo
trabaja desde sus origenes en la
busqueda del mejor zumo natu-
ral de la aceituna , centrandose
en la calidad para lograr una ma-
yor diferenciacion y valor afadi-
do mediante la aplicacién de una
serie de técnicas y buenas prac-
ticas que ahora ha recopilado en
esta publicacion.

El libro, elaborado por las
areas de Calidad y Marketing,
cuenta con el patrocinio de FOSS
y es otro pequeio paso dentro
del programa de comunicacion
con los socios y socias y perso-
nal de almazaras para abordar
asuntos de vital importancia para
quienes se dedican a la olivicul-
tura, como el momento idéneo
para iniciar la recoleccion vy asi
combinar la mejor calidad du-
rante el proceso de elaboraciony
productividad.

e ———N
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La publicaciéon no olvida refe-
rencias a la aplicaciéon de técnicas
agronémicas que preserven los
ecosistemas terrestres y la bio-
diversidad por respeto al medio
ambiente pero también para au-

mentar la fertilidad y la producti-
vidad del cultivo, haciendo un uso
sostenible del agua, fertilizacion y
tratamientos, respetando plazos
de seguridad, preservando la fauna
auxiliar y la microbiota del suelo.
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., Como aplicar la ley de la cadena alimentaria?

Las Cortes Generales acaban
de aprobar la ley de la cadena
alimentaria, que, entre otros
fines, pretende que se cubran los
costes de produccion y prohibe
la venta a pérdidas, algo en lo
que todos estamos de acuerdo.
Como titular esta bien, pero en su
tramitacion empezaron a surgir
dudas sobre sus efectos practicos
en la aplicaciéon, porque puede
ocurrir que al final acaben peor
aquellos a los que se pretende
proteger. Por ello, lo mejor es
cada uno reflexiones sobre casos
que se pueden dar para tratar de
ver las consecuencias que puede
traer esta ley, porque mas bien
parece una norma hecha para
exonerar a la Administracion
de responsabilidad, algo que
traslada al sector. He aqui algunas
cuestiones.

Fijacion de costes. La ley no
fija el precio de coste, sino que
traslada a cada uno su estimacion.
{Cémo se fija un precio de coste
en una cooperativa donde
cada agricultor va a tener unos
gastos diferentes? Si nos vamos
a costes medios, al final acabara
ocurriendo que se iran de la
cooperativa los agricultores mas
eficientes, puesto que no podrian
vender su producto al haber
un precio mayor; se quedaran
quienes mas gastos tengan, y en
momentos complicados, sin poder
vender su producto. Es decir, irdn
desapareciendo las explotaciones
y cooperativas con mas gastos.

Venta de producto. Se prohibe
la venta a pérdidas, lo que significa
que cuanto mas alto sea el coste
de produccion mas dificil sera de
vender, puesto que siempre la
l6gica compradora lo adquirira
en aquellos sitios mas baratos. Es
decir, primero se vendera lo mas
barato y luego se ird subiendo,
pero los que menos eficientes sean,
seran los que mas dificultades
e imposibilidades tengan para
vender. Es decir, acaban peor
aquellos a los que supuestamente
pretende defender la ley.

Mercado. Si por las
circunstancias de cosecha, (por
ejemplo, excedentes) y mercado
(por ejemplo, contexto de precios
bajos) un producto no llega a
un determinado nivel de precio,
que es el fijado como coste
de produccién, puede pasar
mucho tiempo, incluso aRos,
sin que se venda el producto.
iHay agricultores y ganaderos
dispuesto a estar mucho tiempo
sin ingresos?

Diferentes productos. La
situacion para los productos
perecederos (leche, frutas,

hortalizas...) es peor, puesto
gue se pueden encontrar con
cosechas enteras sin poder
vender, sin generar ingresos,
porque el mercado no paga ese
coste de produccién. Si el coste
de un producto estd en 1 jno es
mejor ingresar 0,9 aun vendiendo
algo por debajo del coste de
producciéon que no poder vender
y tirar la cosecha a coste 0?7

e e s e e 00000 e
En su tramitacion
empezaron a surgir
dudas sobre sus
efectos practicos en la
aplicacién.

Comercio. ;De qué sirve fijar
los costes de produccién en Espana
mientras se permite que en este
mismo mercado entren productos
a precios inferiores? La l6gica del
mercado nos dice que con esta
ley tendran preferencia aquellos
productos que tienen un coste de
produccién menor que entran de
fuera. Si el precio no es igual para
todos, los agricultores con precios
altos lo van a tener peor, porque
van a ver cdmo se incrementan
las importaciones sin que ellos
puedan vender su producto. Por
otro lado, esto puede ocurrir a
las exportaciones de aqui hacia
otros paises, dejando en una gran
desventaja competitiva a nuestro

pais. Ejemplo, soy productor en
otro pais con coste 1y sé que en
Espafha hay coste a 2, por lo que
puedo subir mi precio de venta a
1,90, porque en Espafa no podran
vender y yo ganaré casi el doble
que mi coste.

Eslabones. En teoria, en
ningun eslabon de la cadena se
puede perder valor, pero a efectos
practicos, todos sabemos que el
sector productor esta atomizado
y la distribucion concentrada y
conmucho poderde negociacion.
Ya durante la tramitacién de
la ley, muchos compradores
estaban exigiendo que en los
contratos figurara que se cubrian
los costes de produccién para
exonerarse de responsabilidades.
La ley contempla que se puedan
denunciar practicas abusivas,
pero alguien se cree que
denunciando a un comprador
va a volver a tener relaciones
comerciales, no ya con él sino
incluso con el resto?

Competencia. Si todos los
operadores tienen que fijar los
costes de produccion al final los
compradores acabaran sabiendo
cual el precio de todos, sin
que se generen los habituales
tiras y aflojas en toda relacion
comercial. Es decir, no tienen que
molestarse porque empezardn
comprando por el tenga un
coste menor relegando a los del
coste mayor. Pero puede haber
otro efecto perverso ;por qué
comprar a 3, cuando sé que tu
coste es de 27

Propuesta. Siempre hemos
defendido que no se venda a
pérdidas y que se cubran los
costes de produccién, algo para
lo que la ley ha de cumplir estos
tres requisitos: que un organismo
independiente fije los costes
de produccién; que no puedan
entrar en nuestro pais productos a
precios inferiores a ese coste; y que
haya mecanismos para regular las
situaciones de excedentes. Asi lo
hemos trasladado, pero no se nos
ha escuchado.
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Taller virtual participativo para mostrar
el funcionamiento de MED-Gold

PROYECTO MED-GOLD

L proyerio MID-GELD,
financiade por In L yde 4
afias de durasidey, mdstrark
i prusia di CoecERto de
I serwicios climaticos en al

ACEITUNAS/
ACEITE DE OLIVA
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MID-GOLD has received funds from the EuropeanUnion's Horipan 2000 research and innovstion programme under
Erant apresnent na, TIELET

El pasado mes de diciembre,
Dcoop junto a GMV, BSC y la Uni-
versidad de Leeds (todos ellos
socios del consorcio MED-GOLD)
mostraron en un taller virtual par-
ticipativo la herramienta digital
desarrollada para el sector del oli-
var por el proyecto de investiga-
cion.

Dcoop dirigié un taller virtual
destinado al sector olivarero es-
paiol persiguiendo dos objetivos
principales. Por una parte, presen-
tar al sector oleicola la version fi-
nal del servicio climatico de MED-
GOLD codesarrollado con Dcoop
para el cultivo del olivar. Por otro
lado, el taller ha permitido enten-

der el potencial de uso de la herra-
mienta en todo este sector agroali-
mentario, ademas de comprender
las condiciones necesarias que
debe cumplir la plataforma desa-
rrollada para poder ser adoptada
por cualquier entidad olivarera en
Espana.

Para ello, Dcoop realizd6 una
demostracion en vivo de la herra-
mienta digital y posteriormente
se debatid, mediante una serie de
preguntas interactivas expuestas
a los asistentes al taller, el poten-
cial uso de esta herramienta en el
sector de la aceituna y el aceite de
oliva en Espafa. Ademas, se exa-
minaron las condiciones necesa-

rias para mejorar y poder utilizar
esta plataforma en otras organiza-
ciones del sector de la mano de los
asistentes al taller.

Los servicios climaticos desa-
rrollados por MED-GOLD se han
presentado en varios talleres cen-
trandose principalmente en las
regiones donde el olivar (Espafia
e Italia), vid (Portugal) y trigo duro
para pasta (Italia) representa unos
de sus cultivos principales. Adicio-
nalmente a estos talleres secto-
riales, MED-GOLD organizara una
serie de talleres a nivel europeo
para poder llegar a cualquier enti-
dad europea que trabaje en estos
sectores agroalimentarios.

Sobre el proyecto

El proyecto MED-GOLD, financia-
do por el programa de investiga-
cion Horizonte 2020 de la Comi-
sion Europea, tiene como objetivo
hacer a la agricultura europea mas
resiliente al cambio climatico me-
diante el desarrollo de servicios
climaticos para tres cultivos medi-
terrdneos claves: aceituna y aceite
de oliva, uva y vino, y trigo duro
para pasta. Para mas informacion
sobre el proyecto MED-GOLD, visi-
te: https://www.med-gold.eu/es/
home-page-es/

Soilprotect, proyecto para evitar la erosion del suelo

El pasado lunes 13 de diciembre se
presenté en la Finca Fuente La Rosa
en La Rambla (Cérdoba), un taller de-
mostrativo de una de las soluciones
desarrolladas para cércavas y erosién
en el olivar desarrollada en el marco
del proyecto Soilprotect, en que el
participa Dcoop. Se trata de celdas
prefabricadas de hormigén disefia-
das para la construccién de diques de
retencién de sedimentos.

Los diques se usan para la correc-
cion de cércavas desactivando los
procesos erosivos en el interior de las
mismas para que se vayan rellenando
con sedimentos progresivamente.




Dehesas Viejas, tradicid
a3, tradicion
olivarera deste la epoca arahe

Situado en la parte centro-norte de la co-
marca de Los Montes Orientales, de Grana-
da, el municipio de Dehesas Viejas limita
con Campotéjar, Domingo Pérez e Iznalloz,
de cuyo término municipal se segreg6 en
marzo de 2003, fecha en la que se consti-

tuye como Entidad Local Auténoma. Once
anos mas tarde, nace el nuevo municipio
que cuenta con una poblacion de 788 ha-
bitantes y una superficie de 13,72 kilome-
tros cuadrados (el 4,42% del término origi-
nal de Iznalloz).

Como tantos pueblos de Espaia, la
economia de Dehesas Viejas estd
sustentada histéricamente sobre el
sector primario. La preponderancia
de la agricultura y la ganaderia es
innegable aunque en los ultimos
anos el turismo rural se ha abierto
un hueco. Y es que la tranquilidad
que se respira invita a pasar unos
dias de descanso en Dehesas Vie-
jas, municipio que hasta 2008 con-
taba con el tramo de carretera mas
antiguo de Espafia sin ser remode-
lado, cinco kildmetros de la carre-
tera GR-3100 que hasta entonces

jamas habian sido arreglados.

Se sitla en una zona olivarera
tradicional de la provincia de Gra-
nada, reconocida como tal desde
la época drabe. En Dehesas Viejas,
destaca el clima mediterraneo con-
tinental extremo, con inviernos
largos, frios y nevadas frecuentes,
como consecuencia de su gran
altitud (750-1.300 msnm), y su
proximidad a Sierra Nevada. Por
otro lado, presenta veranos largos,
calurosos y secos, tipicos de las re-
giones mediterraneas del sureste
espanol.

Su olivar produce casi exclu-
sivamente la variedad Picual o
Martefa, que representa mas del
80% de la producciéon de aceite.
Presenta gran actitud agronémica
y es tolerante a los frios inviernos,
con un ligero sabor amargo. Preci-
samente los componentes respon-
sables de suamargura son también
causantes de un mayor poder an-
tioxidante y de la gran estabilidad
frente a la oxidacion que presentan
los aceites de oliva virgenes de va-
riedad Picual, reconocida por ser
la mas rica en acido oleico (80%),



sustancia que ejerce una accién
beneficiosa en los vasos sangui-
neos reduciendo el riesgo de sufrir
enfermedades cardiovasculares y
hepdticas.

Ademas de la variedad predo-
minante, se encuentra la Lucio y
Loaime, variedades autoctonas de
Granada que representan el 15%
de la produccidn, muy resistentes a
la sequia y a las heladas invernales.
Otras minoritarias pero también
presentes son Negrillo de Iznalloz,
Escarabajuelo, Gordal de Granaday
Hojiblanca.

La cooperativa

La cooperativa Nuestra Sefora del
Rosario, llamada asi en honor a la
patrona del pueblo, se fundé en
1962, y aunque permanecié cerra-
da unos anos, desde su reapertura
en 1975 no ha cesado su actividad
desde entonces en la misma ubi-
caciéon que ahora ocupa. Hasta el
afno 1999, la de Dehesas Viejas fue

también la cooperativa de Domin-
go Pérez, y a la que los olivareros
y olivararas de la zona llevaban su
produccion.

Fue a finales del siglo pasado
cuando se acometié la mayor in-
version, la remodelaciéon de la bo-
dega que tiene una capacidad de
almacenaje de 1.100.000 kilos. En
2011 se llevaron a cabo también
obras de modernizaciéon del moli-
no. En la actualidad, la capacidad
de molturacién de la almazara es
de 100.000 kg/hora.

Ademas de servir todo tipo de
suministros para el campo, desde
abonos vy fertilizantes a utiles de
labranza, la cooperativa asesora en
gestion de la PAC.

Entre sus planes de futuro mas
inmediatos estd la construccion de
un salén de actos en un terreno ad-
yacente recientemente adquirido
de casi 700 metros cuadrados para
poder reunir a los socios y socias en
la propia cooperativa.
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FICHA DE LA COOPERATIVA

Antonio Utrilla Garcia
Presidente

SCA Nuestra Senora del Rosario
Alcoba, 25
18567 DEHESAS VIEJAS
(Granada)

Email:
rosariodehesas@yahoo.es
Tel: 958385424
Fax: 958385424

Ao de fundacién: 1962
Produccién media:
800.000 kilos de aceite
Facturaciéon media:
2.000.000 €
Servicios almazara, gestion de la
PAC, venta de suministros, abonos
y fitosanitarios

Consejo Rector:
Presidente: Antonio Utrilla Garcia
Vicepresidente: Custodio Lucena
Hinojosa
Secretario: José Manuel Romero
Martinez
Vocales: Inma Orihuela Pifar,
Jaime Navarro Castro, José
Antonio Molina Quesada, Juan
Ignacio Hidalgo Pérez, José Luis
Vega Zafra, Rafael Martinez Sastre
® 6 6 6 ¢ ¢ o o o o o o o
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ceveeeeee.o.... LOS Productos de Dcoop
Dominio de Baco Cabernet Sauvignon y Syrah

macion de la lagrima ligera-
mente coloreada. En nariz
es limpio, de intensidad
media alta y dominancia de
aromas primarios. Posee un
aroma fresco, de tanino me-
dioy largo final.
La marca Dominio de
Baco representa el le-
gado cultural y vinicola
que civilizaciones tan
importantes como las
romanas, dejaron con
sus mosaicos actual-
mente conservados en
Alcazar de San Juan.
Estos dos vinos se
pueden comprar en
cualquier de nuestras
cooperativas, en esta-
blecimiento de hoste-

Dominio de Baco Ca-
bernet Sauvignon es
un vino muy agradable
y sugerente, con deno-
minacién de origen La
Mancha, elaborado a
partir de la variedad
de uvas Cabernet
procedentes de
vifedos situados
en La Mancha. Es
un tinto joven y
desenfadado, se
caracteriza por su

profundo. En nariz, este vino
presenta elevadas notas a gro-
sella, cereza negra y canela. En

boca, dominan sabores a cirue-

la negra y nuez moscada. Ricos

y elegantes taninos imparten

fina estructura y un largo fi-
nal.

Dominio de Baco
Syrah es un vino muy
agradable y sugeren-
te, con denominacion
de origen La Mancha,
elaborado a partir de la

sutileza y mantie- variedad de uvas syrah
ne un duradero - il procedentes de vifiedos
equilibrio. Este lll:lillll'lllflie‘r BAED | situados en La Mancha.
monovarietal de ST AN Este monovarietal de
cabernet sauvig- |——_ -1 cabernet syrah procede
non procede de de cepas de mas de 40
cepas de mas de anos. Vino de limpidez
40 afos. A la vis- nitida y capa profunda. leria seleccionados y en

ta color, rojo rubi Color purpura, con for- Amazon.
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Si deseas participar en la siguien-
te edicion envia tus fotos (mi-
nimo un mega) antes del 15 de
marzo indicando tu nombre com-
pletoy el de tu cooperativa, y una
descripcion de las mismas con
localizacién geogréfica, a esther.
ontiveros@dcoop.es. Los autores
de las 3 mejores fotos serdn pre-
miados con productos Dcoop (las
fotos se podran destinar a uso in-
terno).

1. Los habitantes del cortijo de
El Marchal. Angel Duran Mu-
noz. SCA Templeoliva (Ventas de
Huelma).

2. Avutardas volando. Sira M2
Ona Lopez. SCA Las Cinco Villas
(Los Blazquez).

3. La almazara. Antonio Sepul-
veda Merino. COPUSAN (Alozai-
na).

== |
.

DOMINIO - BACO
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V Concurso de Tarjetas Navidenas de Dcoop

Este ano Dcoop ha hecho entre-
ga a la ganadora del concurso
de tarjetas navidenas de un vale
canjeable por entradas para toda
la familia al parque tematico
que ella elija entre Parque War-
ner, Terra Mitica, Selwo, Faunia o
Port Aventura con la estancia en
hotel incluida. Ademas, entre las
tarjetas finalistas han resultado
seleccionadas otras dos: Paula
Lara Diaz, de 11 anos, vinculada
a la SCA Nuestra Madre del Sol
de Adamuz y Javier Gonzalez Bal-
mont, de 11 anos, de la Coopera-
tiva Olivarera de Lucena. Ambos
finalistas recibiran sendos lotes
de productos de Dcoop. Desde
Dcoop, hemos hecho llegar to-
dos clientes, proveedores, perso-
nal, socios y socias la tarjeta ga-
nadora para felicitar estas fiestas.
iEnhorabuena y gracias a todas y
todos los participantes!

Ganadora: Martina Herrero Gonzdlez, 10 arios. SCA Olivarera La Purisima de Archidona (Mdlaga).

Finalista: Paula Lara Diaz, 11 afos, SCA Ntra. Madre del Sol de Adamuz
Lucena (Cérdoba). (Codoba).
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