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m— Cooperativa Acorex en Extremadura

Al inicio del otofio, continla la pertinaz sequia con situaciones dramaticas en los pozos y
pantanos. El agua es lo que nutre a la ganaderia y la agricultura, siendo el factor clave para la
actividad. Sin agua no hay vida, con agua, no hay tanto paro.

Finalidad: Gestionar el envio de la revista
Dcoop en nombre de las Cooperativas
de Primer Grado, por parte de DCOOP
Mas alla de las situaciones coyunturales, se demanda a medio y largo plazo una buena gestién S.C.A., en base al contrato de Encargado
del agua, que permita aprovechar los recursos existentes (recoger aguas de escorrentias, de Tratamiento.

fomentar las interconexiones para evitar el desperdicio, mejorar las canalizaciones o usar las Base juridica: Consentimiento del
aguas depuradas que van al mar, por ejemplo). ;Hay politicos que se atrevan? interesado a su cooperativa. Interés
Legitimo de su cooperativa.

Plazo de conservacion: Se conservaran
durante el tiempo necesario para

Agenda cumplir con la finalidad para la que se
— recabaron y para determinar las posibles

. . responsabilidades que se pudieran derivar
Publicaciones

de dicha finalidad y del tratamiento de los
Cajamar ha publicado un libro en el que aborda el futuro del sector datos.
lacteo. La monografia, titulada ‘El sector lacteo en Espafa’, relune el
trabajo de 40 especialistas, analiza los principales retos que tiene ante
si esta industria, que da empleo directo a mas de 60.000 personas
y factura cada ano una cifra superior a los 13.000 millones de euros.
Editado en colaboracién con InLac, analiza en profundidad la evolucién experimentada por el Derechos: Dispone usted de los

conjunto del sector desde el afio 2016, cuando desaparece el sistema de cuotas lacteas y se derechos recogidos en el art. 15 al 22

Destinatarios: No se realizaran

transferencias internacionales de datos, ni
se cederan datos a terceros, salvo para el
cumplimiento de las obligaciones legales.

inicia una progresiva liberalizacion de la produccion. del Reglamento General de Proteccion
) y o o de Datos, ante el responsable del
Aceitunas de mesa. Curso de formacion con ejercicios practicos resueltos’ es una tratamiento, la Cooperativa de Primer

publicacion de AMV Ediciones que aborda el cultivo del olivo y las variedades de aceituna Grado.

de mesa; la tecnologia de la elaboracién, conservacion y envasado; las alteraciones en la Reclamacién: Puede presentar
calidad; los equipos empleados en su elaboracion y envasado; la norma de calidad de las una reclamacién dirigida a la AGPD,
aceitunas de mesa; la norma del CODEX para las aceitunas de mesa; su analisis sensorial mediante la sede electrénica de la

y las Denominaciones de Origen Protegidas. La publicacion incluye gran cantidad de fotos, Autoridad (https://sedeagpd.gob.es/
diagramas, gréficos, etc., que complementan las explicaciones escritas; y en cada capitulo se sede-electronicaweb/) o por medios no
incluyen unos ejercicios practicos, con las soluciones al final del libro. De esta forma, puede electronicos.

utilizarse para cursos de formacion sobre esta materia. Se trata de una obra de gran interés Informacién adicional: Mas informacion

para profesionales del sector. adicional y detallada disponible ante
el responsable del tratamiento, la
Cooperativa de Primer Grado.

Ferias

Los dias 21 y 22 de noviembre, Amsterdam albergara la décimocuarta edicién de la World Bulk
Wine Exhibition. Es la principal feria internacional del negocio del vino; el punto de encuentro
entre bodegas, destilerias y compradores internacionales y la posibilidad de descubrir un alto
porcentaje de la cosecha mundial en sélo dos dias y en un Unico lugar. ,u )
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Dcoop inicia la campana de almendra
con la nueva planta en Villarrubia

Dcoop ha iniciado la recoleccion de almendra para la
campana 2022 con una prevision de cosecha de 25,2
millones de kilos en céascara, dato superior al de la
temporada pasada, cuando fue de 21,43 millones de
kilos.

“Es una campana que no ha estado exenta de dificultades.
Empezo el afo con unas fuertes heladas que mermaron la
produccién de manera importante, fundamentalmente en
Castilla — La Mancha y otras zonas de sierra en Granada
o0 Cérdoba. Lo que nos hacia pensar que la produccion
se iba a ver mermada, gracias a la entrada de nuevas
plantaciones y de la incorporaciéon de nuevos socios en
Dcoop, nos hace ver, no solo que la cosecha no se va
a haber reducida, sino que la vamos a ver incrementada
en la campana”, ha explicado Rafael Sanchez de Puerta,
director general de Dcoop.

Inversion cercana a los 20 millones de euros

Asimismo, Dcoop esta apostando por la buUsqueda de
valor anadido de la almendra de sus socios. Desde que se
iniciasen las obras en la planta de Villarrubia (Cérdoba) en
2018 se ha invertido un total de 17,94 millones de euros,
de los que 8,40 millones pertenecen a trabajos realizados
este ano.

De esta manera, la primera inversion, en 2018, fue de
1,91 millones de euros con los que se instalaron silos para
mojado de almendra, ademas de una linea de recepcion
y de partido de este fruto seco. Un afio mas tarde, con

cerca de un milldon de euros, se avanzd con un secadero,
una linea de limpieza y cribado de almendra con piel
y una pala cargadora. El afio pasado la cooperativa de
segundo grado desembolsé 6,67 millones de euros para
12.800 metros cuadrados de naves para almacenamiento
y refrigeracion de almendras, linea de recepcion, limpieza
y descapotado, asi como una instalacion fotovoltaica. Por
ultimo, los 8,40 millones de este ano se destinan para una
nave de procesado de 7.000 metros cuadrados y oficinas,
instalacion fotovoltaica, ademas de una linea de partido de
10.000 kilos/hora, linea de secado/enfriado de 3.000 kilos
por hora, asi como una linea de cuatro selectoras dpticas.

Con todo esto, la planta cuenta con maquinaria de
partido, seleccion, clasificacion y empaquetado de grano.
Ademas, las instalaciones de Dcoop en Villarrubia tienen
un almacén para guardar almendra en cascara en 18
compartimentos y para la clasificacion por variedades, asi
como refrigeracion con capacidad para tres millones de
kilos de almendra en grano.

Seccion de Frutos Secos

La seccion de Frutos Secos de Dcoop esta formada
por 16 cooperativas, que se ubican en los territorios de
Cérdoba, Méalaga, Granada y Ciudad Real, entre las que
se encuentran las localidades de Alhama de Granada,
Campo de Criptana, Caniles, Colmenar, Cérdoba, Cuevas
del Campo, Ddlar, Palenciana, Riogordo, Villanueva de
Algaidas, Villanueva de los Infantes o Villaviciosa.
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Abre la participacion en el IX Concurso
de Artes Plasticas Dcoop 2023

Dcoop ha lanzado la convocatoria para su IX Concurso de
Artes Plasticas Dcoop 2023, cuyo plazo de participacion
permanecera abierto hasta el 28 de febrero. Las
candidaturas optan a premios de 3.500 euros en cada
categoria, que son A. Pintura, B. Esculturay C. Grabados
artisticos y ceramica. Las inscripciones se pueden hacer
online en la web de Mundo Arti.

El Concurso de Artes Plasticas de Dcoop tiene como
objeto incentivar la unidn entre el sector agroalimentario
y la cultura comprometiéndose con el desarrollo y la
promociéon del arte. Las obras son de tematica libre,
aunque el jurado podra tener en cuenta la tematica
relacionada con las actividades que desarrollan Dcoop y
SUS SOCioS.

Las obras premiadas constituiran los galardones de los
Premios a la Calidad que Dcoop entrega a las cooperativas
del Grupo que mejores aceites hayan producido durante
la campana.

Mas de 800 obras en la pasada edicion

Dcoop entregod a finales de mayo en Cérdoba los premios
dela octava edicion de este concurso en el que participaron

InLac aprueba una nueva
extension de norma para
el sector lacteo hasta 2026

La Interprofesional Lactea, InLac aprobd por unanimi-
dad de sus integrantes (organizaciones agrarias (ASAJA,
COAG, UPA), Cooperativas Agro-alimentarias de Espafa
y la industria de transformacion y comercializacion, FE-
NIL), la denominada ‘extension de norma’ (obliga a cum-
plir la derrama a todos los productores que entreguen
leche y a todas las empresas que transformen/comercia-
licen del sector) para nuevo periodo cuatrienal, que com-
prende desde enero de 2023 a diciembre de 2026. que es
continuista en sus objetivos principales.

Asi, esta OIA acordd establecer una cuota de 0,35
€/1.000 litros de leche, que se divide en dos sub-cuotas
de 0,175 €/1.000 litros, que seran abonadas, por un lado,
por el productor y, por otro, por el transformador de la
leche cruda.

805 obras inéditas (577 pinturas, 146 esculturas y 82
ceramicas-grabados). Los ganadores fueron el barcelonés
Xavier Rosales Ico, en la categoria de Pintura, por la
obra titulada ‘Zeppelin a sangre’; Por su parte, el artista
mexicano Jacobo Alonso con su propuesta ‘lsomorfo I
en la categoria de Escultura y la artista valenciana Desirée
Moreno por ‘Témpano’ en la categoria C, de Grabados
artisticos y ceramica.

Dcoop comienza a vender
su propia marca en
supermercados de Irlanda

La cooperativa comercializa desde este verano su aceite
en Irlanda a través de la cadena de supermercados Aldi.

Se trata de dos aceites monovarietales gourmet, elabora-
dos a partir de aceitunas de la variedad hojiblanca y picual.
Estos aceites cuentan con una imagen original y diferente,
inspirada en poemas espanoles en los que el olivo, la acei-
tuna, esta presente.

Dcoop sigue apostando por la internacionalizacion, en este
€aso con su marca propia, para hacer llegar el aceite que
elaboran miles de familias a todos los rincones del mundo.

Hay que destacar que Dcoop exportd en 2021 a mas 70
paises de todo el mundo un total de 484,60 millones de
euros, la mitad de la facturacion que ascendié a 1.021,16
millones de euros.
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Dcoop exporta un
tercio del total del
aceite de oliva andaluz
a Estados Unidos

Dcoop continla consolidando su liderazgo en aceite
de oliva virgen extra en Estados Unidos, bajo la marca
Pompeian, con una cuota de mercado del 23,5% -que
supone mas que las tres siguientes marcas- segun datos
de Nielsen a junio de 2022. Pompeian lidera las ventas en
la mayoria de las areas geograficas del pais.

Asimismo, hay que destacar que Dcoop exportd un
tercio del total del aceite de oliva andaluz durante el
primer semestre de 2022. Segun los datos recogidos
por la Empresa Publica Andaluza de Promocidn Exterior,
Extenda, recogidos por diversos medios en estos dias,
Andalucia export6 por valor de 329 millones de euros y el
Grupo Dcoop lo hizo por 105,97 millones.

Cabe recordar que cuando Dcoop comenzd a exportar
aceite a Estados Unidos lo hacia por 300 toneladas y
ahora su media se ha multiplicado por méas de 160, hasta
llegar a una media de 48.000t en los ultimos cinco afos;
en 2017 se exportaron 29,64 millones de kilos/litros de
aceite de oliva y en 2021 ascendieron a 60,66 millones,
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mientras que en el primer semestre de este afo se han
alcanzado ya las 50.000t.
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Para la cooperativa de segundo grado Estados Unidos
es un mercado fundamental, ya que es uno de los paises
mas crecientes en consumo de aceite de oliva. Ademas,
esto supone un valor afadido para el pequerio agricultor,
que ve como el fruto de su trabajo llega a otros mercados,
algo que seria muy dificil si lo hiciesen en solitario.

Por otro lado, una gran parte del aceite de oliva que se
vende en Estados Unidos se envasa en las plantas de
Dcoop en Andalucia. El proyecto de envasado de Dcoop
(Pompeian y Mercaoleo) supone mas de 100 millones de
litros de aceite de oliva comercializados al ano.

Dcoop, a la vanguardia en auditorias laborales

El Grupo Dcoop sigue trabajando por la mejora en la gestion de la cadena de suministro y la evaluacion de su desempeno
con respecto a las referencias internacionales del sector, habiendo superado favorablemente la auditoria SMETA en el centro
Dcoop Antequera-servicios centrales y almacén de aceite. La Auditoria de Comercio Etico de los Afiliados a Sedex (SMETA,
por sus siglas en inglés) es uno de los principales formatos de auditoria ética con mayor reconocimiento internacional.

Estas auditorias evallan los centros de actividad en materia de trabajo, salud y seguridad, medioambiente y ética empresarial
de acuerdo a las practicas comerciales responsables de la organizacion y de cumplimiento social. Disefiada para que los
proveedores compartan una auditoria con varios clientes, cumpliendo con los requisitos de muchos de ellos y reduciendo
la duplicacion y la fatiga de las auditorias.

Actualmente los centros de Dcoop - Aceituna de Mesa (Monturque y Dos Hermanas), Dcoop- Vinos (Alcazar de San Juan) y
las plantas de envasado de Mercaoleo y Reina Soffa han renovado de nuevo esta certificacion. Esta previsto planificar para el
primer semestre de 2023 las auditorias en los centros de las secciones de Frutos Secos e Industrializacion de Leche de Cabra.

Prevencion de Riesgos Laborales

Por otro lado, Dcoop, Mercaoleo y Qorteba han recibido la calificacion de excelencia en materia de Prevencion de Riesgos
Laborales a través de una auditoria realizada por parte de la empresa Laboprex Auditores.

En el caso de Dcoop, el equipo auditor le ha otorgado un porcentaje de cumplimiento del 92,25%, para Mercaoleo ha sido
del 95,75% y para Qorteba Internacional, del 95,25%.

En total se auditaron 36 elementos, entre los que se encuentran el plan de prevencion de la empresa o evaluaciones de riesgos.
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Nuestra Senora del Carmen de Cuevas de
San Marcos reforma su patio

Nuevo patio de recepcion en la cooperativa.

La Cooperativa Ntra. Sra. del Carmen de Cuevas de San
Marcos (Méalaga) ha concluido las obras de modernizacion
del patio de recepcion de la almazara de la cooperativa.

En una primera fase se llevd a cabo la renovacion
completa del sistema de recepcion, limpieza, lavado
y distribucion de las aceitunas en las tolvas de

Renovacion del Consejo Rector de la SCA del
Campo Nuestra Seiora de Gracia de Benameji

Aprobado en la Asamblea General el 7 de abril de 2022
Presidente: Francisco de la Torre Sanchez

Vicepresidente: Juan José Espejo Morales.

Secretario: C.B. Espejo Sanchez (José Luis Espejo Sanchez).
Tesorero: Luis Ariza Sanchez.

Vocales: Araceli Aguilar Cabello, Raimundo Mata Sanchez,
Carmen Maria Dorado de la Torre, Agraria Martin Leiva C.B.
(Luisa Martin Martin), Expl. Agricolas Hnos. Labrador S. Civil
(Antonio Labrador Cruz), Gémez Gémez Agricolas C.B. (Soledad
Gomez Gomez), Pablo Jiménez Cabello, Maria del Carmen
Arroyo Rosas.

Renovacion Consejo Rector de la SCA El Rocio

de Dos Hermanas

En Asamblea General celebrada en Antequera el 8 de junio de
2022 se ha elegido por unanimidad:

Presidente: Juan Manuel Blazquez Lora

Vicepresidente: Luis Rojas Maestre

Secretario: Ivan de Lora Marquez

Vocales: Diego Valdenebro Alvear, Ignacio Fernandez Figueroa
Moreno, Antonio Luque Luque, Maria del Dulcenombre
Valdenebro Pérez de Herrasti, José Luis Pablo Romero Carranza

almacenamiento. Se han instalado cinco lineas de
recepcion, limpiezay lavado totalmente automatizadas.
Con esta instalacion las operaciones se llevan a cabo
con la maxima rapidez, eficiencia y en las mejores
condiciones higiénicas, lo que ha repercutido en la
mejora de la calidad del producto final. Todas las lineas
y sus componentes van bajo cubierta y también se
instalé una nueva sala de calderas.

En 2020 se llevd a cabo la sustitucion y reposicion de
una nueva cubierta para las tolvas de almacenamiento
de aceitunas adaptada a las nuevas instalaciones. Por
ultimo, este afo se ha culminado la modernizacion del
patio de recepcidon con la instalacion de una planta
fotovoltaica de autoconsumo con potencia nominal
de 100 kW, compuesta por 232 moédulos de 545
wp, conformando un campo solar de 126,440 Kwp.
Estructura coplanar. Orientacion 14° SUR-ESTE y 66°
SUR-OESTE.

Molturacion de
perdigon y descartes
del verdeo en Copusan

El perdigon de toda la recepcion de verdeo se recoge
en una cinta reversible con dos opciones: conducirlo
directamente a la tolva de molino o invertida a un palot de
plastico. En esta opcion unavez lleno una carretilla eléctrica
los traslada al interior de la camara de refrigeracion,
ubicada al mismo nivel que recepcion y a escasos 10
metros. Esta camara es la que utilizamos para almacenar
las bombonas de Alorefias y Hojiblancas partidas verdes
salmuera, por lo que no es de uso exclusivo. Esta
alternativa es la que estamos implementando a comienzo
de campafna para evitar el calentamiento en tolva de
la aceituna previo a su molturacion. Cada 2-3 dias la
aceituna de los palots se voltean en la zona de recepcion
de molino y es molturada inmediatamente sin calefaccion
en batidoras. Todos los procesos estan apoyados por un
suministro solar fotovoltaico. Todos los procesos estan
apoyados por un suministro solar foltovoltaico ubicado
sobre la cubierta de las naves.
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CorSevilla ahorrara entre un 15% y un
207% en electricidad

CorSevilla sigue avanzando en su compromiso medioam-
biental gracias a la reciente incorporacion de una plan-
ta solar fotovoltaica para autoconsumo en su fabrica de
piensos de Cazalla de la Sierra.

La instalacion ha consistido en el montaje de 250 mdédu-
los para generacion de energia fotovoltaica que se estima
que produzcan 159.052 Kwh al aho. Los paneles se han
colocado sobre la cubierta del almacén de piensos y so-
bre la cubierta de la nave clasificadora de corderos.

De este modo, la mejora permitira disminuir la factura eléc-
trica en las instalaciones de la cooperativa en Cazalla entre
un 15% y un 20%, anualmente. Por otro lado, con estos
100 KW de potencia solar instalada evitaran la emision medidas encaminadas a favorecer la independencia ener-
anual de 75 toneladas de CO,, ayudando asi a disminuir gética”, explica Marfa Rocha, directora del Area de Alimen-
el efecto invernadero. “Esta inversion fue aprobada por tacion Animal de CorSevilla. “Esta decision, debido funda-
el Consejo Rector el afno pasado, debido a su inquietud mentalmente al nuevo incremento de precio que ha sufrido
por contener los costes de produccion a la vez que tomar la electricidad, supone una mejora de calado”, afiade.
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SALON DE LOS@gE JORES VINOS
JOVENES

 ESPANA

Dominio de Baco Syrah y Hacienda Real Airén,
Bacos de Plata

Los vinos del Grupo Dcoop, que integran a 15 bodegas
cooperativas en la comunidad de Castilla-La Mancha,
principalmente, y en Alava y Cadiz, han vuelto a conquistar un
nuevo palmarés, haciéndose con un Baco de Plata en el 362
Concurso Nacional de Vinos Jovenes-Premios Baco Cosecha
2021, para sus vinos Dominio de Baco Syrah y Hacienda
Airén. Durante la entrega de premios del certamen, organizado
por la Union Espanola de Catadores (UEC), su presidente,
Fernando Gurucharri, hizo entrega de ambos galardones a Sara
Rodriguez-lzquierdo Reyes, export area manager de la Division
de Vinos del Grupo Dcoop.

Premio para Vinicola de Valdepenas

La cooperativa Vinicola de Valdepefias ha sido premiada durante
las Fiestas del Vino (declaradas Fiestas de Interés Turistico
Nacional desde 2011) en el Tunel del Vino, donde se presentan
todos los vinos de Valdepenas, como los mejores vinos para
el Concejal Airén, Concejal Tempranillo y Concejal Roble. Este
reconocimiento viene de la mano de la Asociacion Joévenes
Amigos del Vino de Valdepenas.

San Lorenzo de Alameda de Cervera recibe los
diplomas de ‘Gran Seleccion Campo y Alma’

Miguel Casero, presidente de la Cooperativa San Lorenzo de
Alameda de Cervera en Alcazar de San Juan (Ciudad Real), ha
recibido los diplomas conseguidos en los Premios Gran Seleccion
Campo y Aima 2022, plata para el Gran Prior Alameda, y bronce
para el Cantivano Verdejo. Casero destacdé que 2022 “esta
siendo un ano dulce para la cooperativa” por los numerosos
premios recibidos. Un éxito que es el reconocimiento al trabajo
que tanto agricultores como socios y trabajadores llevan a cabo
a pesar de ser una Cooperativa pequena.

Cosafra patrocina
la VI Gala
Esparrago Chef en
Huétor Tajar

La cooperativa Agricola San Francisco, Cosafra, patrocind
en el mes de septiembre la VI Gala Esparrago Chef con
su oferta de esparrago verde de calidad y otros vegetales.
“Volver a participar en estos eventos gastronémicos tan
relevantes nos permite seguir consolidando nuestro
mercado internacional, compartir novedades y explicar
los valores diferenciales de vegetales con textura, sabor,
frescura y propiedades Unicas”, asegurd el presidente
de Cosafra, Javier Trujillo, quien avanzd su prevision
de aumentar la oferta hasta los dos millones de kilos la
proxima primavera. En Huétor Tajar, plena vega granadina,
los agricultores de Cosafra aprovechan las condiciones
orograficas y recursos hidricos inmejorables para cultivar
de manera tradicional un esparrago verde con calidad
premium y gran respeto ambiental. El sabor, la calidad y las
propiedades nutricionales de este producto, unidos a su
versatilidad, han hecho que ocupe un lugar importante en
la cocina, tanto la mas tradicional como la mas innovadora.

Cosafra une a 500 agricultores y cuenta con unatrayectoria
comercial consolidada en Europa. En sus explotaciones
familiares alterna el esparrago verde con otros vegetales
como alcachofas de temporada, carnosas y con sabor
potente, asi como sus patatas con una textura crujiente
inigualable. Su aceite de oliva virgen extra comercializado a
través del grupo Dcoop completa una oferta de productos
de calidad exquisita, profesional y disponible todo el afio.
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Cooperativas del Grupo Dcoop se
refuerzan con nuevas fusiones

Por amplia mayoria en las asambleas celebradas el pa-
sado mes de julio aprobaron la integracion que se hara
efectiva en la campafa venidera la unién entre las coope-
rativas Martinez Montafnés y Nuestra Sefiora del Rosario,
del municipio jiennense de Alcala la Real, en un proceso
en el que la primera se ha integrado en la segunda. El re-
sultado es una cooperativa de aceite de oliva que mantie-
ne el nombre de Martinez Montafiés y que agrupara una
media de 16.500 toneladas de aceituna (3.600 toneladas
de aceite aproximadamente) y a 749 socios.

Por otro lado, tras mas de un afo de redaccion del pro-
yecto y conversaciones entre ambas cooperativas, la SCA
Aderezoliva de El Tejar (Benameji, Cérdoba) se ha inte-
grado en SCA Nuestra Sefiora de Los Remedios de An-
tequera (Mélaga) mediante la fusién por absorcion apro-

Encuentro por la
sanidad del olivar en
Antequera

El Encuentro Internacional Phytoma ‘Nuevo escenario de
la sanidad en el clivar: estrategias de control y servicios
ecosistémicos’ se celebrra el 9 y 10 de noviembre en el
Auditorio de Dcoop en Antequera (Méalaga).

El programa relne a una treintena de investigadores vy
técnicos, referentes internacionales en el manejo del olivo,
y a responsables de mas de una docena de empresas
de proteccion vegetal, que aprovecharan este foro para
presentar sus nuevas soluciones y propuestas para la
gestion sostenible de un cultivo estratégico en el sector
agrario nacional.

Uno de los principales planteamientos del Encuentro es
la necesidad de integrar nuevos métodos de control,
muchos de ellos biolégicos y biotecnoldgicos, que exigen
una nueva perspectiva acerca de la gestion fitosanitaria
para que puedan ser compatibles con los clasicos
formulados quimicos. También se profundizara en el
escenario normativo europeo actual, que esta cerca de
un profundo cambio en relacion a la agricultura, con una
presencia decidida de las practicas sostenibles y contra
el cambio climatico. Inscripciones en la web de Phytoma.

bada en asamblea general los dias 30 y 31 de marzo,
respectivamente, y que se hace efectiva para esta cam-
pana 2022/23.

Se trata de dos cooperativas con mucha historia. Por un
lado, Aderezoliva SCA se fundd en 1977, fundada por
145 socios, con actividades de aderezo formando parte

DCHOP

RECEPCION DE ACEITUNAS
COOP LOS REMEDIOS
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de la Seccion de Aceituna de Mesa de Dcoop con un
cupo de 2.500.000 kilos y almazara, donde ya era so-
cio de la SCA Nuestra Sefora de Los Remedios desde la
campana 2017/18, entregando su aceituna para moltura-
cion, y la S.C.A. Los Remedios, una de las cooperativas
mas importantes del grupo, fundada en 1958 y que supo-
ne un 6% del total del capital de Dcoop. Tras la fusion la
cooperativa estara formada por méas de 2.400 socios de
los cuales 1.800 seran socios con actividad agraria y unos
600 socios colaboradores.

La cooperativa antequerana, molturara de media unos 60
millones de kilos de aceituna y tendra una capacidad de
aderezar de 10’5 millones de kilos. La SCA Los Reme-
dios también esté integrada en la Seccién de Cereales de
Dcoop, ademas de la Seccién de Suministros con gaso-
linera, entre otros.
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Daniel Garcia Peinado

Chef del AOVE

El virgen extra es infinitamente mas
rentable que el aceite de girasol

{Como ves el maridaje entre los productos
alimenticios y la gastronomia? {Vamos
encaminados a darle valor anadido a los
productos o comemos por necesidad?

La pandemia ha tenido sus cosas buenas y sus cosas
malas y siempre veo el lado positivo de las cosas. Su
lado bueno es que la gente se preocupa mucho mas por
la salud. Hoy en dia la concienciacion entre el binomio
gastronomia — salud esta muy pronunciado. Tu ahora sales
a comer y vas buscando el restaurante que te da unas
garantias de que no te vas a poner malo. Hoy en dia dices:
“Quiero ir al japonés que esta en tal sitio y coges el coche y
vas”. Tu economia, lamentablemente, no es la misma que
tenias antes y te permites tres o cuatro salidas al mes, pero
las haces en un sitio donde sabes que vas a comer bien, a
gusto, y, encima, te vas a nutrir, que es diferente a comer.

{Por qué en Espana todavia hay personas,
incluso cocineros, reacias a cocinar con aceite
de oliva?

Yo creo que es mas por desconocimiento que por otra cosa.
Desde hace afos el productor lleva mandando un mensaje

a la sociedad que no cala, que no llega. Estamos mas
preocupados por dar una imagen muy atractiva, pero nos
hemos dado cuenta de que ese mensaje no llega. Tenemos
que tener en cuenta que es importante el consumidor final,
pero también lo es que el consumidor entienda que el
aceite es una grasa y que es la mejor para cocinar. Para
que el productor entienda eso tiene que cambiar el publico
objetivo, no irnos solo al pan con tostadas, también a los
cocineros, que son prescriptores de productos. Cuando
el productor entienda que los cocineros somos los
prescriptores de productos pasaremos del consumo del
pan con aceite al consumo del pan con aceite y cocinar
con aceite de oliva virgen extra, que es la clave.

Hay muchos mitos en torno al aceite de oliva. El que
transfiere el sabor, es obvio. Cocinando en frio yo lo
que quiero es que los picantes, frutados y amargos se
expresen en la comida. En caliente, desgraciadamente,
a ciertas temperaturas, esos polifenoles se pierden vy
esos picantes, frutados y amargos no se expresan en
boca, ya me gustaria a mi que se mantuvieran, pero eso
es un bulo. El que se utilice mas el aceite de girasol es
por desconocimiento y precio que por otra cosa, pero Si
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hablamos de precios, el virgen extra es infinitamente mas
rentable que el girasol porque el girasol se quema a cierta
temperatura y el virgen extra aguanta mas.

Trabajas a diario por educar en los numerosos
beneficios que conlleva el consumo de aceite
de oliva. {Como lo haces?

Utilizando el lenguaje de la cocina. Me dedico a hacer
ponencias, showcooking con cenas degustacion en
restaurantes y congresos o incursiones gastronémicas en
paises como Grecia, asi como el mundial de cocina en
Luxemburgo o el mundial de futbol en Qatar.

En Dcoop también comercializamos el vino de
las familias socias que tienen vinedos. {Como
es el maridaje perfecto?

El vino siempre ha estado presente en la mesa y no
podemos dejar de prestarle atencion, lo que si hay que
diferenciar es que el vino se bebe y el aceite se come.
El maridaje perfecto es un buen vino con una buena
comida, pasando por cocinar con AOVE. Tenemos que
tener una lanza en favor de comer con vino, no en abuso,
pero si apostar por esa trilogia mediterranea que habia
antiguamente como es el vino, el aceite y el trigo.

{Como integras los frutos secos, por ejemplo, la
almendra y el pistacho, en tus platos?

Podemos hacer una ensalada en la que hemos integrado
almendras, trigos de espelta... es una ensalada bastante
curiosa. Méalaga, ademéas del olivar, es tierra de almendras
y tiene que tener presencia en la comida, no solo haciendo
el ajoblanco, también en los guisos tradicionales en los
que se trabajaba con almendra y con pan. Hay que
recuperar el majao.

La aceituna de mesa siempre ha estado
relegada a un segundo plano en la hosteleria.
{Como se podria mimar mas este valioso
producto?

La aceituna es la madre del aceite. Esta demostrado que la
aceituna es el aperitivo mas saludable a nivel mundial. En
casi todas las mesas de la cuenca mediterranea se come
un tipo: te vas a Grecia y hay un tipo, en Siria igual, en
TUnez, Marruecos... Los egipcios y romanos comian ya
aceituna. Hay que darle valor. Afortunadamente, en Malaga
esta la alorefia que es la primera denominacion de origen
en Espafa y una de las aceitunas que tienen el hueso
flotante. Todo esto hay que ponerlo en valor y pasa por
cocinar con aceituna como lo hacian nuestros ancestros.

Daniel Garcia Peinado

El malaguenio Daniel Garcia Peinado es conocido
como el chef del AOVE. Su trayectoria comenzé en
un obrador de panaderia familiar, afios de trabajo
que profesionalizd en la Escuela de Hosteleria
La Consula. Pasé por el extranjero y recibid
formacion de la mano de estrellas Michelin como
Martin Berasategui. Este cocinero considera el
aceite de oliva Virgen Extra como eje de la Dieta
Mediterranea y encuentra en el oro liquido su
“pasion y fuente de conocimiento e inspiracion”.
Es uno de los promotores del descubrimiento y la
investigacion en torno al oleocanthal, uno de los
fenoles presentes en el aceite de oliva virgen extra.
Ha participado en numerosos congresos cientificos
por todo el mundo y ha trabajado para el instituto
Monell y la Clinica Mayo promoviendo el uso
correcto del AOVE en dietas y estilos de cocina. Es
también chef ejecutivo de El Gourmet de La Roja.
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Informe de mercado

Aceite de oliva

Después de las
lluvias primavera-

les que cayeron

iregularmente en Campana 2021/2022 Millones kgs
muchas  zonas | Existencias iniciales 4236
productoras, se

podia pensar que Produccion 1.488,5
S,e VO.IIVIIa g u'na Importaciones 192,8
situacion anterior.

Nada mas lejos | Consumo interior -542,4
de la realidad. Las

sucesivas olas de | Exportacion -981,0
calor que hemos | Toia salidas -1.523,4
sufrido este vera-

que la falta de g aca.

jugo en la tierra

causado por el déficit hidrico acumulado nos lleve a unas pre-
visiones de cosecha pesimistas. Los secanos estan muy perju-
dicados y los muy limitados riegos no compensaran la merma
de produccion. Deseamos las lluvias de otofio para al menos
esperar una cosecha decente en la campaha 2023/2024. Al
cierre de este nUmero, los precios al alza hasta que se aclare el
panorama pluviométrico.

Vino

La falta de lluvia y las temperaturas altas del verano han hecho
que la vendimia sea inferior al afo pasado. En cuanto a la
produccién en la UE, los dos primeros paises productores,
Francia e [talia, tienen una cosecha superior al ano pasado.
Esta circunstancia esta haciendo que los mercados continten
a buen precio en el mercado espanol, eso si, con muy pocas
operaciones. En resumen, mercado estable con pocas
operaciones y muchas dudas ante la amenaza de la crisis, que
nos dicen se avecina. Como el resto de sectores los costes
se han multiplicado de forma importante, principalmente los
energéticos, logisticos y resto de productos enolégicos. A
pesar de estas circunstancias, todavia no hay un parén en la
demanda de nuestras botellas.

Aceituna de mesa

La situacion en la que se encuentra el mercado de graneles
de la aceituna de mesa esta siendo fuertemente influenciada
por la escasa nueva cosecha que se prevé debido a la fuerte
sequia actual y el consiguiente incremento en los precios
debido, no solo a la escasez sino tambi-én a la fortaleza
de los precios del aceite de oliva, asi como la situacion de
incertidumbre mundial actual. En cuanto a la cosecha, los
aforos de produccién actuales realizados por Interaceituna
indican una prevision de cosecha de 436 millones de
kilogramos frente a los 562 millones de media de los ultimos
4 anos.
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Ganaderia
Porcino

La imagen del porcino la representa la situacion del
lechén, con espectaculares en el final del verano, y que
refleja las necesidades de compensar la disminucion de
las producciones de los ganaderos por temas sanitarios
y también la pérdida de efectivos en el mercado libre por
cierre (o integraciones) de granjas de cerdas en lo que va
de afio. Simplemente no hay lechones. Por ahora, el coste
del ganadero sigue muy alto, y el consumidor se enfrenta a
la inflacion.

Vacuno de carne

Continlia la estabilidad en los pasteros pese a una importante
oferta de terneros tardios, ya que los cebaderos no estan al
100 % de capacidad y los altos precios de los cebados. Los
cebados empiezan a repuntar como es habitual en estas fechas
de aumento de consumo, aunque en menor medida de lo
esperado. La oferta es baja y los productores estan pidiendo
subidas, pero el miedo a que esta subida se una a la inflacion y
cambie el habito de consumo las frena.

Caprino de leche

LLa situacion continua cada dia un poco mas compleja. Aungue
la leche esta a precios histéricamente altos, la rentabilidad de
las explotaciones sigue cayendo. Los costes de produccion
siguen siendo altos, tanto para el sector productor como para el
industrial. La produccion contindia bajando ya a un ritmo superior
al 10% con respecto al mismo periodo del afio anterior.

Materias primas

La UE esta reduciendo repetidamente las previsiones para las
cosechas de verano, entre las que se incluye el maiz, ya que
el empeoramiento de la sequia y las sucesivas olas de calor en
los principales paises productores, como Francia, Rumania y
Hungria, han puesto a prueba a las plantas durante su crucial
periodo de crecimiento. En cuanto a semillas oleaginosas rebaja
en casi 1,2 Mt su prevision de cosecha de girasol en la UE, hasta
los 9,17 Mt, un 11,3% menos que el afo pasado, a pesar del
fuerte aumento de la superficie sembrada.

Frutos secos

Continuan los bajos precios de la aimendra de Estados Unidos,
motivados por la gran cantidad de sobrante de la pasada
campana (838,32 Mib) debido principalmente a los problemas
logisticos arrastrados durante gran parte del afio. Este dato,
sumado a la estimacion objetiva de 2.600 Mlb, arroja unas
cifras de almendra disponible similares a las del afio pasado,
3.438 Mib.

La almendra espafola busca su hueco ante una cosecha
muy mermada por problemas de sequia, gran incertidumbre
macroecondmica internacional y clientes finales cubiertos de
almendra californiana a precios muy econémicos.
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Apuntes del congreso de Cooperativas
Agroalimentarias de Espana
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Después de tenerlo que aplazar por la pandemia del Co-
vid19, Toledo acogi¢ el 30 de junio y el 1 de julio el VIIl Con-
greso de Cooperativas Agroalimentarias de Espana bajo el
lema “Cooperativas, juntos hacia un futuro sostenible”.

Asistieron centenares de representantes, muchos de los
cuales procedian de las entidades asociadas al Grupo
Dcoop. Ademas de que nuestros productos tuvieran una
presencia destacada en el bodegén y alguna comida, el
director general de Dcoop, Rafael Sanchez de Puerta, in-
tervino en el panel de expertos “Crear mas valor ahadido”,
junto a otras cooperativas de Espana.

Sostenibilidad y relevo

El congreso estuvo muy orientado hacia el vector de
moda: la sostenibilidad. Hubo tres actividades para tener
una vision de las cooperativas europeas y dos visiones
espafolas enfocadas al ambito ambiental y social, con
una ponencia anterior sobre igualdad y jévenes.

En todas ellas se constatd la necesidad que tienen las
cooperativas de caminar por esta senda, divulgar las ex-
periencias de cada una de ellas y poner en valor el trabajo
que ya vienen realizando estas empresas de economia
social por su propia naturaleza.

En el congreso se homenajed al director de la organiza-
cion cooperativa nacional, Agustin Herrero, que se ha
jubilado, y presentar al nuevo responsable, Gabriel Tren-
zado, quien expuso el Pecoop (Plan Estratégico de Coo-
perativas Agroalimentarias de Espana).

Otra de las iniciativas fue la presentacion de la marca “Pro-
ducto cooperativo” impulsada en €l seno de la confederacion.

Visiones externas

Interesantes fueron las ponencias de otros ponentes exter-
nos, con datos que invitaban a la reflexion, empezando por
el panel de tendencias del sector agroalimentario, donde la
directora de la escuela agrondmica cordobesa, Rosa Ga-
llardo, abundd en la necesidad de digitalizar el sector.

César Valencoso, de la consultora Kantar, explicé que en
este contexto inflacionista los consumidores se decantan
por la marca de la distribucion, con un espiral de precios
en la que estos se centran en el debate publico, a pesar
de que no se reducen las compras en los productos de
gran consumo.

Méas decepcionante fue la intervencion del funcionario co-
munitario Tassos Haniotis, quien mas alla de reconocer el
incremento de costes, no ofrecid ninguna solucion.

Datos de interés del sector agroalimentario

Esta actividad supone el 9,1% del PIB espafol con una
aportacion de 99.000 millones de euros y 2,3 millones
(11,5%) del empleo, constituyendo la actividad mas com-
petitiva; Espana lidera en Europa los siguientes sectores:
citricos 55,9%, aceites 51,7%, porcino 24,7 %, frutas fresca
21% vy vegetales frescos 20,9%; los consumidores euro-
peos destinan el 19,6% a la cesta de la compra alimenticia,
frente al 23,3% de los espanoles; Espana supone el 12,4%
del valor ahadido bruto agroalimentario europeo.
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¢Qué alimentos consumieron
los espanoles en 2021°

ANALISIS DEL INFORME DE CONSUMO ALIMENTARIO EN ESPANA

-

La pandemia de la COVID-19 nos cambi6
la vida, también nuestra relacion con los
alimentos y la cultura de la gastronomia
y el patrimonio culinario. Los espanoles,
seres sociales por naturaleza, disfrutamos
con nuestros seres queridos en los bares
y restaurantes, pero, iqué pasa cuando

las salidas estan limitadas? {Cuales son
los productos de alimentacion que mas
adquirieron los espanoles? éCual fue el
gasto total en alimentacion en nuestro
pais durante 2021? Lo desvelamos en

este reportaje de la mano del Informe de
Consumo Alimentario en Espana.

Con el 34,9 % del volumen total, el aceite de oliva es el
aceite mas consumido por los hogares. Durante el afio
2021, su consumo bajé aproximadamente al promedio de
la categoria, con una evolucion negativa del 13,2 %. Asi,

los hogares gastaron un 1,7 % menos en este tipo de
aceite. El precio medio cerrd en 2,87 €/litro, lo que supuso
un aumento del 13,3 % con respecto al afno anterior.

En el caso del aceite de oliva virgen extra, es el tercer tipo
de aceite mas consumido en los hogares y el segundo
de los tipos oliva. Por otro lado, tiene la mayor cuota en
valor de todos los tipos de aceite, al suponer el 37,8 % del
total. No obstante, en el ano 2021 tanto el volumen, como
el valor de este producto se redujeron con respecto al
ano anterior (un 15,4 % y un 5,6 % respectivamente). Los
hogares destinaron un 0,7 % de su presupuesto destinado
a alimentacion en la compra de este tipo de aceite, lo que
supone que el aceite de oliva virgen extra representa un
0,5 % de volumen de la cesta de los hogares espanoles.

Vino

El consumo domeéstico de vino descendid y el precio
medio subid. Asi, la compra para el hogar se contrajo
un 11,6 % en volumen y un 8,9 % en valor, y el precio
aumentd un 3,1 % hasta cerrar en 3,07 €/litro. Hay que
destacar que el vino gand el afo pasado relevancia en el



Aceite de oliva

Consumo x capita (L/Kg) 4,01

Aceitunas

Frutos secos

2,68 3,55

Gasto x capita (€) 11,49

8,07 27,29

Precio medio (€/L/KQ) 2,87

3,01 7,68

Fuente: Informe de Consumo Alimentario en Espafa 2021.
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion.

hogar con respecto al 2019, a pesar de haberla perdido
con respecto a 2020, algo légico, teniendo en cuenta
que fue un afo de un gran crecimiento debido a los
confinamientos y restricciones. Los hogares espafoles
destinan a la compra de vinos el 1,6 % del presupuesto
para alimentacion y bebidas, lo que supone un gasto per
capita de 25,69 €/persona/ano. Destaca el vino tinto por
mantener el liderazgo tanto en volumen como en valor.
Asimismo, el 39,9 % de los euros destinados a la compra
de vino se gastan en vino blanco, lo que implica una
reduccion del 18,3 %. El vino rosado, al contrario que los
anteriores, crece tanto en volumen como en valor (23 %
y 1,9 % respectivamente), aunque tiene un peso bastante
inferior, pues tan solo representa el 10,3 % del volumen
del segmento y el 9,1 % del valor.

Frutos secos

Durante el ano 2021 el volumen de frutos secos
consumidos por los hogares espafnoles cayd un 6,7 %.
De esta manera, los hogares espafnoles destinan a esta
categoria un 1,69 % del presupuesto medio asignado
para la compra de alimentacion y bebidas del hogar. El
consumo en 2021 fue de 3,565 kilogramos ingeridos por
persona, un 6,8 % inferior a 2020. El gasto per cépita
alcanza los 27,29 € durante el afo, cayendo también
un 4,1 % con respecto al ano anterior. Ahora bien, la
categoria de frutos secos, a pesar de perder relevancia
con respecto a 2020 (momento en que el consumo
creci6 de forma muy destacada gracias a la permanencia
en los hogares durante mas tiempo), consiguen ganar

participacion en la cesta de los hogares espanoles con
respecto a 2019.

Gasto en alimentacion

El gasto realizado por los esparioles para el abastecimiento
en el hogar ascendié en 2021 a 74.543 millones de
euros, con un descenso del 6,1 % respecto a 2020 y un
crecimiento del 7,3 % en relacion a 2019. En volumen, los
espanoles consumieron en el hogar 29.586 millones de
kilos/litros, un 7,2 % menos que en 2020.

¢Cudles son los productos mas consumidos? En el afo
2021, los productos frescos representaron la parte mas
importante del consumo doméstico, con un 38,8 % en
volumen y un 42,3 % en valor. Los productos de mayor
volumen en la cesta de la compra son los lacteos, frutas y
hortalizas frescas, que suman €l 40,6 % del total de compras.

En el hogar, el consumo per cépita en 2021 ha sido de
639 kilos y un gasto de 1.610 euros por persona y ano.
Con caréacter general, las regiones del norte de Espafa,
Murcia y Baleares registran consumos y gastos per capita
superiores a la media.

Respecto a los canales de abastecimiento, el
supermercado sigue siendo el lugar preferido por los
espanoles para realizar sus compras, con casi la mitad
del volumen total de ventas, cifras que no varfan mucho
respecto del ano anterior. En este ambito, las tiendas
tradicionales han visto disminuir su cuota de mercado,
tras el impulso generado en 2020.
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Dcoop, con la tecnologia de Foss, trabaja desde 2019 en
alcanzar un modelo de pago por calidad de la aceituna.

Este sistema, que ya estd implantado en el sector
vitivinicola segun la naturaleza de la uva, tiene dos
objetivos prioritarios: obtener un aceite de oliva de
maxima calidad que vaya acompanado de un pago justo
a los agricultores.

En los ultimos afios se ha invertido en la tecnologia
innovadora de anadlisis NIR (infrarrojo cercano) en
procesos industriales de aceituna, aceite, almendra,
cereal, piensos, leche, etc. como herramientas de
negocio para asegurar el pago justo a los agricultores
y ganaderos y optimizar la materia prima recibida en el
proceso industrial de transformacion. De esta manera,
desde el Departamento de Calidad junto con el equipo de
técnicos agricolasy el Laboratorio de Dcoop, se comenzé
hace cinco camparas a trabajar conjuntamente con el
objetivo principal de encontrar ese momento idéneo
de recoleccion para combinar calidad y productividad,
intentando encontrar la curva de acumulacion de aceite
maxima en la aceituna con el deseo de obtener la mas
alta produccion con la mejor calidad.

Asi, en la campana 2021-2022 se puso a disposicion
de 25 cooperativas del Grupo este tipo de tecnologia,
actuando en varios puntos:

- Hacer una separacion por calidad y sanidad de la
aceituna a su recepcion en la cooperativa, que permita
mejorar la produccion de AOVE de maxima calidad.

- Aumentar el control a la hora de decidir cual es el
momento optimo de recoleccién de la cosecha. Esto
es gracias al desarrollo del calculo y los parametros
analiticos que ofrece el analizador.

- lIdentificar el contenido de grasa y humedad de la
aceituna, para calcular el punto de rendimiento graso
sobre seco optimo. Busca ofrecer mejores liquidaciones al
agricultor, por un lado, al evitar pérdidas de aceite por la
falta de maduracion de la aceituna y por otro, una sobre
maduracion de la fruta que produzca una pérdida de calidad
del producto y por tanto merma del valor de la produccion.

Tecnologia de Foss para los analisis en Dcoop.

- Desarrollar una férmula de pago mas justo a los
agricultores.

- Aumentar la competitividad, ya que se reducen los
costes de analisis y el impacto ambiental al minimizar el
ndmero de muestras, reducir el transporte de las mismas
y menor coste energético al no molturar la muestra de
pasta de aceituna.

- Seguimiento y supervision por parte del Departamento
de Calidad de Dcoop, Laboratorio acompanado del
equipo técnico de Foss.

Tras la implantacion de esta tecnologia, cabe destacar
que se ha realizado un seguimiento desde el mes de
septiembre de 2021 con el inicio de la recoleccion de
aceituna de mesa en las provincias de Sevilla y/o Malaga,
continuando en variedades de molino como la arbequina,
previamente, y, posteriormente, picual y hojiblanca por
cada una de las areas de produccion.

La tecnologia

Este proyecto es una realidad conjunta entre el control
y la supervision del personal técnico del Departamento
Calidad de Dcoop vy la tecnologia de Foss, que es
especialista en tecnologia NIR (andlisis de infrarrojo
cercano), recurrente en el analisis de productos sector
alimentario y agricola y que esta altamente cualificado
para ser utilizado para el andlisis de rutina de aceituna.



17 B

Asimismo, el instrumento tiene una calibracion de Red
Neural Artificial (Artificial Neural Network, ANN), que evita
el trabajo de calibracion, por lo que solo hace falta realizar
unas cuantas muestras como verificacion de las mismas.

Por otro lado, el equipo ofrece una gran variedad de
parametros analiticos de calidad, grasa, humedad, grasa
sobre seco, acidez, indice de sanidad, indice de madurez,
esteres, perdxidos, acidos grasos y polifenoles.

A lo largo de la campafa, se han analizado mas de
100.000 muestras de aceituna y los técnicos de Calidad
de Dcoop han verificado mas de 1.000 muestras con el
objetivo de mejorar la calibracion de los equipos, tanto

de los indices de sanidad como del resto de parametros
en el Laboratorio y en la recepcion de las cooperativas.
Aunque se han obtenido muy buenos efectos, hay que
seguir mejorando algunos aspectos para el futuro.

Por Ultimo, se sigue trabajando junto con Foss en una
calibracién Unica para Dcoop del IGC (indice Global
de Calidad) de la aceituna con todas las muestras del
Laboratorio y las de recepcion de las cooperativas que
participan en el proyecto. Todo ello con el deseo final
de robustecer el método y poder establecer un posible
pago por calidad al agricultor en los préximos anos,
ademas de por el contenido graso.

Dcoop lidera un nuevo
proyecto innovador sobre

cubiertas vegetales en el
olivar

Dcoop es el representante del Grupo Operativo CoverO-
live Adopcion de TIC y nuevas cubiertas vegetales adap-
tadas para mejorar el suelo y biodiversidad del olivar que
desarrollarda una herramienta digital de asesoramiento del
manejo del suelo y aplicara cubiertas vegetales de semi-
llas autdctonas para reducir la pérdida de suelo y aumen-
tar la biodiversidad de las explotaciones olivareras.

CoverOlive persigue que el sector se adapte a los proto-
colos de sostenibilidad, reduzca la erosion y la pérdida
de suelo y aumente la biodiversidad y servicios ecosisté-
micos a través de implantacién de cubiertas vegetales de
semillas autdctonas de plantas silvestres y nuevas tec-
nologias en el olivar. El Grupo Operativo esta coordinado
por Dcoop Sociedad Cooperativa Andaluza y participan
el Campus de Excelencia Internacional Agroalimentario
(ceiA3), contando con investigadores de las Universida-
des de Jaén a través del grupo ‘Geobotanica y palino-
logia: Aplicaciones al medio natural | RNM-350’, la Uni-
versidad de Cérdoba mediante el grupo ‘Mecanizacion
y tecnologia rural | AGR-126’; la consultora Agresta S.
Coop. vy la organizacion conservacionista SEO/BirdLife,
y con la colaboracion de Patrimonio Comunal Olivarero y
la empresa de semillas autdctonas andaluza, Cantueso
Natural Seeds.

El proyecto innovador seleccionara parcelas olivareras
en donde implantara metodologias y actuaciones para
reducir la pérdida de suelo y el impacto del cambio cli-
matico, como el andlisis del ciclo de carbono, y mejorar
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Visita del Grupo Operativo a las parcelas candidatas.

la biodiversidad como sistema de apoyo fundamental
en el aporte de soluciones y herramientas a la gestion
sostenible de las fincas. Se desarrollara ademas una
herramienta TIC de andlisis capaz de integrarse en los
sistemas informaticos del sector oleicola y que, en base
a datos de precision sobre la topografia, sea capaz de
identificar y predecir posibles problemas de erosion, pro-
poniendo actuaciones de mejora especificas para cada
finca de olivar.

En julio de 2022 mediante publicacion de resolucion de-
finitiva de concesion CoverOlive fue seleccionado para
ser cofinanciado publicamente dentro del marco del
Programa de Desarrollo Rural de la Junta de Andalucia
2014-2020, financiado por la Junta de Andalucia y por el
Fondo Europeo Agricola de Desarrollo Rural (FEADER),
segun la Orden de 7 de julio de 2020.
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Crecer en la adversidad

Agustin Gonzalez. Presidente de Ovipor

El incremento de precio de las materias primas, la sequia,
los cada vez mas habituales -y necesarios- sacrificios de
animales, el aumento de personas socias y el resultado
de las distintas actividades llevadas a cabo por Ovipor a
lo largo de este afio nos estan permitiendo mantener en
numeros negros, e in crescendo, el negocio de nuestra
base social, razon de ser de las cooperativas como la
nuestra.

De enero a agosto, la facturacion es un 26% mayor que
en el mismo periodo de 2021, y Ovipor ya suma mas
de 17,9 millones de euros en los que llevamos de 2022.
Destacan los incrementos de las secciones de bovino
(+67%), del drea de piensos y suministros (+49%), los
elaborados de ibéricos (+27%) y el caprino (+16%).

Ahora bien, ese incremento de facturacion no repercute
en mayores beneficios, ni para los socios ni para la
cooperativa. Elequipo de Ovipor esta haciendo un esfuerzo
titanico para contener los margenes -muy estrecho, eso
si- y seguir manteniendo el nivel de excelencia en los
servicios a las personas asociadas. Si bien, en muchos
casos, este intento ha sido en vano. Nuestros ganaderos y
ganaderas estan en una situacion limite. Algunos, incluso,
han abandonado la actividad y se han visto obligados a
echar el cierre de sus explotaciones.

La preocupacion y la incertidumbre por el futuro del sector
se agudiza dia a dia. La conjuncion de factores negativos
(el incremento del precio de los inputs, el encarecimiento
de la electricidad y un gasoleo por las nubes) provocara
una bajada importante de los censos de todas las especies
ganaderas extensivas. Este descenso se traducira en
un futuro inmediato un aumento de los precios de la
alimentacion, nos abocara a depender de terceros
paises, nos empujara a abandonar las explotaciones Yy,
como consecuencia, se perdera poblacion en el mundo
rural, lo que conlleva un deterioro irremediable del medio
ambiente.

En algunas actividades como la produccion de leche
(especialmente la de cabra y oveja), esta crisis no solo
se llevara por delante al sector productor, también
desencadenara una crisis industrial: bajara la produccion,
sobrara mano de obra y habra exceso de capacidad
productiva, factores que hardn mucho mas costosas las
amortizaciones de la industria.

;Se podria evitar este mensaje tan catastrofista?
Sin duda. Lo evitariamos si nuestros responsables
politicos (autonémicos, nacionales y europeos) tomaran

conciencia de los beneficios econdmicos, demograficos
y medioambientales de actividades como la ganaderia
extensiva. Me refiero a medidas pragmaticas y sensatas
como la articulacion de ayudas directas y asociadas a
los censos de los productores, que permitan rentabilidad
de las explotaciones. Ayudas que, por cierto, no estan
contempladas en la nueva reforma de la PAC.

Y aqui abro un paréntesis. El hecho de que Madrid y
Bruselas se olviden de la ganaderia extensiva en el nuevo
marco normativo es totalmente contradictorio a las
declaraciones tan bonitas sobre una PAC verde, ecoldgica,
que cuide del medio ambiente y que haga posible la vida
en el mundo rural. Curiosamente, nuestras ovejas, cabras
y cerdos ibéricos son los principales guardianes de ese
entorno verde y paraddjicamente no dejan de legislar
contra el sistema de produccion que los acoge, contra la
ganaderia extensiva.

De hecho, y vuelvo a las reivindicaciones, nuestras
administraciones deberian dedicar parte del presupuesto
del programa contraincendios a nuestro sector, la
ganaderia extensiva, pues son nuestros animales los
bomberos que trabajan todo el afio para evitar que las
llamas arrasen cientos de miles de hectareas, como
hemos visto y vemos cada afio.

Como decia, eludiremos el fin de nuestra actividad si
las administraciones competentes bajaran la fiscalidad
a aquellos productores que se ubican en zonas rurales
mas aisladas y, por tanto, marginadas. Si simplificaran, de
verdad y no en palabras que se quedan en papel mojado, la
burocracia aparejada el dia a dia de la actividad ganadera,
asi como las ayudas para atraer a las generaciones
mas jovenes a nuestras explotaciones ganaderas. Sin
facilidades, dificimente habra ese anhelado relevo
generacional.

Pero, sin duda, una de las tareas mas importantes
es dejar de cuestionar la actividad ganadera y sus
producciones como hemos visto en los dltimos meses.
La Administracion no puede dejarse llevar por los grupos
de presion ni debe caer en las campafias mediaticas en
contra del consumo de carne, como las que han llegado
a auspiciar desde el Gobierno. Movimientos impulsados
por grandes lobbies y grupos animalistas —tal y como
refleja el documental ‘Goodbye Cows’- que estan
potenciando el consumo de ultraprocesados vegetales
(contra los que curiosamente va el Nutriscore) y que
imitan a la carne. Estas campahfas les hacen un flaco
favor a las generaciones venideras.

Y, por ultimo, sélo pido a nuestros representantes politicos
que dejen de lado la demagogia con leyes que son un
simple brindis al sol, como ha ocurrido con la Ley de la
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Cadena Alimentaria. Qué mas quisiéramos los productores
que tener un sistema de venta que nos garantizara obtener
un precio que cubriera nuestros costes de produccion,
pero cuando no se cubran, ;qué hacemos con nuestros
corderos, con nuestros cerdos o con nuestra leche?

Lo que esta claro es que a los ganaderos extensivos
no nos faltan ganas de seguir trabajando en lo que
no solo nos gusta, sino que nos apasiona. Si no fuera
asi, hace mucho que la mayoria hubiésemos tirado la
toalla. Por ello, los dias 1y 2 de diciembre celebraremos
en Caceres (Extremadura), el Illl Congreso Hispano

Luso de Ganaderia Extensiva y Desarrollo Rural
(congresoganaderia.es), donde se abordaran muchos
de los temas aqui expuestos y otros que nos permitan
seqguir luchando.

De cualquier forma, e independientemente del estado de
animo en el que nos encontramos, la resiliencia -palabra
tan de moda entre nuestros politicos, especialmente
para el presidente del Gobierno- esta en el ADN de
la ganaderia extensiva. Con esa fortaleza que nos
caracteriza seguiremos velando por un sistema productivo
y medioambiental Unico, como es la dehesa.

Nace el Grupo Cooperativo del Guadiato. Pinones
y corcho en Dcoop

En nombre de todo el Consejo Rector: José Garcia Cabello. Vicepresidente del Grupo Cooperativo del
Guadiato SCA

Después de un largo y trabajado proceso, presidido por la percepcion de ciertas amenazas y debilidades, el interés comun
y mucha generosidad para superar la perspectiva de parte, acaba de nacer el Grupo Cooperativo del Guadiato SCA, fruto
de la fusion entre Olivarera del Guadiato SCA (afio 1956, 1816 socios, agricola) y COFOREST SCA (afio 1.999, 272 socios,
forestal) ambas en buena situacion, pero consolidando y construyendo proyecto de futuro. Esta nueva cooperativa opera
con aceituna para aceite, pifidn, vino, corcho, almendra y pistachos, ademas de prestar otros muchos servicios a sus
2.089 socios de los cuatro pueblos agrupados (Belmez, Espiel, Villaharta y Villaviciosa de Cordoba, del norte de la provincia
de Cordoba) y de otras comarcas en lo referido a pifia, corcho y almendra.

Se forma asi una cooperativa potente, con grandes instalaciones, con estructura suficiente, con prolongada experiencia
en los diferentes dmbitos, con potencial y oportunidades muy interesantes y UNICA, al integrar producciones agricolas y
forestales, que ayudara a superar los retos que hay que salvar en un mundo tan competitivo y cambiante; anticipandose
al futuro, haciéndose fuertes territorialmente y aumentando la masa social, diversificando productos, reduciendo costes,
rentabilizando activos, aprovechando ayudas a la integracion, impulsando la mejor comercializacion, como la de nuestras
recién estrenadas marcas propias, que también lo son de Dcoop, de pifiones (Coforest) y aceite (Sierra del Guadito.
Nevadonegro).

Entre los objetivos perseguidos estan, el de generar el maximo beneficio de forma estable para los productores, actividad
para otras empresas y todo tipo de negocios de nuestra zona de influencia, empleos y riqueza en general para los pueblos.

En definitiva, con la fusion, se da un paso en la linea de las mejores experiencias empresariales, superando la vision
demasiado localista o de un solo producto o sector, se potencia una cooperativa emblematica, ejemplar, que suma
personas, une pueblos e integra producciones, un proyecto que evoluciona desde lo sectorial a lo territorial (toca todas las
producciones de un territorio); con mas capacidad para prestar Servicios a sus socios y mayor peso, capacidad e influencia
en todos los sentidos. No es posible seguir siendo demasiado pequerios y hay formas de crecer sin perder ni un gramo de
transparencia, de funcionamiento y control democratico, ni del compromiso con los socios y con los pueblos.

Hoy sabemos que los mejores procesos de desarrollo sostenible, son los que lo abordan desde una perspectiva integral,
aprovechando todo lo genuino de una comarca, dotandose de las capacidades suficientes y contando con los apoyos
mas solidos.

Aprovechamos la oportunidad que nos da la revista de nuestro grupo para poner a disposicion de todas las cooperativas
del mismo la informacion y el conocimiento sobre aquellas producciones forestales (pifia y corcho) en las que hay menos
experiencia en Andalucia y estudiar las posibilidades de colaboracion con otras zonas productoras.

En todo el proceso hemos contado con el interés, la cobertura, el respeto al proceso y el apoyo de nuestro grupo Dcoop.



208 NIl I COOPERATIVA

Acorex, la cooperativa ave Fénix

de Extremadura
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De crecerse ante las adversidades entiende bastante Acorex. La Agrupacion de Cooperativas
de Regadio de Extremadura, nacida en 1985, sufrié un concurso de acreedores que terminéo
de resolver en 2018. Acorex factura 21 millones de euros mas cuatro que se integran fuera
de ella, pero si en la seccion ganadera de Dcoop, de la que es socia desde 2017. Presente en la
practica totalidad de Extremadura, trabajan para buscar el mayor beneficio para sus socios

con una fuerte apuesta en la innovacion.

Con 37 ahos, Acorex ha pasado por momentos duros,
pero como si de un ave Fénix se tratase, ha resurgido
de sus cenizas y se mantiene fuerte. La Agrupacion de
Cooperativas de Regadio de Extremadura se compone de
13 cooperativas socias y cerca de 1.500 socios, asi como
15 empleados, entre la sede administrativa y dos granjas
de Porcino ibérico.

Secciones

Su principal seccion es la de Frutas y Hortalizas, con el
tomate para industria como protagonista. Ademas, esta
la fruta de hueso, el brécoli, la berenjena, coliflor, pimiento
verde, pimiento para pimentén y almendra. En cuanto a
la Seccion de Cereales, se produce en un ano normal
de 18.000 a 20.000 toneladas, sobre todo maiz, pero
también trigo, cebada, avena o pipa de girasol. Asimismo,
la Seccion de Piensos, integrada en la seccion Ganadera
de Dcoop, la consumen todos los socios de Acorex en
Extremadura, principalmente en Vacuno de carne, ovino,
porcino...

El tomate es el buque insignia de Acorex. “Somos los
sextos por volumen de facturacion del total del tomate

que se produce en Extremadura. Acorex se sitUa en una
produccion de 120 millones de kilos, como la séptima OPFH
por volumen de contratacion de las 23 que componen el
sector productor”, detalla Lucia Julian, gerente de Acorex.
En Santa Amalia, Badajoz, esta Tomalia, una industria
cooperativa fundada por Acorex para sus socios. Ademas,
pertenece a la gjecutiva de la mesa del tomate, organismo
regulador del sector productor e industrial.

También cuentan con una Seccioén de Suministros; todo
lo que necesitan, lo compra a Dcoop y lo vende a sus
cooperativas. “Somos la segunda cooperativa por volumen
de facturacion en Dcoop porque los horticolas consumen
mucho abono, fitosanitario, gasdleo...”, explica Julian.

Por otro lado, tienen dos granjas de porcino Ibérico de
explotacion propia en su sociedad participada lbergenetica
Extremena S.A., empresa muy especializada y con gran
peso en el sector del porcino ibérico a nivel nacional. Por
ultimo, entre otras actividades, Acorex tiene un total de 200
hectareas de aceituna de sus socios en la zona de regadio
de la Vega del Guadiana, es regadio en superintensivo,
con unas producciones medias de mas de 20.000 kg la
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Ficha de la cooperativa

hectérea. “Llegaremos a una produccion de 4.000.000 kg entre
2022 y 2023, anticipa.

Innovacion

Acorex ha estado siempre muy implicada con la innovacion vy el

[+D+i, tanto que en el ano 2001 fundd, junto con otras empresas

del sector agroalimentario, CTAEX, una asociacién empresarial

sin animo de lucro para ofrecer servicios de investigacion,

desarrollo, innovacion, formacion e informacion comunes que Florentino Tienza Villalobos
contribuya al desarrollo competitivo de las empresas del sector Presidente
agroalimentario.

Actualmente estainvolucrada, junto con otras empresas del sector, ACOI'CX

en proyectos como LIPUAL, a través del que se ha generado un

fertilizante organico con purin y alpechin; GO METHANWASTE, Carretera Badajoz-Montijo. Km. 21,8
para la valorizacion energética de subproductos agroalimentarios 06184 Pueblonuevo del Guadiana (Badajoz)
de Extremadura para la produccion de biometano o GO Email: acorex@acorex.es
INSEC4PORK para la evaluacion de formulados de pienso con Tel: 924 30 0161

proteina de insectos en alimentacion porcina. El préximo proyecto ARo de fundacién: 1985

es la generacion de probidticos para el ganado porcino. Produccién media: Produccién varia en funcion

de las secciones

Facturacion media: 21 millones de euros

agricolay ganadero, se ha homologado como centro de formacion herbaceos, aceite, suministros y ganaderia
para expedir certificados de profesionalidad en Actividades
auxiliares en agricultura, Producciéon porcina de reproduccion y
cria, y Producciéon porcina de recria y cebo con practicas en sus
granjas.

Acorex en la sociedad extremena

Consejo Rector:
Presidente: Florentino Tienza Villalobos
Vicepresidente: Rubén Dillana
Gerente: Lucia Julian Garcia

“Debemos asistir a un cambio de mentalidad, donde la idea de Secretario: Antonio Ortiz Linares
incorporar jovenes a la agricultura y ganaderfa sea un objetivo Vocales: Lola Paniagua, Teodoro Caldera, Javier
demogréfico para contrarrestar la tendencia al envejecimiento y Calzas y Juan Pedro Regodon

como salida profesional al alto desempleo juvenil. El objetivo de

Acorex también es participar activamente en el sector formativo

para que toda persona en edad escolar vea que el sector agrario es

innovador y pueden desarrollar sus inquietudes y profesionalizarse

a cualquier nivel. Sélo apoyando este tipo de proyectos, haremos

que el relevo generacional no sea un problema y pase a ser una

oportunidad”, sentencia Lucia Julian.
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Los productos

Aceite de Oliva e
Virgen Extra
Magnun

Con Magnum de Dcoop hemos querido homenajear
a las antiguas caserias de olivar tradicional en las que
cada ano, al principio de la cosecha, se elaboraba -
una pequena cantidad de aceite para tomar en familia MAGNUM @
y dar la bienvenida a la nueva cosecha. Magnum
de Dcoop es un aceite virgen extra seleccionado
cuidadosamente entre los primeros aceites
tempranos que elaboran nuestras cooperativas a
principios de campaha. Esta disponible en botella _ _
de vidrio de 750ml con dosificador especial retractil. inabek o
Se puede adquirir a través de las cooperativas de
Dcoop vy la tienda de Dcoop en Amazon.

Si deseas participar en la siguiente edicion envia tus fotos
(minimo un mega) antes del 15 de diciembre indicando
tu nombre completo y el de tu cooperativa, y una
descripcion de las mismas con localizacion geografica, a
comunicacion@dcoop.es. Los autores de las 3 mejores
fotos seran premiados con productos Dcoop (las fotos se
podran destinar a uso interno).

1. Arcoiris por levante, levanta el tiempo al instante. Maria
Granados Garcia. SCA Agricola de Izndjar (Cérdoba).
2. Joven. Juan Luis Mena Octavio. Cooperativa San
Lorenzo de Alameda de Cervera (Ciudad Real). 3. Granada
entre olivos. Miguel Ramon Pérez Barbero. Cooperativa
olivarera Nuestra Sefiora del Carmen de Hinojosa del
Duqgue (Cdérdoba).
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Traductores europeos visitan las instalaciones de Dcoop en Antequera.
31 de agosto de 2022

Formacion en emergencias y primeros auxilios en Dcoop Antequera.
3 de agosto de 2022.

.
Curso de cata de aceite para empleados de Dcoop.
14 de septiembre de 2022

Visita CCOQ con el presidente de Dcoop, Antonio Luque.
6 de septiembre de 2022

2

Donacion en Banco de Alimentos de Sevilla.
20 de septiembre de 2022

Graduacion del master Master en Administracion y Direccion de
Empresas Oleicolas de la UJA. 16 de septiembre de 2022

Entrega de aceite de oliva en el Banco de Alimentos de Granada.
22 de septiembre de 2022

Entrega de aceite de oliva en el Banco de Alimentos de la Costa del Sol.
29 de septiembre de 2022




VI CONCURSO INFANTIL DE FELICITACIONES NAVIDENAS

iDCOOP REGALA UNA EXPERIENCIA
UNICA PARA TODA LA FAMILIA!

100£€ amazon s
150€ T
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1? PREMIO: Entradas para toda la familia en el parque tematico elegido con 2 noches
de estancia en hotel.

2° y 3° PREMIO: Tarjeta regalo Amazon por valor de 150€ y 100€, respectivamente.

jAdemas, el dibujo ganador seré usado como felicitaciéon corporativa de Navidad Dcoop!

Informate de como participar en www.dcoop.es/actualidad
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